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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Art marketing a komunikacia
KMKR/1UM/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: prednéasky 26 hodin + priprava seminarnej prace 20 hodin + samostiidium a priprava
na sktsku 27 hodin + ucast’ na skuske 2 hodiny.

Externy Student: prednasky 6 hodin + priprava seminarnej prace a prezentacie 20 hodin +
samostidium a priprava na skusku 47 hodin + ucast’ na skuske 2 hodiny.

Podmienky na absolvovanie predmetu: Test zo zdkladnych poznatkov a semindrna praca. Na konci
semestra absolvuje Student test (70 bodov) a vypracuje seminarnu pracu (30 bodov). Kredity nebudu
udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70% bodov.
Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D = 84 % -80 %, E =79 %
-70 %, FX=69%-0% .

Vysledky vzdelavania:

Student/ka je schopna/y samostatne planovat a organizovat’ pracu pri riadeni marketingovo -
komunika¢nych projektov umenia a kultirnych institucii. Orientuje sa v $pecifikach marketingove;j
komunikacie umenia a kultary, disponuje odbornymi a metodologickymi vedomostami v danej
oblasti. Disponuje komplexnymi vedomostami a schopnostami z oblasti art marketingu. Ma
rozvinuté schopnosti samostatne analyzovat, spracovat’ komunika¢né kampane pre oblast’ umenia,
umeleckych a kultrnych institacii a kriticky ich vyhodnocovat’.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Marketing v umeni a umenie v marketingu. Ciele art marketingu. Umenie ako produkt. Mizeum
ako produkt. Marketing kultirneho dedi¢stva.

2. Zakaznici, navstevnici, modely rozhodovania spotrebitel’a, vplyvy pdsobiace na rozhodovanie
spotrebitel’a, segmentacia.

3. Marketingové néastroje a produkt. Kulturne dedi¢stvo ako produkt. Komerény art marketing.
Znacka (meno autora).

4. Cena umenia a kultarneho dedi¢stva. Distribucia umenia a kultarneho dedicstva.

5. Proces postupnej semidzy od umenia k reklame a metatextové nadvizovanie. Interaktivita
v umeni a marketingovej komunikacii.
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6. Postupné prelinanie niektorych druhov umenia do marketingovej komunikacie: akéné formy
umenia, konceptudlne umenia

7. Specificka marketingovej komunikécie umenia.

8. Selfpromotion v oblasti umenia

9. Warholov biznis-art ako paradigma marketingovej komunikacie.

10. Sériovost a seridlovost’ v umeni a marketingovej komunikécii.

11. Umenie a zanre marketingovej komunikacie

12. Interpretacia art marketingovych prezentacii.

13. Sponzoring kultury, mecenastvo (fundraising).

Odporiacana literatira:

BACUVCIK, R. Marketing symfonickych orchestrti. Publikum a vefejnost moravskych
filharmonii. Zlin: VeRBuM, 2011. 184 s. ISBN 978-80-87500-03-3.

BACUVCIK, R. Marketing kultury: Divadlo, koncerty, publikum, vefejnost. Zlin: VeRBuM,
2012. 198 s. ISBN 978-80-87500-17-0.

BERNSTEIN, J. S. - KOTLER, Ph. Arts Marketing Insights. San Francisco: John Wiley and
Sons, Inc. 2007. 294 s. ISBN-13: 978-0-7879-7844-0.

GADUSOVA, A. Prezenticia a marketing vytvarného umenia. Nitra: UKF, 2012. 65 s. ISBN
978-80-558-0113-1.

GERO, S. Komunikacia, umenie, marketing. Nitra: UKF, 2012, 323 s. ISBN 978-80-558-0031-8.
GERO, S. Umelecky imidz marketingu. In: Marketingové komunikace a image. Zlin : UTB,
2006. s. 34 - 43.

HOROWITZ, N. Art of the Deal. Contemporary Art in a Global Financial Market. Oxford :
Princeton University Press, 2014. 400 s. ISBN 9780691157887.

HODINKOVA, D. - PUCHOVSKA, O. Digitalne technolégie ako prostriedok naplnenia
tradi¢éného poslania umenia (nielen) v ¢ase globalnej pandémie Covid-19. Marketing &
komunikace. Ro¢€. 26, ¢. 1 (2021), s. 23-25. ISSN 1211-5622.

INSTITORISOVA, D. Z histérie starovekého divadelného marketingu (Mezopotacia, Egypt,
Grécko, Rim). In: Javisko, ro¢. 53, 2021, ¢. 2, s. 44 - 45. ISSN 0323 — 2883.

JOHNOVA, R. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. Art marketing v praxi. Praha: Grada,
2008. 288 s. ISBN 978-80-147-2724-0.

KAPSOVA, E., SPALOVA, L. 2022. Corona Art Challenge 2020. Strategy of Re-Interpretation/
Creation in Art-Marketing in the Environment of Participative Culture of Social Media. In
European Journal of Media, Art and Photography, 2022, Vol. 10, No. 1, pp. 74-85, ISSN
1339-4940

KOLEKTIV. Marketing a fundrising. In: LIDSTONE, G. - ULICIANSKA, Z.: Kultarny
manazment. Bratislava, VSMU, 2000, s. 185 - 212. 258 s. ISBN 80-85182-66-1.

KOLEKTIV. ManaZment a marketing v kultare. 2007. In: CORNANICOVA, R., et. al. Animator
kultary — u€ebnica distan¢ného vzdelavania. Bratislava: Narodné osvetové centrum, 2007. s. 62 —
157. . ISBN 80-7121-263.

PENIAK, J. - PUCHOVSKA, O. - STRBOVA, E. Korona - Art - Media: Digitalna konverzia
marketingu umenia. 1. vyd. Bratislava: Eurépska Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii,
2020. 129 s. ISBN 978-80-973848-1-4.

SMITH, C. Art Marketing 101. A Handbook for the Fine Artist. Nevada City: Art Network,
2001. 288 s. ISBN 978-0940899490.

TAJITAKOVA, M. Zaklady marketingu v umeni a kultare. Bratislava: Eurokédex, 2010. 260 s.
ISBN 9788089447299.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, cesky, anglicky
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

FX

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Ateliér digitalneho marketingu
KMKR/ADM/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 34 hodin.

Podmienky na absolvovanie predmetu: Podmienkou ziskania hodnotenia je aktivna ti¢ast’ (max. 2
absencie na P/S, max. 20 bodov), prijaty projekt (max. 30 bodov), d’alSie aktivity a zadania (max.
10 bodov). Kredity nebudi udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni mene;j
ako 70% bodov.

Vysledky vzdelavania:

« Student pozna nastroje, tedrie a terminoldgiu spojent so $pecifikom digitaneho marketingu.

« Student vie analyzovat’, spracovavat’ a interpretovat’ medialne obsahy, tvorit’ produkty v tradi¢nom
aj digitalnom prostredi (medialne, multimedialne a marketingové¢), samostatne pouzivat’ odborné
terminy v materinskom a cudzom jazyku, disponuje schopnost'ou autonomne rozhodovat’ pri rieSeni
praktickych problémov.

« Student vie pracovat’ v kolektive a preberat’ na seba zodpovednost pri vykone ¢innosti stivisiacich
s odborom (medidlna, masmedialna a marketingovd komunikacia), dokéaze kriticky mysliet’ pri
interpretacii a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov.

« Student je schopny planovat, tvorit’ a vyhodnocovat’ marketingové aktivity v prostredi vybranych
socialnych médii. Disponuje poznatkami a zru¢nost’ami pre tvorbu a optimalizaciu kampani pre
rozdielne subjekty v prostredi socidlnych médii.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Organiza¢né pokyny a uvod do digitalneho marketingu v prostredi socidlnych médii.
2. Pripadové studie social media stratégii.

3. Tvorba social media briefu.

4. Ramce a modely social media stratégii.

5. Facebook marketing, Instagram marketing.

6. Kategorie cielov v social media marketingu,
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7. Metriky socidlnych médii, formulacia KPI a KGI ( v nadvéznosti na obchodné ciele a social
media ciele).

8. Analyza publika

9. Analyza konkurencie, audit socidlnych médii.

10. Vyber social media kanalov, tvorba harmonogramu, obsahova matica.

11. Priprava a navrhy stratégie a online taktik 1.

12. Finaliz4cia névrhov stratégie a online taktik 2.

13. Prezentacia kampane, kroky k implementacii, vyhodnotenie predmetu a zapis kreditov.

Odporiacana literatira:

TUTEN, T. L. 2020. Social media marketing. Thousand Oaks : SAGE Publications Ltd. ISBN
978-1529731989.

CHAFFEY, D. - CHADWICK,E. F. 2019. Digital Marketing. Strategy, Implementation and
Practice, LONDON : Pearson, 7th Edition, ISBN 978-1292241623.

CHAFFEY, D. - SMITH, P. R. 2017. Digital marketing excellence : planning and optimizing your
online marketing. Oxon : Routledge. 5th Ed. ISBN 978-1-315-64034-1.

CARWILL, M. 2018. Get Social: social media strategy and tactics for leaders. New York: Kogan
Page. 1st edition. ISBN 978-0-7494-8256-5.

CHALANYOVA, O. (PUCHOVSKA, 0.). 2018. Media and Digital Marketing. In: Marketing in
the Digital Era. Frankfurt am Main : Peter Lang. ISBN 978#3#631-74545#8.

SVETLIK, J. a kol. Reklama. Teorie, koncepce, modely. WSIZ Rzeszow: Rzeszow, 2017. ISBN
978-83-64286-71-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Ol'ga Pachovska, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Dejiny filozofie
KFI/DEFI/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Celkovéa zataz studenta: 50 hodin

Semindare 26 hodin + samostidium a priebezna priprava na semindre a zadverecny test 23 hodin +
ucast’ na pisomnom teste 1 hodina.

Celkové hodnotenie Studentov pozostava z troch Casti: ucast’ na prednaskach (10 bodov), aktivne
zapajanie sa na hodinach, praktické aktivity a ich prezentacia (20 bodov), test (70 bodov). Kredity
sa neudelia Studentovi, ktory v celkovom sucte ziska menej ako 70 bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % -80 %, E =79 %
-70 %, FX=69%-0%.

Vysledky vzdelavania:

« Student pozna zékladné filozofické pojmy, metody, koncepty, smery a ich predstavitel'ov od antiky
po sucasnost’.

* Rozumie zakladnym tendenciam vo vyvoji filozofie v diachronnom i synchrénnom kontexte.

» Je schopny kriticky, kontextudlne a interdisciplinarne mysliet’.

* Dokaze aplikovat’ vybrané problémy do kazdodenného Zzivota.

Struc¢na osnova predmetu:

* Pociatky filozofického myslenia.

» Anticka filozofia. Milétska Skola, Pytagoras a pytagorovci, Herakleitos, Xenofanes, Parmenides
a Eleatska skola. Empedokles, Anaxagoras, atomistika.

« Klasické obdobie gréckej filozofie. Sofistika. Sokrates a sokratovské Skoly. Platon. Aristoteles
* Helenistické obdobie gréckej filozofie. Epikuros. Stoicizmus. Skepticizmus.

« Stredoveka filozofia, delenie, hlavni predstavitelia.

» Patristika. Scholastika (vybrani predstavitelia).

* Renesancna prirodna filozofia. Renesancna socidlna filozofia.

* Novoveka filozofia. Racionalizmus. Empirizmus.

* Osvietenstvo (anglické, franctuzske, nemecké).

» Nemecka klasicka filozofia.

* Pozitivizmus a novokantovstvo.

» Marxizmus. Neomarxizmus.

» Filozofia zivota.
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* Pragmatizmus.

« Existencializmus.

» Fenomenologia.

* Hermeneutika.

« Strukturalizmus a post§trukturalizmus.
* Postmoderna.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

MARTINKA, J.1991. Dominanty antickej gréckej filozofie. In.: Scruton. R.: Kratke dejiny
novovekej filozofie. Bratislava: Archa, 1991.

RICKEN, F. 2002. Anticka filosofie, Olomouc: Olomouc, 2002.

KRATOCHVIL, Z. - BOUZEK, J. 1994. Od mytu k logu, Praha: Herrmann a synové, 1994.
PATOCKA, J. 1990. Sokratés. Prednasky z antické filosofie. Praha: SPN, 1990.

PATOCKA, J. 1996. Nejstarsi fecka filosofie. Prednaske z antické filosofie. Praha: SPN.
GREASER, A. 2000. Recka filosofie klasického obdobi. Praha: Oikoymenh.

BONDY, E. 1994. Anticka filosofie, Vokno: Praha.

LONG, A. 2003. Hellénisticka filosofie. Praha: Oikoymenh.

Antologia z diel filozofov. 1998. Predsokratovci a Platon. Bratislava.

Antologia z diel filozofov. 2007. Od Aristotela po Plotina. Bratislava.

ANZENBACHER, A. 1990. Uvod do filozofie, SPN: Praha.

Lesko, V.- Mihina, F. 1999. Dejiny filozofie. Iris: Bratislava.

KRATOCHVIL Z., BOUZEK J. 1994. Od mytu k logu. Herrmann a synové: Praha.

HADOT, P. 2017. Co je anticka filosofie? Praha : VySehrad.

LONG, A. 2003. Hellénisticka filosofie. Praha.

STORIG, H. J. 2007. Malé dg&jiny filosofie. Karmelitanské nakladatelstvi, Kostelni Vydii.
BONDY, E.1993. Filosofie sklonku antiky a kiestanského sttedoveéku. Praha.

FLOSS, P.2004. Architekti kiestanského sttedovékého védéni. Praha.

Heinzmann, R.2000. STREDOVEKA FILOSOFIE. OLOMOUC.

KARFIK F.-NEMEC V.- VILIM F.1994. Kiestanstvi a filosofie. Postavy latinské tradice. Praha
1994.

PIEPER J. 1993. Scholastika. Osobnosti a naméty stiedoveké filosofie. Praha.

VRIES J. de. 1998. Zakladni pojmy scholastiky. Praha.

Antologia z diel filozofov. 1970. Novoveka racionalisticka filozofia. Bratislava: Epocha.
Antologia z diel filozofov. 1967. Novovekd empirické a osvietenska filozofia. Bratislava: VPL.
Antoldgia z diel filozofov. 1967.Pozitivizmus, voluntarizmus, novokantostvo. Bratislava: VPL.
Antologia z diel filozofov. 1968. Logicky empirizmus a filozofia prirodnych vied. Bratislava:
VPL.

Antologia z diel filozofov. 1969. Pragmatizmus, realizmus, fenomenologia, existencializmus.
Bratislava: Epocha.

Antologia z diel filozofov. 1977. Marxisticko-leninska filozofia. Bratislava: Pravda.
STORIG, H. J. 1999. Malé dé&jiny filozofie. Vysehrad: Zvon 1999. Za zrkadlom moderny.
Bratislava: Archa.

MIHINA, E.-LESKO, V. a kol.1999. Metamorfézy poklasickej filozofie. Bratislava.
MIHINA, F.- LESKO, V. 1994. Dejiny filozofie. Bratislava.

CORETH, E.- SCHONDOREF, H. 2002. Filosofie 17. a 18. stoleti. Olomouc 2002

CORETH, E.- EHLEN, P.- SCHMIDT, J. 2003. Filosofie 19. stoleti. Olomouc.

CORETH, E.- EHLEN, P.- HAEFFNER, G.- RICKEN, F. 2016. Filosofie 20. stoleti. Olomouc
2006.

HOLZHEY, H., ROD, W. 2002. Filosofie 19. a 20. stoleti II. Praha.

Strana: 8




MAIJOR, L.-SOBOTKA, M. 1982. Dé¢jiny filosofie III. Praha.

PETRICEK, M. 2001. Uvod do (soucasné) filosofie. Praha 1992 18. Nida-Riimelin, J.: Slovnik
soucasnych filosofli. Praha: Garamond.

OLSOVSKY, J. 2005. Slovnik filosofickych pojmi souasnosti. Praha: ACADEMIA.

Zigo, M. 1987. Pohl'ady do novovekej filozofie. Bratislava.

SOBOTKA, M.- CECHAK, V.- SUS, J. 1984. Co vite 0 novovéké filosofii. Praha.

CORETH, E.- EHLEN, P.- SCHMIDT, J. 2003. Filosofie 19. stoleti. Olomouc.

HOLZHEY, H.-ROD, W.2006. Filosofie 19. a 20. stoleti II. Praha 2006.

MAJOR, L.- SOBOTKA, M. 1982. D¢jiny filosofie III. Praha 1982.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 44

ABS N

77.27 22.73

Vyuéujuci: prof. ThDr. Jan Zozul'ak, PhD., Doc. Gabriela Jonaskova, CSc., doc. Mgr. Viera
Jakubovska, PhD., Doc. PaedDr. Lubica Predanocyova, PhD., doc. Mgr. Klement Mitterpach,
PhD., doc. Mgr. Andrea Javorskd, PhD., doc. Mgr. Martin Vasek, PhD., Mgr. Lenka Kocinova,
PhD., Mgr. Juraj Skacan, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 01.10.2021

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Digitalny marketing a komunikacia
KMKR/1IM/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava na semindre 26 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 30 hodin + samostidium a priprava na skasku 40 hodin + ucast’ na
skuske 2 hodiny.

Externy Student: predndsky 12 hodin + priprava vyucbu 24 hodin + samostudium a priprava na
skasku 112 hodin + ucast’ na sktiske 2 hodiny

Podmienky na absolvovanie predmetu: Aktivna ucast’ na seminaroch a pisomna sktiska. V priebehu
semestra vypracuje Student projekt podl'a zadania vyucujiuceho a prezentuje ho na seminari (30
bodov). Projekt a prezentacia projektu sa hodnoti na zaklade kritérii ako st aktualnost’ informacii,
zorientovanie sa a relevantnost, vyuzitenost' a prakticky rozmer, prehl'adnost’ a spracovanie
prezentacie, vystupovanie a prezentdcia. Projekty sa vypracovavaju v skupinach a zameranie je
na analyzu digitalnej komunikacie vybraného subjektu v kontexte konkurenéného komunika¢ného
prostredia. Na konci semestra absolvuje Student pisomnu sktsku (70 bodov). Kredity nebudia
udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70% bodov.
Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student si pamita zakladné kategorie a principy digitilneho marketingu a digitélnej marketingovej
komunikécie. Student porozumie fungovaniu principov digitalnej marketingovej komunikécii v jej
jednotlivych nastrojoch. Student aplikuje nauéené vedomosti o kategoriach a principoch digitalnej
marketingovej komunikacie a jej integracie do komplexného fungovania marketingu a integrovane;j
marketingovej komunikéacie. Student si osvoji vedomosti z teoretického vymedzenia kI'a¢ovych
aspektov digitdlneho marketingu a digitalnej marketingovej komunikacie. Dokaze rozliSovat’ a
orientovat’ sa v zakladnych tedriach. Kriticky posudzuje jednotlivé typy teorii a ich teoreticko-
metodologické zaklady. Aplikuje nadobudnuté vedomosti vo vlastnej vedecko-vyskumnej ¢innosti
a priprave diplomovej prace. Student kriticky zhodnoti sii¢asné trendy a teoreticko-metodologické
pristupy v digitalnej marketingovej komunikécie.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Digitadlny marketing, marketing 4.0, digitdlne marketingové stratégie.

2. Znacka v digitdlnom prostredi, tvorba znacky v digitdlnom prostredi.

3. Digitalna marketingova komunikécia v systéme integrovaného marketingu.

4. Analyza komunika¢nych prilezitosti.

5. Ciel'ové skupiny, digitalny spotrebitel’, novy model spotrebitel’ského rozhodovania.

6. Teoretické vychodiska digitalnej marketingovej komunikacie (komunika¢né modely, persuazia
na webe — postoj a postojové zmeny, fasety efektivity digitalnej marketingovej komunikacie).

7. Komunikacné stratégie v digitadlnych médiach ( B2B a B2C digitalna marketingovéa komunikacia,
online a offline nastroje digitalnej marketingovej komunikacie.

8. Web 3.0, marketing vyhl'addvacov, scialne média v marketingovej komunikécii.

9. Mobilny marketing.

10. Podcasting a videopodcasting ako nastroj v digitdlnom marketingu.

11. E-Commerce a e-procurement.

12. Digitalne technoldgie v instore marketingu.

13. Etika a zodpovednost’ v digitdlnej marketingovej komunikacii.

Odporiacana literatira:

ADAMSON, A. P. 2011. Digitalna znacka - Ako sa najlepsie znacky presadzuju v digitalnom
svete. Bratislava : Eastone Books, 2011. 240 s. ISBN 978-80-810-9192-6.

AVERY, J. 2013. Advertising Campaign Planning. Chicago: Routledge, 2013. 328 s. ISBN
978-188-722-941-8.

BEDNAR, M. 2013. Podnikanie cez internet - Otvorte si internetovy obchod a zarabajte cez
internet. Bratislava: Milan Bednar, 2013. 116 s. ISBN 978-80-971-4490-6.

DZUPINA, M., Migun, J. 2014. A Comparative Study of Principles of Corporate Social
Responsibility in Small and Medium-Sized Enterprises and Multinational Enterprises.
Ekonomické rozhl'ady. = Economic Review = quarterly journal of the University of Economics
Bratislava, Ro¢. 43, ¢. 3 (2014), s. 284-294. ISSN 0323-262X.

DOOLEY, R. 2012. Braininfluence. 100 Ways to Persuade and Convince Consumer with
Neuromarketing. Hoboken, NJ: John Wiley 2012. Audio CD. ISBN 978-111-817-596.
FIANDACA, D., BURGOINE, P. 2010. Digital Advertising. Past, Present and Future. UK:
Creative Social. 2010 184 s. ISBN 978-09-566-0830-7.

CHAFEY, D., ELLIS-CHADWICK, F. 2016. Digital marketing, 6th ed. Harlow: Pearson, 2016.
Harlow: Pearson Education Ltd., 2016. 728 s. ISBN 978-1-292-07761-1.

JANKOVA, G., TOTHOVA, T. 2017. Parental Control over Digital Threats to Children. In:
Episteme. Ro¢. 12, ¢. 34 (2017), s. 245-262. ISSN 1895-4421.

JANOUCH, V. 2011. Internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2011. 304 s. ISBN
978-80-251-2795-7.

NAHALI N. 2012. Webs of Influence. The Psychology of Online Persuasion. Harlow: Pearson
Education Ltd., 2012. 288 s. ISBN 978-0-273-77295-8.

PALANISAMY, C. 2012. Digital Communication. Rijeka: Intech, 2012. s. 208 s. ISBN
978-95-351-0215-1.

RYAN, D. — JONES, C. 2009. Understandig digital marketing. London: Kogan Page, 2009. 289 s.
ISBN 978-07-494-5389-3.

STERNE, J. 2011. Méfime a optimalizujeme marketing na socialnich sitich. Brno: Computer
Press, 2011. 280 s. ISBN 978-80-251-3340-8.

STOKES, R. 2011. Emarketing: The Essential Guide to Digital Marketing, 4th edition.
QuirteMarketing (Pty) Ltd., 2011. 570 s. ISBN 978-06-205-0266-5.

SVELIK, JI. 2012. O podstate reklamy. Bratislava: Eurokodex, 2012. 312 s. ISBN: 978-80
89447-85-5.
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TAYLOR, G. 2013. Advertising in a Digital Age. Create Space Independent Publishing Platform,
2013. 172 s. ISBN 978-148-004-961-1.

WEINSHENK, S. 2010. NeuroWebDesign. What Makes Them Click. Berkeley. CA: New Riders,
2010. 168 s. ISBN 978-03-216-036.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan DZzupina, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Diplomova praca a jej obhajoba
KMKR/DPO/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stadia:
Metoda Stadia:

Pocet kreditov: 20

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre uspesné absolvovanie predmetu (Cast’ Statnej skusky) je potrebné, aby Student prezentoval
pracu, zodpovedal otazky z posudkov a otazky ¢lenov prislusnej komisie a obh4jil svoje stanoviska
v praci, pricom hranica uspesnosti je 70%, o uspesnosti alebo neuspesnosti rozhoduje Statnicova
komisia menovana dekanom. Komisia pritom vychadza z platného Studijného poriadku UKF. V
flom je vymedzené, ze: "Predmety Statnej skuSky bakalarskeho, magisterského a doktorandského
Studijného programu sa hodnotia znamkami A, B, C, D, E, FX" (¢l. 21, bod 5) a Ze: "Student je
hodnoteny znamkou A, ak pri $tudiu dosiahol vynikajiuce vysledky, zndmkou B za nadpriemerné
vysledky, zndmkou C za priemerné vysledky, znamkou D za prijate'né vysledky a znamkou E za
vysledky, ktoré spifaja minimalne kritéria." (1. 12, bod 2 a 3).

Pri hodnoteni obhajoby budt zohl'adnené tieto atributy:

- odborna uroven prezentovanych stanovisk, argumentécie a spracovania témy diplomovej prace;
- prinos vysledkov pre tedriu a pre prax v sulade so Studovanym programom;

- Uroven prezentacie, kultura verbalneho prejavu, digitdlna forma prezentovania vysledkov, resp.
prezentacia fyzickej podoby praktickej Casti prace (t. j. model navrhu knihy, plagatu a pod.), kvalita
infografik, dodrzanie ¢asového limitu;

- vysledok protokolu o kontrole originality;

- odbornost’ a relevancia argumentov k podnetom a otdzkam skolitel'ského a oponentského posudku,
- schopnost’ syntézy poznatkov a akademicka diskusia k téme diplomovej prace, zainteresovanost’
a vSeobecny rozhl'ad Studenta v zvolenej tematike diplomovej prace.

V pripade kvantitativheho vyskumu je Student povinny spristupnit’ dokument, v ktorom udaje
administroval a pracoval s nimi, formou prilohy v AIS alebo prostrednictvom odkazu v praci,
kde st tieto tidaje vol'ne nahliadnutel'né. Rovnako v pripade kvalitativneho vyskumu je potrebné
spristupnit’ podklady (napr. kodovaciu knihu, datovy stbor a pod.).

Student je povinny sa vyjadrit’ k pripadnym namietkam komisie na zéklade protokolu originality.
Pri obhajobe je Student povinny disponovat’ sthlasom zverejnenia vyskumnych udajov od
skimanych spoloc¢nosti, respondentov, zdkonnych zastupcov.

Vysledky vzdelavania:
Student sa nauci uplatnit’ teoretické i praktické poznatky a zru¢nosti absolvovanych disciplin v
samostatnej odborno-vedeckej praci. Je schopny prostrednictvom vedeckej analyzy a originalneho
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rieSenia konkrétnych odborno-vedeckych aktudlnych otdzok viazucich sa k danému $tudijnému
zameraniu vypracovat, konzultovat’ a obh4jit’ diplomovt pracu.

Stru¢na osnova predmetu:

Obsahovou napliou Casti Statnej skusky je vypracovanie a obhajenie diplomovej prace - jednotlivé
etapy maja spiat’ odborné poziadavky na finalizaciu vedeckej prace a zavere&nu obhajobu
predlozenych téz.

Samostatna odborno-vedecka praca diplomanta a diplomantky v nasledujtcich etapach:

1. Vypracovanie pociatoéného projektu diplomovej prace.

2. Zodpovedanie troch zakladnych otazok projektu — ¢o? - ciel’ prace; ako? - metoda prace; preco?
— prinos prace.

3. Zhodnotenie slabych a silnych stranok projektu diplomovej prace, konzulticia a korekcia
problematickych bodov.

4. Formulacia hlavnych ciel'ov a hypotéz diplomovej prace, ich Strukturacia.

5. Viysvetlenie vztahu medzi ciel'mi prace a doterajSimi poznatkami v predmetnej oblasti — analyza
skiimanej oblasti a kompletizacia bibliografie.

6. Vyber metdd a metodik prace — rozpracovanie podrobného metodologického postupu.

7. Casovy harmonogram vypracovania prace.

8. Struktara diplomovej prace.

9. Teoretické konceptualne ramce zvolenej problematiky a ich kritické zhodnotenie — schopnost’
konceptudlnej, interpretacnej a kritickej analyzy.

10. Analyza, interpretacia vysledkov (prip. teoretickych konceptov) — schopnost’ syntetizovat’.

11. Sumarizécia originalnych zisteni (resp. empirickych vysledkov).

12. Diskusia a prinos v zvolenom teoretickom ramci (resp. empirickych zistent).

13. Aplikacia poznatkov do praxe v oblasti marketingu a médii.

14. Formalna uprava a finalizacia prace — formatovanie, korektura a Stylistickd praca s textom,
spracovanie citacnych a bibliografickych udajov.

15. Zaverecna obhajoba diplomovej prace a diskusia o problematike — zvladnutie prezentacie prace
a schopnost’ relevantne diskutovat’ a pripomienkovat nastolené témy.

Odporiacana literatira:

CYHELSKY, L. - KAHOUNOVA, J. - HINDLS, R. 1996. Elementarni statisticka analyza.
Praha: Management Press, 1996.

DISMAN, M. 2002. Jak se vyrabi sociologicka znalost : Ptirucka pre uzivatele. Praha:
Karolinum, 2002.

FAJKUS, B. 1997. Soucasna filosofie a metodologie védy. Praha: Filosofia, 1997.
FERJENCIK, J. 2000. Uvod do metodologie psychologického vyzkumu : Jak zkoumat lidskou
dusi. Praha: Portal, 2000.

HENDL, J. 2005. Kvalitativni vyzkum : Zakladni metody a aplikace. Praha: Portal, 2005.
KATUSCAK, D. 2007. Ako pisat’ zavereéné a kvalifikaéné prace. Nitra: Enigma, 2007.
KERLINGER, F. N.1972. Zéklady vyzkumu chovani. Praha: Academia, 1972.

MESKO, D. - KATUSCAK, D. a kol. 2004. Akademické priru¢ka. Martin: Osveta, 2004.
MIOVSKY, M. 2006. Kvalitativni pristup a metody v psychologickém vyzkumu. Praha: Grada
Publishing, 2006.

ONDREIJKOVIC, P. 2006. Uvod do metodologie socialnych vied. Bratislava: Regent, 2006.
POPPER, K. R. 1997. Logika védeckého zkouméani. Praha: Oikoymenh, 1997.

SESTAK, Z. 2000. Jak psat a pfednaset o véds. Praha: Academia, 2000.

Pravidla slovenského pravopisu. Red. M. Povazaj. 4. nezmenené vyd. Bratislava: Veda 2013. 592
s. ISBN 978-80-224-1331-2
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Synonymicky slovnik slovenciny. Red. M. Pisar¢ikova. 3. nezm. vyd. Bratislava: Veda 2004. 998
s. ISBN 80-224-0801-8

Slovnik cudzich slov (akademicky). 2., doplnené a prepracované vyd. Spracoval kolektiv autorov
pod vedenim V. Petrackovej a J. Krausa. Preklad L. Balazova, J. Bosék, J. Genzor, 1. Ripka, J.
Skladana. Ed. L. Balazova — J. Bosak. Bratislava: Slovenské pedagogické nakladatel'stvo — Mladé
leta 2005. 1054 s. ISBN 80-10-00381-6.

FTACNIKOVA, S. 2021. Vyskumna integrita Narodna Deklaracia o upevneni vedeckej integrity
na Slovensku. Prezentacia. In: Akademicka integrita. Podujatie Slovenskej akredita¢nej agentry.
Online. konané 28.5.2021. zverejnené 1.7.2021. 18 s. dostupné online na: < https://saavs.sk/wp-
content/uploads/2021/06/Vyskumna-integrita Ftacnikova.pdf>[citované 29.8.2021].
FOLTYNEK, T;; et. al.. 2020b. Jak se vyhnout plagitorstvi Pfirucka pro studenty. Praha:
Univerzita Karlova, Nakladatelstvi Karolinum, 2020. 42 s. ISBN 978-80-246-4790-6 (pdf) ISBN
978-80-246-4789-0 (print). Dostupné aj online tu: <https://www.akademickaetika.cz/prirucka-
pro-studenty/>[citované 6.7.2021]

The Plagiarrism spectrum. 2.0. Nedatované. Online: <https://www.turnitin.com/resources/
plagiarism-spectrum-2-0 >[citované 6.7.2021].

smernice 13/2020 https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace

Priloha D: Priklady popisu dokumentov podl'a metdédy citovania prvého tidaja a datumu.
ANTIPLAGIATORSKE systémy napr.:

https://www.plag.sk/

https://www.plagoff.sk/landing-page

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 691

A B C D E FX
36.18 25.9 20.55 8.1 8.97 0.29
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu: Diplomovy seminar 1
KMKR/1DS1/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denny Student: konzultacie so Skolitel'om 15 hodin + priprava teoretickej Casti diplomovej prace
25 hodin + priprava konceptu vyskumnej Casti diplomovej prace 10 hodin.

Externy Student: konzultacie so Skolitelom 15 hodin + priprava teoretickej ¢asti diplomovej prace
25 hodin + priprava konceptu vyskumnej Casti diplomovej prace 10 hodin.

Podmienky na absolvovanie predmetu: Konzulticie podla odporucaného harmonogramu (vid:
Usmernenie ku konzulticidm a semindrom k ziverenym pracam Katedry masmedidlnej
komunikacie a reklamy) alebo podl'a individudlneho harmonogramu, o ktorom rozhoduje skolitel’.
Student na konci semestra odovzdava projekt diplomovej prace, ktory prechadza obsahovou
kontrolou Skolitelom prace a formalnou kontrolou veducim predmetu. Absolvovanie predmetu
je podmienené uspesSnym splnenim vsetkych uvedenych bodov. Hodnotenie predmetu je v
kompetencii Skolitel’a prace.

Vysledky vzdelavania:

« Student sa orientuje v literatdre k hlavnému odboru a pribuznym vednym disciplinam, dokaze
samostatne vyhladdvat’ a kriticky analyzovat’ literatiaru a pramene k vybranym problémom a
vyuzivat' existujuce informacné sluzby.

« Student dokéze aktivne vyhladavat relevantné informacie z oblasti zamerania svojej diplomovej
prace a nasledne ich vyuzivat’ pri spracovani teoretickej casti diplomovej prace.

« Student aplikuje proceduralne vedomosti v oblasti pripravy na kvalifikované ziskavanie,
spracovanie a prezentaciu informacii, spracovanie zaverecnej prace a jej obhajoby.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zameranie a tvorba diplomovej prace.

2. Casti a §truktara diplomovej préce.

3. Ciele prace, zameranie, zakladny ramec prace.

4. Plan prace, Casovy harmonogram, typy planovania.

5. Formalna stranka diplomovej prace, uprava a dizajn vzhl'adu zaverecnej prace.
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6. Postupy prace so zdrojmi, typy reSerSe, vyber relevantnej odbornej a vedeckej literatury,
spracovanie relevantnej odbornej a vedeckej literatury, praca s textom, analytické a syntetické
postupy.

7. Medzinarodné normy a Standardy pisania zavere¢nych prac.

8. Elektronické spracovanie literarnych odkazov, citacie a parafrazy, povodnost’ prace.

9. Akademicka integrita a etika.

10. Stylistika, vedecky $tyl, techniky akademického pisania.

11. Koncepcia teoretickej Casti prace, logicka nadvdznost’.

12. Zhodnotenie a korekcie teoretickej Casti prace.

Odporiacana literatira:

KMKR FF UKF v Nitre. Usmernenie ku konzultaciam a semindrom k zadvere¢nym

pracam Katedry masmedidlnej komunikacie a reklamy [online]. Dostupné na: <http://
www.kmkr. ff.ukf.sk/uploads/images/Semin%C3%A 1re%20k%20zaverecnym%20pracam.pdf>.
KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace s pouzitim kvalitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kvalitativna_metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavere¢nej prace s pouzitim kvantitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kvantitativna _metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Strukttra zavereénej prace pre praktické prace z oblasti grafického
dizajnu [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/ZP prakticka.pdf>.
Univerzitna kniznica UKF v Nitre. 13/2020 Smernica o zavere¢nych, rigordznych a
habilitaénych pracach [online]. Dostupné na: <https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace?
fs=50ED7AF66F3D4987BD77B88D3BAB0120& fn=main>.

STN ISO 690 (01 0197): Dokumentacia. Bibliografické odkazy. Obsah, forma a Struktara. 1998,
ICS 01.140.20.

STN ISO 690-2 (01 0197): Informacie a dokumentacia. Bibliografické citacie. Cast 2:
Elektronické dokumenty alebo ich ¢asti. 1998, ICS 01.140.20. 2001, ICS 01.140.20.

MESKO, D. - KATUSCAK, D. — FINDRA, J. a kol. 2013. Akademick4 priru¢ka. 3. vydanie. 495
s. Martin : Osveta, 2013. ISBN 978-80-8063-392-9.

KATUSCAK, D. 2013. Ako pisat’ zavereéné a kvalifikaéné prace. Nitra : Enigma, 2013. ISBN
80-89132-45-4.

RICHTEROVA, K. a kol. 2013. Uvod do vyskumu trhu. Bratislava : Sprint 2, 2013. ISBN
978-80-89393-95-4.

ONDREJKOVIC, P. - MAJERCIKOVA, J. 2012. Vysvetlenie, porozumenie a interpretacia

v spolo¢enskovednom vyskume. Bratislava : Veda — vydavatel'stvo SAV, 2012. ISBN
978-80-224-1262-9.

KOZEL, R. — MINAROVA, L. - SVOBODOVA, H. 2011. Moderni metody a techniky
marketingového vyzkumu. Praha : Grada Publishing, a.s., 2011. 304 s. ISBN 978-80-247-3527-6.
FERJENCIK J. 2010. Uvod do metodologie psychologického vyzkumu. 2. vydanie. Praha :
Portal, 2010. 256 s. ISBN 978-80-7367-815-9.

SILVERMAN, D. 2005. Ako robit’ kvalitativny vyskum. Bratislava : Ikar, 2005. 327 s. ISBN
978- 80-551-0904-4.

ECO, U. 1997. Jak napsat diplomovou praci. Olomouc : Votobia , 1997. 271 s. ISBN
80-7198-173-7.

FTACNIKOVA, S. 2021. Vyskumna integrita Narodna Deklaracia o upevneni vedeckej integrity
na Slovensku. Prezentacia. In: Akademicka integrita. Podujatie Slovenskej akredita¢nej agentary.
Online. konané 28.5.2021. zverejnené 1.7.2021. 18 s. dostupné online na: < https://saavs.sk/wp-
content/uploads/2021/06/Vyskumna-integrita Ftacnikova.pdf>[citované 29.8.2021].
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FOLTYNEK, T;; et. al.. 2020b. Jak se vyhnout plagiatorstvi Pfiru¢ka pro studenty. Praha: a
Univerzita Karlova, Nakladatelstvi Karolinum, 2020. 42 s. ISBN 978-80-246-4790-6 (pdf) ISBN
978-80-246-4789-0 (print). Dostupné aj online tu: <https://www.akademickaetika.cz/prirucka-
pro-studenty/>[ citované 6.7.2021]

The Plagiarrism spectrum. 2.0. Nedatované. Online: <https://www.turnitin.com/resources/
plagiarism-spectrum-2-0 >[citované 6.7.2021].

smernice 13/2020 https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace

Priloha D: Priklady popisu dokumentov podl'a metdédy citovania prvého tidaja a datumu.
ANTIPLAGIATORSKE systémy napr.:

https://www.plag.sk/

https://www.plagoff.sk/landing-page

Literatara k obsahu DP - podl'a témy diplomovej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 755

ABS N

98.41 1.59

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan DZzupina, PhD., prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., Mgr. Dana
Hodinkovéa, PhD., prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD., doc. Mgr. Gyorgyi Jankovéa, PhD.,
PhDr. Tomas Koprda, PhD., prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulas, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD.,
PhDr. OI'ga Pachovské, PhD., doc. Mgr. Lucia Spéalova, PhD., doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., Mgr.
Maria Koskova, PhD., Mgr. Veronika Szabdova, PhD., Mgr. Zuzana Schlosserova, PhD., PhDr.
Patrik Lenghart, PhD., Mgr. Hana Kikova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nézov predmetu: Diplomovy seminar 2
KMKR/1DS2/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studenta: 100 hodin

Denny Student: konzultacie so skolitel'om 20 hodin + priprava vyskumnej casti diplomovej prace
a realizacia vyskumu 50 hodin + spracovanie vysledkov vyskumu a finalizacia diplomovej prace
30 hodin.

Externy Student: konzultacie so Skolitel'om 20 hodin + priprava vyskumnej casti diplomovej prace
a realizacia vyskumu 50 hodin + spracovanie vysledkov vyskumu a finalizacia diplomovej prace
30 hodin.

Podmienky na absolvovanie predmetu: Konzulticie podla odporucaného harmonogramu (vid:
Usmernenie ku konzulticidm a semindrom k ziverenym pracam Katedry masmedidlnej
komunikacie a reklamy) alebo podl'a individudlneho harmonogramu, o ktorom rozhoduje skolitel’.
Student na konci semestra odovzdava projekt diplomovej prace, ktory prechadza obsahovou
kontrolou Skolitelom prace a formalnou kontrolou veducim predmetu. Absolvovanie predmetu
je podmienené uspesSnym splnenim vsetkych uvedenych bodov. Hodnotenie predmetu je v
kompetencii Skolitel’a prace.

Vysledky vzdelavania:

« Student/ka dokladne pozna a ovlada teoretické a metodologické nastroje odboru.

« Student/ka je schopny samostatne formulovat’ vedecké problémy, realizovat’ vyskum, vyhodnotit
a interpretovat’ vysledky vyskumu z viacerych oblasti odboru.

« Student/ka disponuje rozsiahlymi odbornymi a metodologickymi vedomostami z viacerych
oblasti Studijného odboru a rozumie ich délezitym suvislostiam, je je schopnd/y samostatne]
vyskumnej ¢innosti, rovnako ako aj je schopnd/y ponukat rieSenia odbornych, praktickych
problémov a formulovat’ odporti¢ania na korekciu a rozvoj v praxi.

* Je pripravend/y prezentovat’ vysledky na vysokej odbornej urovni, pontkat’ vlastné rieSenia v
materinskom a cudzom jazyku.

« Student/ka aplikuje procedurdlne vedomosti v oblasti pripravy na kvalifikované ziskavanie,
spracovanie a prezentaciu informacii, spracovanie zaverecnej prace a jej obhajoby.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Rozpracovanie teoretickej Casti prace.
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. Podrobnejsia elaboracia rozboru sti¢asného stavu rieSenej problematiky.

. Komparacia, konfrontécia informacii, kategorizacia poznatkov.

. Priprava empirickej Casti, formulacia jej cielov a vyskumnych problémov.
. Projekt vyskumnej ¢asti - Casovy plan, vyber metod, technik a postupov.

. Overovanie metdd, vol'ba vyskumného stiboru / vyskumného materialu, ev. postupov.
. Realizacia empirickej Casti.

. Praca sa datami. Cistenie dat, priprava dat na spracovanie.

9. Postupy analyzy problému, dat, informécii.

10. Vizualizacia vysledkov, systematizacia.

11. Vyhodnotenie aplikacnej casti diplomovej prace, diskusia a zaver.

12. Redigovanie, finalizacia a odovzdanie diplomovej prace.

13. Priprava prezentacie k obhajobe zaverecnej prace.

0N L B WIN

Odporiacana literatira:

KMKR FF UKF v Nitre. Usmernenie ku konzultaciam a semindrom k zadvere¢nym

pracam Katedry masmedidlnej komunikacie a reklamy [online]. Dostupné na: <http://
www.kmkr. ff.ukf.sk/uploads/images/Semin%C3%A 1re%20k%20zaverecnym%20pracam.pdf>.
KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace s pouzitim kvalitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kuvalitativha metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavere¢nej prace s pouzitim kvantitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kvantitativna _metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Strukttra zavereénej prace pre praktické prace z oblasti grafického
dizajnu [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/ZP prakticka.pdf>.
Univerzitna kniznica UKF v Nitre. 13/2020 Smernica o zaverecnych, rigordznych a
habilitaénych pracach [online]. Dostupné na: <https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace?
fs=50ED7AF66F3D4987BD77B88D3BAB0120& fn=main>.

STN ISO 690 (01 0197): Dokumentacia. Bibliografické odkazy. Obsah, forma a Struktara. 1998,
ICS 01.140.20.

STN ISO 690-2 (01 0197): Informacie a dokumentacia. Bibliografické citacie. Cast 2:
Elektronické dokumenty alebo ich ¢asti. 1998, ICS 01.140.20. 2001, ICS 01.140.20.

MESKO, D. - KATUSCAK, D. — FINDRA, J. a kol. 2013. Akademick4 priru¢ka. 3. vydanie. 495
s. Martin : Osveta, 2013. ISBN 978-80-8063-392-9.

KATUSCAK, D. 2013. Ako pisat’ zavereéné a kvalifikaéné prace. Nitra : Enigma, 2013. ISBN
80-89132-45-4.

RICHTEROVA, K. a kol. 2013. Uvod do vyskumu trhu. Bratislava : Sprint 2, 2013. ISBN
978-80-89393-95-4.

ONDREJKOVIC, P. - MAJERCIKOVA, J. 2012. Vysvetlenie, porozumenie a interpretacia

v spolo¢enskovednom vyskume. Bratislava : Veda — vydavatel'stvo SAV, 2012. ISBN
978-80-224-1262-9.

KOZEL, R. - MINAROVA, L. - SVOBODOVA, H. 2011. Moderni metody a techniky
marketingového vyzkumu. Praha : Grada Publishing, a.s., 2011. 304 s. ISBN 978-80-247-3527-6.
FERJENCIK J. 2010. Uvod do metodologie psychologického vyzkumu. 2. vydanie. Praha :
Portal, 2010. 256 s. ISBN 978-80-7367-815-9.

SILVERMAN, D. 2005. Ako robit’ kvalitativny vyskum. Bratislava : Ikar, 2005. 327 s. ISBN
978- 80-551-0904-4.

ECO, U. 1997. Jak napsat diplomovou praci. Olomouc : Votobia , 1997. 271 s. ISBN
80-7198-173-7.
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FTACNIKOVA, S. 2021. Vyskumna integrita Narodna Deklaracia o upevneni vedeckej integrity
na Slovensku. Prezentacia. In: Akademicka integrita. Podujatie Slovenskej akredita¢nej agentury.
Online. konané 28.5.2021. zverejnené 1.7.2021. 18 s. dostupné online na: < https://saavs.sk/wp-
content/uploads/2021/06/Vyskumna-integrita Ftacnikova.pdf>[citované 29.8.2021].
FOLTYNEK, T;; et. al.. 2020b. Jak se vyhnout plagiatorstvi Pfiru¢ka pro studenty. Praha: a
Univerzita Karlova, Nakladatelstvi Karolinum, 2020. 42 s. ISBN 978-80-246-4790-6 (pdf) ISBN
978-80-246-4789-0 (print). Dostupné aj online tu: <https://www.akademickaetika.cz/prirucka-
pro-studenty/>[ citované 6.7.2021]

The Plagiarrism spectrum. 2.0. Nedatované. Online: <https://www.turnitin.com/resources/
plagiarism-spectrum-2-0 >[citované 6.7.2021].

smernice 13/2020 https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace

Priloha D: Priklady popisu dokumentov podl'a metdédy citovania prvého tidaja a datumu.
ANTIPLAGIATORSKE systémy napr.:

https://www.plag.sk/

https://www.plagoff.sk/landing-page

Literatara k obsahu prace podl'a t¢émy diplomovej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 695

ABS N

97.55 2.45

Vyucujuci: Mgr. Hana Kikova, PhD., doc. Ing. Milan DZzupina, PhD., prof. Mgr. Katarina
Fichnové, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD., prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD., doc. Mgr.
Gyorgyi Jankova, PhD., PhDr. Tomas Koprda, PhD., Mgr. Maria Koskova, PhD., prof. Mgr. et
Mgr. Peter Mikulas, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD., PhDr. OI'ga Pichovska, PhD., doc. Mgr.
Lucia Spalova, PhD., doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., Mgr. Veronika Szabéova, PhD., Mgr. Zuzana
Schlosserova, PhD., PhDr. Patrik Lenghart, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Etika v medidlnej a marketingovej komunikacii
KMKR/2ME/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 0 Za obdobie Stidia: 26 / 0
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny $tudent: Gi¢ast’ na prednaskach 26 hodin + priprava zadani 26 hodin + samostudium 23 hodin
Externy Student: ucast’ na prednaskach 6 hodin + priprava zadani 26 hodin + samostidium 43 hodin
Podmienky: Hodnotenie predmetu je podmienené ucastou na predndskach a aktivitou pocas
prednasok (vystupenia v diskusii, zapajanie sa do rieSenia domécich zadani, prejavenie tvorivosti
a pod.). Vypracované zadania Student odovzdava podla uréené¢ho terminu na vopred stanovenu
mailovt adresu. Hodnotenie je podmienené 70%-nou uspesnost’ou v predmete.

Vysledky vzdelavania:

Student vnima vplyv etickych aspektov na medialnu a marketingova komunikaciu.

Student si paméta zakladné fakty, tedrie, kategorizacie a kritéria sivisiace so medialnoi etikou.
Student dokaze nachadzat moZznosti vyuzitia poznatkov o medialnej etike a aplikovat’ ich v
planovani medialnej komunikacie, dokdze sa uplatnovat’ principy zurnalistickej etiky vo svojej
praci.

Pozné analyzy a etickej expertizy medialnych produktov a expertizy profesnej etiky.

Overuje svoje postupy a vysledky. M4 strategické vedomosti o spdsoboch, postupoch a principoch
etickej mediédlnej a marketingovej komunikécii.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky. ,,Média a spolognost™. Etika ako vedna disciplina, jej funkcie a vztah
k inym vedam. Vzt'ah etickych a zdkonnych noriem. Zakladny pojmovy aparat: etika, éthos, mos,
moralka, mravnost’, moralny problém, moralna dilema. Zlaté pravidlo etiky. Zakladné pojmy v
etike: socialnost’, étos, axiologia, principy a normy. RozliSenie: etika jednotlivca, profesionalna
etika; socidlna etika; etika v ekonomike; zdravotnicka etika, politicka etika, etika v médiach a pod.
2. Etika v postmodernej dobe, vztah sti¢asnikov k otazkam moralky — posun hodnot v postmoderne
a postmoderny moralny relativizmus. Reflexia vnimania vzt'ahu sucasnikov k otdzkam moralky.
3. Axiologicka etika, etika diskurzu, ich vyznam v medidlnej etike — charakteristika etiky diskurzu,
historické chépanie pojmu hodno6t hodnoty prezentované prostrednictvom medialnej kultury.
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4. Normativna etika, utilitaristicka etika, spravodlivost’ ako eticky princip — rozlicné pristupy
k utilitaristickej etike, jednotlivé smery a ich vyznam v praxi. Uplatnenie normativnej etiky v
medidlnej praxi, obsah a vyznam pojmu spravodlivost,, etické tedrie spravodlivosti.

5. Spravodlivost’ verzus uzitok, konflikt zaujmov — stvislost’ s objektivnostou medialneho
komunikatu, konkrétne priklady z praxe.

6. Uloha profesijnej etiky. Charakteristika medidlnej etiky ako profesijnej etiky, vztah k
podnikatel'skej etike.

7. Sloboda a ochrana osobnosti — zdkladné prvky medidlnej prace z hladiska spolocenskej
zodpovednosti.

8. Spolocenska zodpovednost’ médii - uplatiiovanie moralnych principov v medidlnej praxi,
subjekty, voci ktorym su média zodpovedné.

9. Etika médii, zurnalistickd etika, etika reklamy. Medialna komunikicia a etika. Vzt'ah medzi
moralkou spolo¢nosti, komunika¢nou etikou a etikou v médiach. Suvislosti medzi funkciami médii
a funkciami moralky. Spolo¢enska zodpovednost’ médii.

10. InStitacie a fromy etickej samoregulacie v médiach, novinarskej prace a v reklame.
Eticky kodex novindra SSN. Eticky kodex reklamnej praxe. Obsah, vyznam, zdmer, zakladné
hodnoty,zodpovednost’ v etickych kodexoch. Etické kodexy v zahrani¢i. Komparacia.

11. Etické zésady zurnalistickej profesie. Poziadavky na (pracu) novinara — etické zasady
novinarskej ¢innosti, vzt'ah ku kolegom, vedeniu a zamestnavatel'om, novinar a informator. Etické
aspekty vzt'ahu medidlny pracovnik (a jeho préaca), verejnost/publikum/spolo¢nost’ a objekt jeho
zaujmu.

12. Diferenciacia pojmov presvied¢anie, persuazia, manipulacia. Specifikacia persuazivnych kontra
manipulativnych postupov v medidlnom priestore. Vbrané aspekty komunikacie v médiach:
problematika nésilia a strachu v médiach. Média a korupcia —loha médii v boji s korupciou. Etika v
préci s informaciami, netiketa. Etika komunikécie na socidlnych siet'ach, etika on-line komunikécie.
13. Vybrané medialne komunikéty a ich posudenie z etického hl'adiska.

Odporiacana literatira:

Eticky kodex novinara SSN.

Eticky kodex reklamnej praxe.

MIEDZGOVA J. 2003. Zaklady etiky. Bratislava : SPN, 2003.

MOCIKOVA, R. 2002. Etika v zurnalistike. Bratislava : Perfekt, 2002.

GLUCHMAN, V. 2000. Uvod do etiky. Presov : L.I.M., 2000.

POPELOVA, J. 1981. Etika (Dejiny etickych teérii). Bratislava : Nakladatel'stvo Pravda, 1981.
POLAKOVA, E. 2008. Etika — prakticka filozofia. Trnava : FMK UCM, 2008.

POLAKOVA, E. Medialna etika. In Medialne kompetencie. Zv. I. Trnava : FMK-UCM, 2007
Rada pre reklamu. www.rpr.sk (internetova strdnka Rady pre reklamu)

REMISOVA, A. - GAZOVA, V. Vybrané kapitoly z etiky a kulturologie. Bratislava : EKONOM.
REMISOVA, A. 2010. Etika médii. Bratislava : Kaligram, 2010.

THOMPSON, Mel. 2004. Préhled etiky. Praha : Portal, 2004.

JANKOVA, G., RUNNOVA, K.: Media Culture and its Impact on new Forms of Eating
Disorders. In: Episteme : czasopismo Naukowo-Kulturalne. - ISSN 1895-4421, Ro¢. 12, ¢. 34
(2017), s. 263-279.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, ¢esky, anglicky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Gyorgyi Jankova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Event marketing
KMKR/1EM/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny $tudent: seminare 26 hodin + priprava skupinového projektu 25 hodin + realizacia projektu
10 hodin + priprava seminarnej prezentacie 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava projektu 45 hodin + realizacia projektu 10 hodin +
priprava seminarnej prezentacie 14 hodin.

Podmienky na absolvovanie predmetu: Aktivna ucast na semindroch, tvorba, realizacia a
prezentacia skupinového/ individudlneho projektu. V priebehu semestra Student vypracuje
skupinovy alebo individualny projekt podl'a zadania vyucujuceho, projekt realizuje v marketingovej
praxi a vysledky prezentuje na semindri. Na konci semestra Student ziskava vysledné hodnotenie.
Kredity budu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70% bodov.
Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % - 80 %, E=79 %
-70 %, FX=69%-0%.

Vysledky vzdelavania:

« Student si pamita zakladné pojmy a podstatu fungovania event marketingu, ako aj $pecifické
postupy spojené s jeho aplikaciou v marketingovej praxi.

« Student porozumie principom planovania, tvorby a realizacie event marketingovej komunikacnej
kampane.

« Student rozpoznéva jednotlivé tedrie, modely a $truktiry aplikované v oblasti event marketingovej
komunikacie, rozliSuje medzi subkategoriami a klasifikdciami v ramci tohto komunika¢ného
nastroja.

« Student analyzuje adekvétnost’ jednotlivych komunikaénych kampani realizovanych v
marketingovej praxi vychadzajic zo ziskanych teoretickych vedomosti.

« Student aplikuje ziskané vedomosti o $pecifickych technikich a postupoch na tvorbu vlastnych
marketingovo-komunikac¢nych projektov v oblasti event marketingu.

« Student rozvija svoje strategické schopnosti pomocou dizajnovania komunikaénych kampani.

» Vd’aka praci v skupine ziskava vedomosti o sebe, svojich zru¢nostiach a predpokladoch na
uplatnenie v marketingovej praxi.

Struc¢na osnova predmetu:
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. Zakladné vychodiska event marketingu.

. Marketingovy event ako produkt.

. Organizacia marketingového eventu.

. Strategicka aplikacia eventov.

. Participacia cielovej skupiny na marketingovom evente.

. Vyskumné perspektivy a tvorba znalosti v event marketingu.

. Zazitok z eventu a jeho vyznam.

. Dizajn eventu.

9. ManaZment eventu.

10. Kreativne zadanie (tvorba ndvrhu event-marketingovej stratégie pre vybranu znacku).
11. Realizacia navrhovanej event-marketingovej stratégie pre vybranu znacku.
12. Prezentacia realizovanej event-marketingovej kampane pre vybrant znacku.
13. Evaluacia skupinovych/individualnych projektov.

0N DN AW —

Odporiacana literatira:

STRBOVA, E. 2012. Organizacia a motivacia v event marketingu. Nitra : UKF, 2012. 102 s.
ISBN 978-80-558-0046-2.

STRBOVA, E. Art & Event marketing kulturnych instittcii. 1. vyd. Bratislava: EAMMM -
Eurépska Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2022. 164 s. ISBN 978-80-973848-5-2.
STRBOVA, E. Virtualne a hybridné eventy - vychodisko z nudze alebo udrzatelny trend?.
Marketing & komunikace. Ro¢. 26, ¢. 3 (2021), s. 1-5. ISSN 1211-5622.

LATTENBERG, V. 2010. Event aneb uspesna akce krok za krokem. Brno : Computer Press,
2010. ISBN 978-80-251-2397-3.

SINDLER, P. 2003. Event marketing. Praha : Grada, 2003. ISBN 8024706466.

BERRINGER, S. 2021. Event Planning: Management & Marketing For Successful Events: Event
Marketing Strategy. Independently published. 2021. 272 p. ISBN-13: 979-8469941910.
CORNWELL, T.B. 2020. Sponsorship in Marketing: Effective Partnerships in Sports, Arts and
Events. Routledge; 2nd edition. 2020. 274 p. ISBN-10: 03673434442020.

CHODOR, B. - CYRANSKI, G. 2020. Transitioning to Virtual and Hybrid Events: How to
Create, Adapt, and Market an Engaging Online Experience. Wiley; 1st edition. 2020. 208 p.
ISBN-10:1119747171.

JANSSEN, R.- LUIJER, D. 2016. Event Design Handbook: Systematically Design Innovative
Events Using the #EventCanvas. BIS Publishers, 2016. ISBN-13: 978-9063694340.

KOLB, B. 2018. Marketing Research for the Tourism, Hospitality and Events Industries.
Routledge; 1st edition. 2018. 232 p. ISBN-10: 1138042161.

MEERMAN SCOTT, D. - MANAFY, M. 2020. Standout Virtual Events: How to create an
experience that your audience will love. 2020. 121 p. ISBN-13: 979-8687949477.

RILEY, R. A. 2021. The Virtual Event Planner: Production Strategies for Online Events. 2021.
112 p. ISBN-10: 1736622900.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 270

A B C D E FX

51.48 25.56 9.26 8.15 4.44 1.11

Vyuéujuci: doc. Mgr. Edita Strbova, PhD.,
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Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvailil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Guerilla marketing
KMKR/1GM/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava na seminare 12 hodin + priprava seminarnej prace a
prezentacie 20 hodin + samostudium a priprava na skusku 15 hodin + i¢ast’ na skuske 2 hodiny.
Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare 12 hodin + priprava seminarnej prace a
prezentacie 20 hodin + samostudium a priprava na skusku 35 hodin + i¢ast’ na skuske 2 hodiny.
Podmienky na absolvovanie predmetu: Aktivna ucast’ na seminaroch a tstna skuska. V priebehu
semestra vypracuje Student v time projekt podl'a zadania vyucujiceho a prezentuje ho na seminari
(20 bodov); v ramci seminarov realizuje Student praktické aktivity a prezentuje ich vysledky (10
bodov). Na konci semestra absolvuje Student stnu skusku (traja hodnotitelia) (70 bodov). Kredity
nebudu udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70% bodov.
Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % -80 %, E =79 %
-70 %, FX=69%-0%.

Vysledky vzdelavania:

« Student identifikuje a interpretuje zakladné pojmy nekonvenénych foriem marketingu, rozumie
zakladnym teoretickym vymedzeniam guerilla marketingu v aspekte principov bush, ambush, buzz,
viral, ambient. Pozna a rozumie problematike tradi¢nych a hybridnych foriem guerilla marketingu
a klasifikacii vyuzivanych nekonven¢nych médii. Analyzuje zésady, priebeh a fazy pripravy
geurillovej kampane a vie zdévodnit’ vzt'ah medzi socidlnou guerillovou kamaiou a komer¢nou
guerillovou kampaiou s aspektom spolocenskej zodpovednosti.

« Student vie navrhnit a realizovat’ guerilovi marketingovi kampaii pre komerény ekonomicky
subjekt alebo nekomerény subjekt (verejni aktivisti/dobrovol'nici, ob¢ianske zdruzenia, neziskové
organizacie a iné). Student participuje na vedeckej profilacii odboru medialne a komunikaéné §tadia
- téma zadania reflektuje aktualne tematické oblasti rieSenych vedeckych a vzdelavacich grantov
na pracovisku.

« Student riesi projektové zadanie v time, prezentuje pripravené jednotlivé navrhy zadania pred
zastupcom vybranej firmy/spolo¢nosti a vyucujicim, dokaze adekvatne reagovat’ na pripomienky
v konfrontacii s vedeckou tedriou guerilla marketingu. Kooperuje pri rieSeni praktickych zadani s
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vybranymi odbornikmi z marketingovej a medidlnej praxe zdruzenymi v Inkubatore multimediach
produktov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Historia guerilla marketingu.

2. Guerilla marketingovy pristup (znaky, principy, techniky).

3. Teoretické vymedzenie guerilla marketingu v aspekte principov bush, ambush, buzz, viral,
ambient, a iné.

4. Tradi¢né a hybridné formy guerilla marketingu — online, offline a cross pristupy. Vyuzitie
netradi¢nych kanalov/médii v komunikaciach.

5. Ludské prava a moznosti guerillovych pristupov marketingu v aspekte socidlnej reklamy a
spolocenskej zodpovednosti komerénych spolo¢nosti.

6. Pravne a etické rozmery guerillovych kampani.

7. Socidlne experimenty, pranky, origindlne eventy — prieniky a odli$nosti s guerilla marketingom.
8. Priklady dobrej praxe — analyza vyznamnych guerillovych kampani vel'kych spolo¢nosti.

9. Priklady dobrej praxe — analyza vyznamnych guerillovych kampani neziskovych spolo¢nosti.
10. Principy participécie a interakcie recipientov MK v guerilovych komunikatoch.

11. Planovanie a navrhy vlastnych geurillovych kampani, komunikacia s vybranou neziskovou
spolo¢nostou.

12. Realizécia kampane, postprodukcia, vyuzitie digitdlnych metrik pri vyhodnoteni zisahu
kampane.

13. Nové trendy v geurilla marketingu — pozvana prednéaska experta z praxe.

Odporiacana literatira:

SPALOVA, L. - BALAZIOVA, 1. 2020. Terminological and historical background of

guerilla marketing as a marketing communication strategy. DOI 10.2478/sc-2020-0009 Social
Communication. Vol. 6, no. 1 (2020), p. 81-92. ISSN 2299-5382.

SPALOVA, L. - WOJCIECHOWSKI, L. P. 2017. Nové formy politického jazyka - guerillové
politické kampane In: Jazyk a politika : na pomedzi lingvistiky a politologie II. : zbornik
prispevkov z 2. roénika medzinarodnej vedeckej konferencie / editor:Radoslav Stefangik.-
Bratislava : Ekoném, 2017.- ISBN 978-80-225-4424-5.- S. 124-132.

FREY P. 2008. Marketingova komunikace: to nejlepsi z novych trendti. Praha : Management
press, 2008. 204 s. ISBN 978-80-7261-160-7.

GAVIN. L. 2006. Guerrilla Advertising. London : Laurence King Publishing, 2006. 193 s. ISBN
978-1-85669-470-4.

GERO, S. 2012. Komunikacia - umenie — marketing. Nitra : UKF, 2012. - 323 s. - ISBN
978-80-558-0031-8.

HUGES M. 2006. Buzzmarketing. Praha : Managment press, 2006. 316 s. ISBN 80-7261-153-4.
HUTTER, K. - HOFFMANN, S. 2011. ‘Guerrilla marketing. The nature of the concept and
propositions for further research’, Asian Journal of Marketing , Vol. 5, pp. 39-54.

KLEIN N. 2005. Bez Loga.Argo, Praha : Dokotan, 2005. 510 s. ISBN 8072036718.
LEVINSON. J.C. 2009. Guerilla marketing. Computer press. Brno, 2009. 336 s. ISBN
978-80-251-2472.

PATALAS T. 2009. Guerillovy marketing. Praha : Grada, 2009. 191 s. ISBN 978-80-247-2484-3.
PAVLU, D. et .al. 2009. Marketingové komunikace a jejich nové formy. Zlin : Univerzita Tomése
Bati ve Zling, 2009. 199 s. ISBN 978-80-7318-830-6.

WOJCIECHOWSKI, L., P. 2016. Guerilla marketing - ambient marketing : a kreativne priklady
krajin V4 /; recenzenti: Dusan Pavli, Krzysztof Gajdka, Peter Mikulas. 1. vyd. Sosnowiec :
Secunda Faciem Scientiarum; Bratislava : Eurépska Akadémia Manazmentu, Marketingu a
Médii, 2016. 141s. ISBN 978-83-944718-1-1, 978-80-972116-1-5.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anlicky, ¢esky, pol'sky, slovensky

Poznamky:
skupiny do 15 Studentov

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 292

A B C D E FX

58.56 25.34 13.01 0.0 2.74 0.34

Vyudujci: doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD., Mgr. Jozef Peniak,
PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Kritické myslenie
KMKR/KRMS/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denny Student: ucast’ na seminaroch 26 hodin + priprava zadani 24 hodin.

Externy Student: ti¢ast’ na seminaroch 6 hodin + priprava zadani 44 hodin.

Podmienky na absolvovanie predmetu: Podmienkou absolvovania je vypracovanie 3 kritickych
analyz na zadanu tému z oblasti politickej komunikacie, ekondmie a socialnej politiky. Hodnotenie
bude udelené Studentovi, ktory sa 100% zacastni blokovej vyucby seminarov a absolvuje 70%
zadanych uloh. Kredity nebudu udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni
menej ako 70% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student dokaze aplikovat interdisciplinarne poznatky (kritickd socidlna psycholégia,
psycholingvistika, teoria argumentacie) pri analyze medidlnych textov a odhal'ovat’ manipulativne
techniky (hoaxy, konSpiracie).

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska kritického myslenia (filozoficky, psychologicky a lingvisticky pristup).
2. Kognitivne aspekty kritického myslenia.

3. Formy nekritického myslenia - heuristiky, kognitivne skreslenia, skupinové chyby myslenia.
4. Techniky rozvoja kritického myslenia: cinquain, akrostich.

5. Techniky odstupu (reflexia, praca s vlastnou subjektivitou, zmena postoja, analyza naucenych/
zautomatizovanych ¢innosti, ...).

6. Pojmové mapovanie, individudlne a skupinové reprezentacie.

7. Teoria argumentacie (zlozky argumentu, typy argumentov) - identifikacia nepravych argumentov.
a verbalnej manipulacie.

8. Specifické metddy : Sokratovsky rozhovor, T-schéma, kiity, VoI'né pisanie, Tvorba otazok,
Modelovanie roli.

9. - 12. Kritické analyza digitalnych textov na politické, ekonomické a socidlne témy.

13. Debata s oponentom na zadanu tému s aplikaciou korektnej argumentacie.

Odporacana literatira:
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BRANDON, R. 2016. Principy kritického mysleni. Praha : Ikar, 2016. 256 s. ISBN
978-80-249-3051-0.

DISPEZIO, M. A. 2002. Hlavolamy pro rozvoj kritického mysleni. Praha : Portal, 2002. 92 s.
ISBN 80-7178-647-0.

HRONIK, F. 2012. Manazérské ptibéhy. Brno : MotivPress, 2012. 192 s. ISBN
978-80-904133-4-4.

NOVY, J. 2008. Dejiny kritického myslenia. Presov : Rokus, 2008. 161 s. ISBN
978-80-89055-80-7.

HUDECEK, Th. — SICAK, A. - HUDECEK, V. 2007. Kritické myslenie. Presov: Rokus, 2007.
190 s. ISBN 978-80-89055-75-3.

PAITLOVA, I. (edit.) 2015. Po cestach kritického mysleni. Praha : Univerzita Karlova,
nakladatelstvi Karolinum, 2015. 176 s. ISBN 978-80-246-2933-9.

PICHA, M. 2014. Kritické mysleni a rekonstrukce argumentu. Brno : Masarykova univerzita,
2014. 41 s. ISBN 978-80-210-6730.

SPALOVA, L. - MIKULAS, P. - PUCHOVSKA, 0. 2021. Attitudes towards different influencer
categories - exploration of generation Z. In: Communication Today. Ro¢. 12, ¢. 1 (2021), s.
44-61. ISSN 1338-130X.

SPALOVA, L. - SZABO, P. 2019. Medialny diskurz o téme migracie vo vyjadreniach astavnych
¢initel'ov v SR vo vybranych mienkotvornych dennikoch a na Facebooku. In: Jazyk a politika :
na pomedzi lingvistiky a politologie. Zbornik prispevkov zo 4. ro¢nika medzinarodnej vedecke;j
konferencie, konanej v Bratislave 20.6.2019. Bratislava : Ekonom, 2019. s. 432-442. ISBN
978-80-225-4641-6.

MORAVCIKOVA, E. 2020. Media Manipulation and Propaganda in the Post-Truth Era. In:
Media Literacy and Academic Research. Ro¢. Vol. 3, €. No. 2 (2020), s. 23-37. ISSN 2585-8726.
JANKOVA, G., RUNNOVA, K. 2017. Media Culture and its Impact on new Forms of Eating
Disorders. In: Episteme. Roc¢. 12, ¢. 34 (2017), s. 263-279. ISSN 1895-4421

JANKOVA, G., TOTHOVA, T. 2017. Parental Control over Digital Threats to Children. In:
Episteme. Ro¢. 12, ¢. 34 (2017), s. 245-262. ISSN 1895-4421.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky, cesky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 52

ABS N

96.15 3.85

Vyuéujuci: doc. Mgr. Erika Moravéikova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Kultira a umenie pre masmedialne Stadia
KMKR/KUMS/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stadia:
Metoda Stadia:

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu (Cast’ Statnej zavereCnej skusky) je potrebné, aby Student
zodpovedal Statnicové otazky, pricom hranica Gspesnosti je 70 %. O uspesnosti alebo netispesnosti
rozhoduje dané $tatnicova komisia. Vychadza pritom z platného Studijného poriadku UKF. V
flom je vymedzené, ze: "Predmety Statnej skuSky bakalarskeho, magisterského a doktorandského
Studijného programu sa hodnotia znamkami A, B, C, D, E, FX" (¢l. 21, bod 5) a Ze: "Student je
hodnoteny znamkou A, ak pri Studiu dosiahol vynikajiuce vysledky, zndmkou B za nadpriemerné
vysledky, zndmkou C za priemerné vysledky, znamkou D za prijate'né vysledky a znamkou E za
vysledky, ktoré spifajt minimalne kritéria." (1. 12, bod 2 a 3).

Vysledky vzdelavania:
Student prezentuje nadobudnuté vedomosti, vie ich kriticky analyzovat’ a tvorivo aplikovat’ v rdmci
predmetnej oblasti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Média a kultara. Kultarny imperializmus. Masova spolo¢nost’ a masova kultura. Kritika masovej
kultary. Zmeny spravania v spolo¢nosti sposobené médiami. Cenzura. Propaganda. Verejna mienka
a média.

2. Fakt a fikcia v medidlnych komunikatoch. Pohravanie sa s realitou a fikciou v mediélne;j
produkcii, dévody a vyvojové kontexty. Vytvaranie uspesnych zanrovych foriem (rdézne zanre
reality TV (reality—magazin, reality—séria, docusoap, reality game—show), found—footage (Blair
Witch Project), mockdokumenty (Borat) a pod. — ich zakonitosti a vnatorna logika. Zanrova
hybridizacia a mutécia. Faktualne a fikciondle zanre. Zakladné zanre reality TV. Mystifickacia v
dejinach audiovizudlneho vyjadrovania a v sucasnej produkcii.

3. Marketingovo—komunika¢né aspekty medialnych produktov. Variabilita medialnych produktov
z hladiska medialnych prostriedkov. Vztah medidlny format, medialny zéner a medidlny text.
Televizna a rozhlasova produkcia. Vnutorné zakonitosti tvorby medidlnych produktov— medidlny
text, zakonitosti jeho Struktary, tematické moznosti. Dizajnovanie uspesnych formatov. Tradi¢né a
alternativne modely televiznej produkcie. Ratingové hodnotenie televiznych programov.

4. Specificky medialny produkt — televizny serial. Zakladné typy televizneho serialu. Dejovost
a dramatickost’ ako zdkladné kategorie, séria a sériovost. Typ televizneho seridlu s reklamnym

Strana: 33




zamerom. Opakovanie v SirSom a uzSom vyzname, vztah opakovania k serialite a sériovosti.
Vyznam opakovania v marketingu v ramci CI a jeho suvislosti s marketingovymi komunikatmi.
5. Vyznam a uplatnenie genoldgie ako literarnovednej discipliny v medialnej a marketingovej
komunikacii. Zakladné pojmy a dejiny genologie, koncepcie literarnych druhov (Aristoteles,
Staiger, Groce, Wellek) a slovenska genoldgia (FrantiSek Miko, Peter Zajac). Tedria lyriky, epiky
a dramy — charakteristika a aplikéacia v kontexte masmédii a marketingu — moznosti a limity.

6. Zanrova interpretacia masmedialnych produktov. Zanrova charakteristika a analyza anrov —
reklamna audiovizudlna tvorba (reklamny film, teaser, spot, trailer, filmové bonusy), reklamna
printova tvorba (slogan, minimalne reklamné texty, PR ¢lanky, beletrizované zanre publicistického
Stylu vo funkcii reklamnych textov), medialna tvorba (televizny seridl s reklamnym zamerom,
formaty reality TV, umiestiiovanie produktov ...).

7. Specifika televiznej reklamy a virdlneho videa. Podobnosti a rozdiely. Umiestnenie, ndmet,
literarny a technicky scenar. Zakladné komponenty filmovej re¢i: kamera a strih. Adaptacia
zanrov, intertextualita, teasing, streotypizacia, storytelling, serialita a sériovost’ a i. Umiestiiovanie
televiznych reklamnych spotov a viralneho videa v medidlnom priestore.

8. Vplyv renesancie a humanizmu na sucasnu MK. Filozofické ziklady renesancie. Vplyv
ekonomického rozvoja a rozvoja obchodu na podmienky umeleckej tvorby. Periodizacia
renesanéného umenia. Vyznamni renesanéni umelci v Taliansku, Spanielsku, Nizozemsku,
Nemecku a v strednej Eurdpe. Vyuzitie vyznamnych renesanénych diel v reklame.

9. Vplyv barokového umenia na sucasné MK. Filozofické pozadie umenia v 17. storoci.
Nébozenska mystika, doznievanie grécko-rimskej mytologie a kriticky realizmus v dielach
vyznamnych predstavitelov barokového maliarstva: Caravaggio, Velazquez, bratia Le Nainovci,
Rubens, Frans Hals, Rembrandt, van Delft.

10. Klasicizmus v umeni a filozofii 18. storo¢ia a jeho vztah k stcasnej MK (Rousseau,
Baumgarten, Kant, Lessing, Schiller). Néavrat k idedlom antiky v architektire, maliarstve a
socharstve v Eurdpe a USA (Parizsky Panthe6n a Washingtonsky Kapitol). Franctzske maliarstvo
(David, Ingres).

11. Vyznam romantického chépania sveta a romantické umenie v 19. storo¢i pre sucasnu
MK. Nemecka romantickd filozofia (Schiller, Goethe, Novalis, Hegel). Romantizmus v chépani
Spanielskeho maliara F. Goyu. Francuzski romanticki maliari: T. Géricault a E. Delacroix.

12. Realizmus a navraty k prirode v umeni a v MK. Anglickd krajinomalba (John
Constable a Wiliam Turner). Franctzski realisticki maliari a Barbizonska skola (Corot, Millet,
Daumier,Coubet). Predrafaelisti v Anglicku (Rosseti, Millais) . Edouard Manet.

13. Vztah impresionizmu a poimpresionistickych smerov v umeni 19. storofia a MK.
Impresionizmus, jeho filozofia a hlavni predstavitelia (Monet, Renoir, Sisley, Pissarro)
Degasove chéapanie impresionizmu. Prvé maliarky impresionizmu ( Morisotovd, Casatova).
Neoimpresionizmus (Seurat, Signac). Postimpresionizmus (Cezanne, Gauguin, van Gogh).
Specifickost’ tvorby Lautrecka — prvé propagaéné

plagaty.

14. Expresivne tendencie v umeni 20. storoCia a ich uplatnenie v MK. Vznik a pociatky
expresionizmu (Munch, Ensor). Nemecké expresionistické skupiny Die Briicke (Kirchner) a Der
blaue Reiter (Kandinskij). Prechod od reality k abstrakcii (Kandinskij, Klee). Socialne zamerany
expresionizmus (Gross, Beckmann, Dix). Fauizmus (Matisse, Derain). Abstraktny expresionizmus,
lyricka abstrakcia (Mird), gestickd malba (Hartung) a informel v Eurdpe a americky abstraktny
expresionizmus (Pollock). Uloha reklamnej kampane pri uvedeni abstraktného expresionizmu v
USA.

15. Geometrické tendencie v umeni 20. storo€ia a ich vyuzivanie v MK. Kubizmus, jeho ¢lenenie
a hlavni predstavitelia (Picasso, Braque, Léger, Gris). Futurizmus a jeho manifest (Severini,
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Boccioni, Carrd, Russolo, Balld). Geometricka abstrakcia: Malevicov suprematizmus, Mondrianov
neoplasticizmus a Vasarelyho op—art. Vyuzitie geometrickej abstrakcie v reklame.

16. Nové figurativne tendencie v umeni 20. storocia a ich vztah k MK. Parizska skola (Modigliani,
Chagal, Utrillo, mexicki umelci: Rivera, Siqueros a Orozco). Dadaizmus a nova filozofia
tvorby (asamblaze, objects—trouves, ready—made). Metafyzickd malba a surrealizmus, tedrie,
ktoré ovplyvnili surrealizmus (Chirico, Ernst, Masson, Mir6, Magritte, Delwaux, Dali). Pop—art
— prelinanie reklamy a umenia (Warhola, Lichtenstein, Oldenburg...). Kapitalisticky realizmus
(Vostel, Guttuso), magicky realizmus (Lindner, Fuchs), nova imaginacia (Beuys).

17. Nové média v umeni 20. storoCia. Mediadlna fotografia, hyperrealistické maliarstvo,
experimentalny film a video, poc¢itacové umenie. Nové média a nové vyzvy z hl'adiska medialne;
produkcie: socidlne média, 3D, mobilné technoldgie, holografické média a pod. Konvergencie
a divergencie medialnej produkcie: alternativna medialna produkcia. Hollywood a underground
— $pecifikécia, kritika, prinosy. Narodné Specifikd medidlnych produktov: Bollywood, eurépska
produkcia a iné vyznamné produkcie vo svete.

18. Akcéné a konceptudlne formy umenia a ich prelinanie s marketingovou komunikaciou.
Happening, event, body—art, performacia a event marketing. Druhy konceptudlneho umenia: land—
art, arte—povera, proces—art, projekt—art, mail-art.

19. Fotografia v masmédiach. Reprezentacia, fotografia bez referensu. Fotomontaz a retus v
sluzbe politiky. Techniky digitdlnej manipulacie v spravodajskej fotografii. Klonovanie objektov,
multiplikacia, digitdlna chirurgia. Pravda v post fotografickej ére. Doveryhodnost’ fotografie.
Komposografia.

20. Moznosti interpretacie fotografie. Metoda analyzy osobnych dokumentov. Socidlna
fenomenologia z perspektivy fotografie. Hermeneuticka analyza, semiologicka interpretacia,
diskurzivna a $trukturalistické interpretacia. Digitélne telo. Obraz ako dokaz. Studium a punctum
podl'a Rolanda Barthesa. Videnie a pravda.

Odporiacana literatira:

BACUVCIK, R. Marketing symfonickych orchestrti. Publikum a vefejnost moravskych
filharmonii. Zlin: VeRBuM, 2011. 184 s. ISBN 978-80-87500-03-3.

BACUVCIK, R. Marketing kultury: Divadlo, koncerty, publikum, vetejnost. Zlin: VeRBuM,
2012. 198 s. ISBN 978-80-87500-17-0.

HODINKOVA, D. - PUCHOVSKA, O. Digitalne technolégie ako prostriedok naplnenia
tradi¢éného poslania umenia (nielen) v ¢ase globalnej pandémie Covid-19. Marketing &
komunikace. Ro¢€. 26, ¢. 1 (2021), s. 23-25. ISSN 1211-5622.

PENIAK, J. - PUCHOVSKA, O. - STRBOVA, E. Korona - Art - Media: Digitalna konverzia
marketingu umenia. 1. vyd. Bratislava: Europska Akadémia Manazmentu, Marketingu a
Médii,2020. 129 s. ISBN 978-80-973848-1-4.

KAPSOVA, E. - SPALOVA, L. 2022. Corona Art Challenge 2020. Strategy of Re-Interpretation/
Creation in Art-Marketing in the Environment of Participative Culture of Social Media. In
European Journal of Media, Art and Photography, 2022, Vol. 10, No. 1, pp. 74-85, ISSN
1339-4940.

BERGER, P. L. - LUCKMAN, T. 1999. Socialni konstrukce reality. Brno : Centrum pro studium
demokracie a kultury, 1999. 214 s. ISBN 80-85959—46-1.

BLECHA, 1. 2004. Filosofie. Olomouc : Nakladatelstvi Olomouc, 2004. 280 s. ISBN 80—7182—
147-0.

BURTON, G. — JIRAK, J. 2001. Uvod do studia médii. Brno : Barrister & Principal, 2001. 391 s.
ISBN 80-85947-67-6.

ECO, U. 2004. Meze interpretace. Praha : Karolinum, 2004. 330 s. ISBN 80-246—-0740-9.
GERO, S. - HUSAR, J. — SOKOLOVA, K. 2004. Teéria vytvarnej kultary a struény prehl’ad
dejin umenia. Banska Bystrica : Pedagogicka fakulta UMB, 2004. 128 s. ISBN 80-8055-867—1.
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GERO, S. 2012. Komunikacia — umenie — marketing. Nitra : FF UKF, 2012. 323 s. ISBN 978—
80-558-0031-8.

GERZOVA, J. akol. 1999. Slovnik svetového a slovenského umenia druhej polovice 20.
storocia. Bratislava: Kruh suc¢asného umenia PROFIL, 1999. 320 s. ISBN 80-968283—-0-4.
GOMBRICH, E. H. 1998. Piibéh uméni. Praha : Mlada fronta, 1998. 684 s. ISBN 80-204-0685—
9.

HARPAN, M. 1994. Teoria literatary. Bratislava : ESA 1994. 283 s. ISBN 80-85684—05-5.
HOCHEL, 1. 2004. Situacia ,,Pop*. V labyrinte popkultry. Nitra : UKF, 2004. 31-38 s. ISBN
80-4050—709-0.

MALICEK, J. 2004. Televizny serial ako popkultirne umelecké dielo. V labyrinte popkultury.
Nitra : UKF, 2004. 105-112 s. ISBN 80-8050—709-0.

McQUAIL, D. 2002. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2002. 447 s. ISBN 80—
7178-714-0.

MEYROWITZ, J. 2006. Vsude a nikde : Vliv elektronickych médii na socialni chovani. Praha :
Karolinum, 2006. 341 s. ISBN 80-246-0905-3.

MIKULAS , P. 2011. Reality TV. Bratislava : IRIS, 2011. 179 s. ISBN 978-80-89256-631.
PIJOAN, J. Dejiny umenia 1-10. Bratislava: Tatran, 1982 — 1986, 336368 s. ISBN nema.
PIJOAN, J. Dejiny umenia 11-12. Bratislava: Ikar, 2000-2002, 264-304 s. ISBN 80-7118—-628—
7.

PRAVDOVA, H. 2003. Mediélna kulttra v procese globalizacie. Bratislava : Katedra
kulturolégie Filozofickej fakulty Univerzity Komenského, 2003. 154 s. ISBN 80-889-0173—1.
REIFOVA, 1. a kol. 2004. Slovnik medialni komunikace. Praha : Portal, 2004. 327 s. ISBN 80—
7178-926-7.

RUSNAK, J. 2009. Textury elektronickych médii: vyvoj a sicasny stav. Presov : Filozoficka
fakulta PU v Presove. 296 s. 2009. ISBN 978-80-555-0200-7.

SZABO, P. 2007. Televizny serial v kontexte literatiiry a umenia. In: (KO)MEDIA : monografia
odbornych a vedeckych $tadii / Katarina Fichnova. — Nitra : UKF, 2007. — ISBN 978-80-8094—
213-7,S. 145-171.

THIRY, K. 1983. Dejiny umenia. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1983. 235
S.
THOMASOVA, K. 1994. Dejiny vytvarnych tylov 20. storoéia. Bratislava : Pallas, 1994. 396 s.
ISBN 80-7095-020-X.

UBALDO, N. 2006. Obrazové d¢jiny filosofie. Praha : Euromedia Group 2006, 583 s. ISBN
978-80-242-3206-5.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C D E FX
48.0 24.0 20.0 0.0 8.0 0.0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Manazment integrovanej marketingovej komunikacie
KMKR/1IMIMK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava na semindre 26 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 30 hodin + samostidium a priprava na skasku 40 hodin + ucast’ na
skuske 2 hodiny.

Externy Student: predndsky 12 hodin + priprava vyucbu 24 hodin + samostudium a priprava na
skasku 112 hodin + i€ast’ na skuske 2 hodiny

Podmienky: Aktivna ucast na seminaroch a pisomna skuska. V priebehu semestra vypracuje
Student projekt podl'a zadania vyucujuceho a prezentuje ho na seminari (30 bodov). Projekt a
prezentacia projektu sa hodnoti na zaklade kritérii ako su aktudlnost’ informadcii, zorientovanie
sa a relevantnost’, vyuzitelnost’ a prakticky rozmer, prehladnost’ a spracovanie prezentacie,
vystupovanie a prezentacia. Projekty sa vypracovavaji v skupinidch a zameranie je na analyzu
komunika¢nych prilezitosti vybraného odvetvia. Na konci semestra absolvuje Student pisomni
skasku (70 bodov). Kredity buda udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni
najmenej 70 % bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student identifikuje a interpretuje zdkladné pojmy integrovanej komunikacie, rozumie rozdielom
medzi réznymi formami marketingovej komunikacie, chdpe vyznam faktorov externého a
odvetvového prostredia na formulovanie komunika¢nej stratégie a vie ich definovat. Vie
interpretovat’ teoretické vychodiska a praktické aspekty formulovania komunikacnej stratégie pre
spotrebitel'ské trhy. Pozna a rozumie problematike konkretizacie cielov pre jednotlivé zlozky
komunika¢ného mixu, identifikuje kIi¢ové vychodiskd formulovania stratégie (segmentacia,
targeting, positioning, spotrebitel’, konkurencia a podnikova identita). Pozna teoretické poznatky
pre tvorbu marketingovej komunikacie, identifikuje zakladné faktory jej tvorby, pozna a
rozoznava vztahy komunikicie k ostatnym zlozkdm marketingového mixu ako aj zlozkdm
podnikovej identity. Student chape $pecifika tvorby komunikaénej stratégie v odlinych kultarnych
prostrediach. Rozumie a vie zdovodnit’ vyber vhodnej komunikac¢nej stratégie a chape jej poziciu
v systéme celkovej podnikovej komunikacie. Pozna a interpretuje podstatu a vychodiska pre
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tvorbu modernych komunika¢nych postupov vo vzt'ahu k digitdlnemu marketingu. Interpretuje
determinanty kvality komunika¢ného prostredia v celkovom konkurenénom komunikac¢nom
priestore. * Student vie navrhnut’ §truktaru a zakladny ramec marketingovej komunikacie. - Student
riesi projektové zadanie, prezentuje pred skupinou Studentov vysledky vlastnej prace, komunikuje
vlastné nazory a postoje a konfrontuje ich s vedeckou teériou. Kooperuje pri rieSeni praktickych
zadani a prezentuje vysledky skupinovej prace.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Integrovana komunikécia v digitalnom marketingu

2. Firemn4 identita, imidz a riadenie znacky,

3. Nakupné spravanie a novy spotrebitel’ - consumer decision journey a tvorba spotrebitel'skych
zazitkov,

4. Analyza komunikacnych prilezitosti,

5. Komunika¢né modely v marketingovej komunikacii,

6. Reklama a riadenie reklamy,

7. Podpora predaja (spotrebitel'ska a podnikova),

8. Vzt'ahy s verejnost'ou a Specifické formy PR,

9. Osobny predaj a direct marketing,

10. Specifické nastroje v marketingovej komunikacii

11. Integrac¢né nastroje integrovanej komunikacie v marketingu,
12. Hodnotenie integrovanej marketingovej komunikacie,

13. Vyhodnotenie predmetu

Odporiacana literatira:

DZUPINA, M. Vybrané kapitoly zo strategického marketingu 1: (Vyvoj marketingu, strategické
riadenie znacky, marketing v procese strategického riadenia, metddy portféliovej analyzy). 1.
vyd. Nitra: UKF, 2017. 67 s. ISBN 978-80-558-1238-0.

NAGYOVA, I, BERCIK, J., DZUPINA, M. et. al. Marketing 2. 1. vyd. Nitra: SPU, 2018. 453 s.
ISBN 978-80-552-1943-1.

DZUPINA, M., HODINKOVA, D., KIKOVA, H. Spolo¢ensky zodpovedné podnikanie ako zdroj
hodnoty znacky. 1. vyd. Nitra: UKF, 2016. 84 s. ISBN 978-80-558-0991-5.

CLOW, K. E., BAACK, D. 2018. Integrated Advertising, Promotion, and Marketing
Communications (8th ed.). London: Pearson, 2018. 509 s. ISBN 978-12-922-2269-1.

KELLER, K. L. 2013. Strategic brand management (Building, Measuring, and Managing Brand
Equity). London: Pearson Education Limited, 2013. 591 s. ISBN 978-02-737-7941-4.

KOTLER, P, KELLER, K. L. 2012. Marketing management (14th ed.). London: Pearson
Education, Inc., 2012. 812 s. ISBN 978-01-321-0292-6.

SOLOMON, M., BAMOSSY, G., ASKEGAARD, S., HOGG, M. K. 2006. Consumer Behaviour:
A European Perspective (3rd ed.). London: Prentice Hall, 2006. 731 s. ISBN 978-02-736-8752-2.
BINAR, J., MIKES, J., VYSEKALOVA, J. 2020. Image a firemni identita. Praha: Grada, 2020.
224 s. ISBN 978-80-271-2841-9.

DE PELSMACKER, P., GEUNES, M., VAN DEN BERGH, J. 2003. Marketingova komunikace.
Praha: Grada, 2003. 584 s. ISBN 80-247-0254-1.

TELLIS, G. 2000. Reklama a podpora predaja. Praha: Grada, 2000. 620 s. ISBN 80-7169-997-7.
SVOBODA, V. 2006. Public relations - Modern¢ a u¢inné. Praha: Grada, 2006. 240 s. ISBN
80-247-0564-8.

SVETLIK, J. 2012. O podstate reklamy. Bratislava: Eko-konzult, 2012. 312 s. ISBN
978-80-894-4785-5.

STEEL, 1. 2003. Reklama (Priizkum, ptiprava a planovani). Brno: Computer Press, 2003. 264 s.
ISBN 80-251-0065-0.
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KELLER, K. L. 2007. Strategické fizeni znacek. Praha: Grada, 2007. 800 s. ISBN
978-80-247-1481-3.

AAKER, D. A. 2003. Brand building - budovani znacky. Brno: Computer Press, 2003. 328 s.
ISBN ISBN 80-722-6885-6.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 783

A B C D E FX

24.39 18.14 22.22 12.13 21.58 1.53

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan Dzupina, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Manazment marketingovej komunikacie
KMKR/MAMK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stadia:
Metoda Stadia:

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu (Cast’ Statnej zavereCnej skusky) je potrebné, aby Student
zodpovedal Statnicové otazky, pricom hranica tspesnosti je 70 %, o Gspesnosti alebo netispesnosti
rozhoduje dané $tatnicova komisia. Vychadza pritom z platného Studijného poriadku UKF. V
flom je vymedzené, ze: "Predmety Statnej skuSky bakalarskeho, magisterského a doktorandského
Studijného programu sa hodnotia znamkami A, B, C, D, E, FX" (¢l. 21, bod 5) a Ze: "Student je
hodnoteny znamkou A, ak pri Studiu dosiahol vynikajiuce vysledky, zndmkou B za nadpriemerné
vysledky, zndmkou C za priemerné vysledky, znamkou D za prijate'né vysledky a znamkou E za
vysledky, ktoré spifajt minimalne kritéria." (1. 12, bod 2 a 3).

Vysledky vzdelavania:
Student prezentuje nadobudnuté vedomosti, vie ich kriticky analyzovat’ a tvorivo aplikovat’ v rdmci
predmetnej oblasti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Holistickd koncepcia marketingu (integrovany marketing; marketing vztahov; spoloc¢ensky
zodpovedny marketing; interny marketing; hlavné trendy v oblasti marketingu; marketingovy
mix vo vztahu k IMK — produktova stratégia, kvalita - hodnota, vnimanie ceny spotrebitel'om,
distribu¢né cesty a ich vztah k IMK),

2. Integracia marketingovej komunikécie (komponenty IMK; charakteristické vlastnosti IMK;
urovne komunikécie; faktory vedice k IMK; bariéry IMK),

3. Firemny imidz, kultira, osobnost’ a identita (zlozky firemného imidzu; komunikovanie
ziaduceho imidzu; meranie imidzu; pdsobenie sekundarnych asociacii — spolo¢nost, krajina
povodu, distribucny kanal, co-branding, poskytovanie licencii, garancia ,, celebritami®, udalosti,
tretia strana ),

4. Riadenie znacky (znacka, prvky znacky; hodnota znacky — CBBE, bloky budovania znacky;
zdroje hodnoty znacky; prinosy, vyhody znacky; marketingovd komunikécia a hodnota znacky;
extenzie znaciek; riadenie znaciek v priebehu ¢asu — posilnenie znaciek, ozivenie znaciek; ),

5. Nékupné spravanie (ndkupny proces; vyhladdvanie informécii —interné, externé; postoje
spotrebitel'ov; hodnoty; kognitivne mapovanie; hodnotenie alternativ; trendy v spotrebitel'skom
spravani; B2B trhy),
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6. Ciel'ové skupiny (segmentacia - poziadavky na efektivhu segmentéciu, kritéria segmentacie;
vyber cielového segmentu — targeting, stratégie targetingu; stratégia positioningu - formovanie
stratégie positioningu, body zhody a body rozdielnosti; primarne, sekundarne ciel'ové skupiny; B2B
trhy),

7. Analyza propagaénych prilezitosti (trhova analyza konkurencie; stanovenie komunika¢nych
cielov; vytvorenie komunika¢ného rozpoctu; priprava propagacnych stratégii; prepojenie taktiky
a stratégie, komunikac¢ny audit),

8. Ciele marketingovej komunikicie (model DAGMAR; stadia zivotného cyklu a ciele
marketingovej komunikécie; faktory pri vybere cielov IMK),

9. Teoretické zaklady IMK (model hierarchie efektov; FCB model; formovanie postoja a jeho
zmeny — MAO, model ELM; Sest’ typov formovania postoja a jeho zmeny v zavislosti od
pravdepodobnosti elaboracie a sposobu formovania postoja; pri¢iny podrazdenosti vyvolané
reklamou),

10. Riadenie reklamy (vyber reklamnej agentiry —stanovenie ciel'ov, kritéria vyberu, zoznam
uchadzacov, referencie, vyziadanie kreativnych navrhov; odmenovanie agentur, riadenie reklamne;j
kampane — trhova analyza komunikacie, stanovenie reklamnych cielov, reklamny rozpocet,
testovanie ucinnosti reklamy, vyber médii, kreativne zadanie),

11. Tvorba reklamy (tedria prostriedok — ciel’; miesta posobenia; vizualne a verbalne zobrazovanie;
typy reklamnych trikov — strach, humor, sex, hudba, racionalita, emodcie, nedostatok; tvorba
reklamy, stratégia reklamnej spravy a realiza¢ny ramec - kognitivne stratégie; afektivne stratégie;
konativne stratégie; realizacné ramce — animdcie, ako zo zivota, dramatizicia, svedectvo,
autoritativny, demonstracia, fantazia, informativny; zdroje a hovorcovia),

12. Medidlne planovanie (medidlne ciele — frekvencia, dosah, zasah, véha, kontinuita kampane,
naklady; vyber médii — kritérid pre medidlny mix; medidlne planovanie pre B2B ),

13. Podpora predaja (typy podpory predaja — predajné zlavy, predajné sutaze, predajné stimuly,
vzdelavacie programy, programy podpory predaja, reklamné predmety, reklama v mieste predaja,
vel'trhy a odvetvové vystavy; ciele podpory predaja; spotrebitel'ska podpora predaja (kupony —
typy, problémy; odmeny; sitaze a vyherné lotérie — vyhody, nevyhody; refundacia a rabaty —
vyhody, nevyhody; vzorky zdarma — vyhody, nevyhody; zl'avy — vyhody, nevyhody; planovanie
spotrebitel'skej podpory predaja; vyuzitie na B2B trhoch),

14. Komunikéicia v mieste predaja (vyznam komunikacie v mieste predaja; ciele a nastroje
komunikacie a ich efektivnost’; aspekty komunikécie v mieste predaja - imidz obchodu, organizacia,
usporiadanie obchodu, prezentacia produktu, atmosféra predajne, balenie, obal),

15. PR, sponzoring (ciel'ové skupiny; ciele a ulohy PR; nastroje a kanaly; rozpocet PR, meranie
vysledkov PR; komunikéacia v krizovom obdobi; sponzorstvo - cielové skupiny, ciele, typy
sponzoringu, rozpocet, meranie efektivnosti),

16. Osobny predaj (aktivity osobného predaja; proces osobného predaja; planovanie a
organizovanie predajcov; nabor a vyber predajcov; vycvik, motivacia a odmenovanie obchodnikov;
hodnotenie vykonnosti),

17. Direct marketing, databazovy marketing (cielové skupiny; ciele; médid a nastroje - printova
reklama, interaktivna TV, teletext, direct mail, telemarketing, katalogy; databazovy marketing
— kroky tvorby databaz; riadenie vztahov so zdkaznikmi — permission marketing, frekvencné
programy),

18. Vystavy a veltrhy (typy vystav a veltrhov; uloha vystav a veltrhov v IMK, ciele a ciel'ové
skupiny; planovanie Gcasti na vystave a vel'trhu; hodnotenie efektivnosti vystav a vel'trhov),

19. Internetovy marketing (interaktivita a rozdiely medzi internetom a tradicnymi médiami; webové
stranky — typy, efektivnost’; marketingovy mix na internete — reklama, podpora predaja, PR; e-
bchodovanie a on-line nékupy , stimuly v e-obchodovani; marketing vzt'ahov a internet, efektivita
internetovej komunikdcie, rizika internetu),
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20. Meranie hodnoty znacky (hodnotovy retazec; navrhovanie trekingovych studii; kvalitativne
techniky — vol'né asociacie, projektivne techniky, osobnost’ znacky, a hodnoty, empirické metddy;
kvantitativne techniky — povedomie, imidz, reakcie na znacku, vzt'ahy ku znacke).

Odporiacana literatira:

DePELSMACKER, P. et al. 2003. Marketingova komunikace. Praha: Grada publishing. 2003
ISBN 80-247-0254-1

KELLER, K. L. 2007. Strategické fizeni znacky. Praha: Grada Publishing. 2007. ISBN
978-80-247-1481-3

CLOW, K. E. 2008. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno: Computer press.
2009. ISBN 978-80-251-1769-9

KOTLER, P. - KELLER, K. L. 2009. Marketing management, 12 vydanie. Praha: Grada
publishing. 2009. ISBN 978-80-247-1359-5

DZUPINA, M. 2017. Vybrané kapitoly zo strategického marketingu 1: (Vyvoj marketingu,
strategické riadenie znacky, marketing v procese strategického riadenia, metody portfoliovej
analyzy). 1. vyd. Nitra: UKF, 2017. 67 s. ISBN 978-80-558-1238-0.

DZUPINA, M. 2017. Vybrané kapitoly zo strategického marketingu 2: (Informécie v marketingu,
spotrebitel’ a spotrebitel'ské spravanie, analyza externého marketingového prostredia, analyza
interného prostredia podniku, SWOT). 1. vyd. Nitra: UKF, 2017. 70 s. ISBN 978-80-558-1239-7.
NAGYOVA, L., BERCIK, J., DZUPINA, M. et. al. 2018. Marketing 2. 1. vyd. Nitra: SPU, 2018.
453 s. ISBN 978-80-552-1943-1.

DZUPINA, M., HODINKOVA, D., KIKOVA, H. 2016. Spolo¢ensky zodpovedné podnikanie
ako zdroj hodnoty znacky. 1. vyd. Nitra: UKF, 2016. 84 s. ISBN 978-80-558-0991-5.
VYSEKALOVA, J. — MIKES, J. 2009. Image a firemna identita. Grada publishing. 2009. ISBN
978-80-247-2790-5

PAVLU, D. 2009. Veletrhy a vystavy. Komunikace, multimedialita, kultura, marketing.
Professional publishing. 2009. ISBN 978-80-869-4638-2

SHIFFMAN, L.G., KANUK, L.L. 2004. Nakupni chovani. Brno: Business books. 2004. ISBN
80-251-0094-4

DZUPINA, M. - MISUN, J. 2014. A Comparative Study of Principles of Corporate Social
Responsibility in Small and Medium-Sized Enterprises and Multinational Enterprises.
Ekonomické rozhl'ady. = Economic Review = quarterly journal of the University of Economics
Bratislava Ro¢. 43, ¢. 3 (2014), s. 284-294. ISSN 0323-262X

DZUPINA, M. - KOPRDA, T. - VESELEI, A. 2019. The Influence of Corporate Social
Responsibility (CSR) on Brand Equity / Milan Dzupina, Tomas Koprda, Andrej Veselei ;
recenzent: Ana Aleksic, Sandra Raquel Alves, 2019. In: Economic and Social Development :
Book of Proceedings from 49th International Scientific Conference on Economic and Social
Development Development — — "Building Resilient Society", Zagreb, 13-14 December 2019 /

ed. Darko Dukic, Tomasz Studzieniecki, Jasmina Grzinic. - Varazdin : Development and
Entrepreneurship Agency, 2019. - ISSN 1849-7535, P. 164-174.

DZUPINA, M. - SCHLOSSEROVA, Z. - CULIKOVA, M. 2019. The Impact of Branding

on Consumer Satisfaction in Mobile Telecomunications Services. In: Economic and Social
Development: 40th International Scientific Conference on Economic and Social Development,
Buenos Aires, 10-11 May 2019. editors: Victor Beker, Ana Lackovic, Goran Pavelin. Buenos
Aires: Varazdin Development and Entrepreneurship Agency, 2019, s. 11-26.

MIKULAS, P. - WOJCIECHOWSKI, L. P. 2015. Celebrity Necromarketing: Nonliving
Celebrities in Media Communication. In: Marketing Identity : Digital Life - part I: Conference
Proceedings from International Scientific Conference 10th - 11th November 2015, Congress Hall
of the Slovak Academy of Science Smolenice, Slovak Republic. Trnava: UCM, 2015, s. 192-207.
ISBN 978-80-2105-779-3
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MIKULAS, P. - SHELTON, A. 2021. Product endorsement on Slovak TV: Generation Y’s recall
of celebrity endorsements and brands. DOI 10.1080/19392397.2020.1746678 Celebrity Studies.
Vol. 12, no. 4 (2021), pp. 618-634. ISSN 1939-2400.
MIKULAS, P. - SVETLIK, J. 2016. Execution Of Advertising And Celebrity Endorsement. In:
Communication Today. Ro¢. 7, €. 1 (2016), s. 92-103. ISSN 1338-130X

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 693

A B C D E FX
47.47 19.48 18.04 7.65 7.22 0.14
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Manazment znacky
KMKR/1MZ/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: predndsky 26 hodin + samostidium 23 hodin + priprava ¢iastkovych uloh 26 hodin
Externy Student: prednasky 6 hodin + samostiadium 43 hodin + priprava ¢iastkovych uloh 26 hodin
Podmienkou absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na prednaskach (20%) a vypracovanie
¢iastkovych semestralnych uloh (80%). Kredity budu udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom
bodovom hodnoteni najmenej 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student identifikuje a interpretuje zakladné pojmy brand manaZmentu, rozumie podstate a
vychodiskam efektivneho brandigu, chape vzt'ahy medzi brandingom a marketingom a vie ich
definovat’. Vie interpretovat’ teoretické vychodiska a praktické aspekty formulovania stratégie
znacky. Poznd a rozumie problematike konkretizacie cielov brandingu, identifikuje klacové
vychodiska formulovania brandove;j stratégie (segmentacia, targeting positioning). Pozna teoretické
poznatky pre tvorbu brandingu, identifikuje zdkladné faktory brandingu, poznd a rozoznava
sposoby formulovania, implementécie a kontroly v tvorbe a rozvoji zna¢ky. Student chape $pecifika
brandingu v komparacii s inymi ¢innostami v podniku. Rozumie a vie zdévodnit’ vyber vhodnej
marketingovej stratégie pri budovani silnej obchodnej znacky. Pozna a interpretuje podstatu a
vychodiska pre tvorbu modernych marketingovych postupov. Interpretuje determinanty brandingu.
Student vie navrhnut’ §truktiru a zékladny ramec realizacie stratégie znacky. Pozna vztahy medzi
identitou, imidzom a obrazom zna&ky. Student vie navrhniit’ opatrenia pre pribliZenie obrazu znacky
k identite.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do strategického riadenia znacky

2. Hodnota znacky vychadzajuca z pohl'adu spotrebitel’a

3. Sila obchodnej znacky

4. Tvorba trhovej pozicie, identita znacky a osobnost’ znacky
5. Vyber a realizécia prvkov znacky,

6. Znacka v kontexte marketingového mixu,

7. Integracia marketingovej komunikécie,
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8. Vplyv sekundarnych asociacii na hodnotu znacky,
9. CSR ako zdroj hodnoty znacky,

10. Meranie hodnoty znacky,

11. Navrh a implementacia brandingu,

12. Oznacovanie novych produktov,

13. Extenzia znaciek

Odporiacana literatira:

DZUPINA, M. 2017. Vybrané kapitoly zo strategického marketingu 2: (Informécie v marketingu,
spotrebitel’ a spotrebitel'ské spravanie, analyza externého marketingového prostredia, analyza
interného prostredia podniku, SWOT). 1. vyd. Nitra: UKF, 2017. 70 s. ISBN 978-80-558-1239-7.
KAPFERER, J. N. 2008. The New strategic brand management. London: Kogan page, 2008. 577
s. ISBN 978-07-494-5085-4.

KELLER, K. L. 2013. Strategic brand management (Building, Measuring, and Managing Brand
Equity). London: Pearson Education Limited, 2013. 591 s. ISBN 978-02-737-7941-4.
COCORAN, I. 2007. The art of digital branding. New York: Allworth Press, 2007. 261 s. ISBN
978-15-811-5488-7.

ROWLES, D. Digital branding (A complete step-by-step guide to strategy, tactics and
measurement). London: Cogan page, 2014. 233 s. ISBN 978-07-494-6995-5.

KOTLER, P, KELLER, K. L. 2012. Marketing manazment (14th ed.). London: Pearson
Education, Inc., 2012. 812 s. ISBN 978-01-321-0292-6.

KELLER, K. L. 2007. Strategické fizeni znacek. Praha: Grada, 2007. 800 s. ISBN
978-80-247-1481-3.

AAKER, D. A. 2003. Brand building - budovani znacky. Brno: Computer Press, 2003. 328 s.
ISBN 80-722-6885-6.

De CHERNATONY, L. 2009. Znacka: od vize k vyssim ziskiim. Brno: Computer Press, 2009.
352 s. ISBN 978-80-251-2007-1.

De PELSMACKER, P., GEUENS, M., VAN DEN BERGH, J. 2003. Marketingova komunikace.
Praha: Grada, 2003. 584 s. ISBN 80-247-0254-1.

DZUPINA, M., DZUPINOVA, Z. 2019. Dimensions of CSR in Online Communication of
Pharmaceutical Companies: A Comparative Study. International Journal of Entrepreneurial
Knowledge. Ro¢. 7, €. 2 (2019), s. 41-52. ISSN 2336-2952

DZUPINA, M., KOPRDA, T., VESELEI, A. 2019. The Influence of Corporate Social
Responsibility (CSR) on Brand Equity / Milan Dzupina, Tomas Koprda, Andrej Veselei ;
recenzent: Ana Aleksic, Sandra Raquel Alves, 2019. In: Economic and Social Development :
Book of Proceedings from 49th International Scientific Conference on Economic and Social
Development Development — — "Building Resilient Society", Zagreb, 13-14 December 2019 /
ed. Darko Dukic, Tomasz Studzieniecki, Jasmina Grzinic. - Varazdin : Development and
Entrepreneurship Agency, 2019. ISSN 1849-7535, pp. 164-174.

DZUPINA, M., MISUN, J. 2014. A Comparative Study of Principles of Corporate Social
Responsibility in Small and Medium-Sized Enterprises and Multinational Enterprises.
Ekonomické rozhl'ady. = Economic Review = quarterly journal of the University of Economics
Bratislava Ro¢. 43, ¢. 3 (2014), s. 284-294. ISSN 0323-262X

DZUPINA, M., SCHLOSSEROVA, Z., CULIKOVA, M. 2019. The Impact of Branding

on Consumer Satisfaction in Mobile Telecomunications Services. In: Economic and Social
Development: 40th International Scientific Conference on Economic and Social Development,
Buenos Aires, 10-11 May 2019. editors: Victor Beker, Ana Lackovic, Goran Pavelin. Buenos
Aires: Varazdin Development and Entrepreneurship Agency, 2019, pp. 11-26. ISSN 1849-7535

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 46

ABS N

100.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan DZzupina, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Marketingova staz
KMKR/MPX2/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Studia: 120s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studenta: 120 hodin

Denny Student / Externy $tudent: absolvuje marketingovu stz - prax v marketingovej alebo v
reklamnej agenture, resp. na marketingovom oddeleni firmy.

Podmienkou pre ziskanie hodnotenia je odovzdanie vyplneného vykazu o absolvovani praxe a
preukazanie dokladu o ¢innosti realizovanej v ramci praxe. Za adekvatny vystup praxe sa povazuje
napriklad printova reklama, audidlny ¢i audiovizualny spot, marketingova analyza, PR ¢lanok a
pod.

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani praxe disponuje praktickymi zru¢nostami osvojenymi vdaka praci v
tvorivom kolektive. Dokéaze tvorit’ produkty v tradicnom aj digitadlnom prostredi (mediélne,
multimedialne a marketingové), je schopny samostatne analyzovat a riesit’ rozne odborné problémy
spadajuce do odboru, ako i tvorit’ informa¢né produkty rozneho charakteru a chape etické,
spolocenské a iné dosledky svojich rozhodnuti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Struktara komunika¢nej/reklamnej agentiry - zozndmanie sa so §truktirou agentury,
jednotlivymi poziciami a ich kompetenciami

2. Tvorba stratégii - komunikacna vyzva, ciele a strategicky pristup k rieSeniu komunikacnej vyzvy
3. Plénovanie kampane - vymedzenie komunikacnych faz a komunikaénych néstrojov
(komunikacny mix)

4. Ideamaking - idea rieSenia, insight, kreativny pohl'ad na rieSenie problému

5. Copywriting - tvorba reklamnych textov a textovych nastrojov

6. Graficky dizajn - printova reklama, vizudly, praca v grafickych editoroch (Adobe Photoshop)

7. Account manazment - prezentovanie reklamnej agengury, tréning komunika¢nych zruénosti pre
ucely komunikacie vo vzt'ahu agentura-klient

8. Public relations - budovanie good will znacky, interné a externé PR, ciele PR
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9. Krizovy manazment agentlry - osvojenie si krizovych komunikac¢nych stratégii, tvorba planov
krizovej komunikécie, tvorba krizového komunikacného timu

10. Medialna statégia kampane - tvorba medialneho mixu, nakup medialneho priestoru

11. Event marketing - planovanie a organizacia eventov, sponzoring

12. Content marketing - content marketingova stratégia, tvorba person

13. Vyhodnocovanie kampane - metriky merania efektivnosti, spitna vizba.

Odporiacana literatira:

REZNICEK, J. - PROCHAZKA, T. 2014. Obsahovy marketing: Nakrmte Internet svym
obsahem. Brno: Computer Press, 2014. ISBN 978-80-251-4152-6.

BEDNAR, V. 2012. Krizova komunikace s médii. Praha: Grada publishing, 2012. ISBN
978-80-247-3780-5.

VESELA, Z. - SALOVA, A. - RAKOVA, M. 2020. Copywriting: Piste texty, které prodavaj.
Brno: Albatros Media, 2020. ISBN 978-80-251-5017-7.

SZABOOVA, V., CYPRICH, P., PENIAK, J. 2022. Digital - Art - Content: praktikum tvorby
marketingového obsahu a meranie jeho efektivity. 1 vyd. Praha: Vysoka Skola mezindrodnich a
vefejnych vztaht, 2022. 70 s. ISBN 978-80-973848-4-5.

SZABOOVA, V. 2017. Serial Position Effect in relation to Various Types of Advertising Appeals.
Dot.comm. Ro¢. 5, ¢. 1-2 (2017), s. 32-50. ISSN 1339-5181. L.

SZABOOVA, V., SPALOVA, L. 2021. Dopady pandémie COVID-19 ako insight §tudentskych
kampani. Marketing a komunikace. Ro¢.16, ¢. 4 (2021), s. 18-19. ISSN 1211-5622.
KOSKOVA, M. 2013. Scénografia a jej komunika¢na hodnota v printovej reklame. Analyza a
vyskum v marketingovej komunikécii. Ro¢. 1, €. 1 (2013), s. 52-64. ISSN 1339-3715.
KOSKOVA, M. 2010. Ticho v printovej reklame. In: Quo vadis Mass Media: zbornik z
medzinarodnej vedeckej konferencie doktorandov konanej dia 23. aprila 2009. Trnava: UCM,
2010, S. 1-7. ISBN 978-80-8105-123-4.
https://www.pantarhei.sk/334423-marketing-v-praxi-anna-sabolova-nada-kacera
http://www.scr.sk/toolguide/ 9s55dh551700113z2h1gnb8/SCR_ToolGuide.pdf
http://www.kras.sk/

https://adma.sk/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Maria Koskova, PhD., Mgr. Veronika Szabdova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Marketingovy vyskum
KMKR/1MV/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na seminare 14 hodin + priprava a prezentacia
vyskumného projektu a samostudium 10 hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + priprava na seminare 14 hodin + priprava a prezentacia
vyskumného projektu a samostudium 30 hodin.

Podmienky: Aktivna uc¢ast’ na semindroch a odovzdanie zadvere¢nej spravy z vyskumu

Podl'a zadania vyuc€ujuceho v radmci semindrov Student v time planuje (20 bodov), realizuje (20
bodov) marketingovy vyskum a prezentuje jeho vysledky (20 bodov). V ramci semindrov realizuje
Student praktické aktivity a prezentuje ich vysledky (20 bodov). Na konci semestra odovzdavaju
pracovné timy zaverecnu spravu z vyskumu (20 bodov).

Kredity nebudi udelen¢ Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 %
bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D = 84 % -80 %, E =79 %
-70 %, FX=69%-0% .

Vysledky vzdelavania:

- Student disponuje rozsiahlymi odbornymi a metodologickymi vedomostami z marketingového
vyskumu, dokladne pozna a ovlada metodologické nastroje odboru.

- Student je schopny samostatne planovat’ a tvorit’ vyskumny dizajn, je schopny samostatnej
vyskumnej ¢innosti, vie analyzovat’, spracovat’ a interpretovat’ vysledky vyskumu.

- Student je schopny pracovat’ vysoko efektivne ¢i uZ ako jednotlivec alebo kooperovat’ s ostatnymi
¢lenmi timu, dodrziava etické principy pri realizacii vyskumu, je inovativny, kreativny a schopny
kriticky mysliet’.

- Student je pripraveny prezentovat vysledky na vysokej odbornej urovni prostrednictvom
vyskumnej Studie.

- Student prezentuje vysledky vyskumu pred skupinou §tudentov . Kooperuje pri rieseni praktickych
zadani a prezentuje vysledky skupinovej prace. Ziskané poznatky vie vyuzivat' i rozvijat vo
vlastnom profesiondlnom raste, kontinudlne sledovat’ aktudlny vyvoj v odbore, aplikovat a
presadzovat profesionalne praktiky v sulade s pravnymi a etickymi normami.
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Struéna osnova predmetu:

1. Uvod a zakladné pojmy marketingového vyskumu: definicia, klasifikdcia, marketingové
riadenie, rozdiel medzi MV a vyskumom trhu, zdkladné typy skiimania,

2. Oblasti skimania MV, rozdiel medzi MV a vyskumom trhu, zakladné typy skiimania, oblasti
skiimania MV, definicia problému MV a vyvoj vyskumnej metddy

3. Formulacia vyskumnej koncepcie: definicia, klasifikécia, prieskum, kauzalny vyskum, popisny
vyskum a ich vzajomny vztah, mozné chyby a omyly pri navrhu vyskumu

4. Navrh vyskumu, definicia navrhu vyskumu, klasifikacia, typy vyskumov a ich vzajomny vztah,
potencialne zdroje chyb

5. Zhromazd'ovanie a analyza sekundarnych tdajov . Vyuzitie databaz a GIS

6. Kvalitativny vyskum - definicia, kvalitativny versus kvantitativny vyskum, primdrne a
sekundérne udaje, spdsoby zhromazd’ovania tdajov, analyzy

7. Kvalitativny vyskum (pokracovanie) - spdsoby zhromazd’ovania tdajov, analyzy

8. Kvantitativny vyskum - spdsoby zhromazd’ovania idajov, analyzy

9. Zber, priprava a analyza dajov - praca v teréne, priprava udajov, testovanie hypotéz, korelacie,
regresie

10. Zber, priprava a analyza udajov (pokraovanie) - analyza diskriminantov, analyza faktorov,
viacdimenzionalne Skalovanie, analyza vol'by, analyza klastrov

11. Zistovanie trhového potencialu, segmentacné Studie, analyza predaja, Studie na uvedenie
nového vyrobku na trh, analyza imidzu

12. Pisane zavere€nej spravy a jej prezentdcia

13. Pisane zavere€nej spravy a jej prezentdcia

Odporucana literatura:

RICHTEROVA, K. a kolektiv. 2009. Prieskumy pre marketingovy manazment.Sofa, 2009,
Bratislava. ISBN 978-80-89033-66-9

FORET, M. : Marketingovy pruzkum. Praha: Compouter Press, 2012, ISBN 9788025121832
HEMANN, C.. Digital marketing analytics, USA: Que Corp, 2013. ISBN-13: 978-0789759603
WALKER, I.: Vyzkumné metody a statistika, Praha: Grada, 2012. ISBN 9788024739205
PRIBOVA, M. a kol. 1996. Marketingovy vyskum v praxi. Praha: Grada Publishing. ISBN
80-7169-299-9

MALHOTA, N.K., BIRKS, D.F.: Marketing Research an Applied Approach (European Edition),
Financial Times, London: Prentice Hall.2007. ISBN: 9780273706892

JANKOVA, G. 2015. Adverfakt ako zrkadlo edukacnej a socializagnej funkcie médii; Nitra:
UKEF, 2015. 138 s. ISBN 978-80-558-0893-2

JANKOVA, G. 2017. La responsabilidad social y la educacién mediatica - relacion entre la
publicidad y la incitacion a la creatividad. In: Los medios del futuro: entre la libertad condicional
y la busqueda de la verdad. Humberto Ortega-Villasefior, Roman Kralik. Guadalajara:
Universidad de Guadalajara, 2017, pp. 291-315. ISBN 978-607-742-650-9

JANKOVA, G.: Dieta ako gramotny spotrebitel’ — zbornik vyskumnych projektov §tudentov.
Nitra: UKF, 2017. 91 s. ISBN 978-80-558-1389-9.

JANKOVA, G., RUNNOVA, K.: Media Culture and its Impact on new Forms of Eating
Disorders. In: Episteme : czasopismo Naukowo-Kulturalne. - ISSN 1895-4421, Ro¢. 12, ¢. 34
(2017), s. 263-279.

JANKOVA, G., TOTHOVA, T.: Parental Control over Digital Threats to Children. In: Episteme :
czasopismo naukowo-kulturalne. - ISSN 1895-4421, Ro¢. 12, €. 34 (2017), s. 245-262.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 740

A B C D E FX

50.27 19.05 14.86 7.84 7.16 0.81

Vyuéujuci: doc. Mgr. Gyorgyi Jankova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Masmedialne praktikum - film a video
KMKR/2MPFV/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 34 hodin.

Podmienkou ziskania hodnotenia je ucast’ na seminaroch (maximalny pocet povolenych absencii
= 2), vypracovanie, priebezné konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu ,,Kratky
videofilm” (max. 60 bodov) a ,,Storyboard* (max. 40 bodov). Kredity nebuda udelené studentovi,
ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student z oblasti kognitivnych identifikuje, kategorizuje, zaradi, rozli§i, rozozna, najde stvislosti,
integruje, vysvetli, rozlozi, Strukturuje aspekty jednotlivych Casti z oblasti kinematografickej teorie
a praxe. Student z oblasti afektivnych, stanovi, rozlisi, ukédze, zoradi, organizuje, systematizuje,
rozvija, rozpoznava aspekty jednotlivych &asti filmu a video. Student pri psychomotorickych
procesoch formuluje, meni, dizajnuje vlastné tvorivé a mixujuce projekty, ktoré napliuji technické
a estetické parametre.

Struc¢na osnova predmetu:

Oboznamenie sa s pracou pri natdcani filmov, terminoldgiou, pracovnymi postupmi a filmovymi
vyrazovymi prostriedkami na zaklade praktického rozboru prezentovanych ukazok. Prezentacia
vyznamnych filmovych diel a diel vyraznych svojou skladbou.

1. Dejiny filmu, historia vzniku filmu. Eadweard Muybridge

2. Filmovy priemysel a jeho vyvoj v rannych $tddiach filmu. Bratia Lumierovci.
(https://encyklopediapoznania.sk/clanok/2857/historia-filmu-v-rokoch)

3. Prvé filmy, sci-fi Georges Méli¢s cesta na mesiac.

4. Prvé serialy, animované filmy, Walt Disney a Nickelodeon.

5. Avantgardné smery Andaluzsky pes a Koleso zivota

6. Zrod zvukového filmu, film z r. 1927 Dzezovy spevak.

.....
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8. Format Gif odovzdanie, diskusia a hodnotenie témy

9. Technika pohyblivej kamery 1933 film King Kong. Zadanie témy na kratky Studentsky film max.
3 min.

10. Leni Riefenstahl — Triumf véle. Storyboard k studentskému filmu.

11. Znami reziséri a ich filmy. Konzultacie k Studentskému filmu.

12. Znami reziséri a ich filmy. Konzultdcie k Studentskému filmu.

13. Odovzdanie Studentského kratkeho filmu, diskusia hodnotenie.

Odporiacana literatira:

SMATLAKOVA, R., SMATLAK, M. 2005. Filmové profily. 1 vyd. Bratislava: Slovensky
filmovy ustav, 2005. 876 s. ISBN 80-85187-46-9

THOMPSONOVA, K., BORDWEL, D. 2007. D&jiny filmu. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi Lidové
noviny, 2007. 872 s. ISBN 80-71068-98-5

Kino-Ikon. Asociacia slovenskych filmovych klubov a Slovensky filmovy tustav, Bratislava, roc.
2000/2008

ADORNO TH.,W. 1997. Esteticka teorie. Praha: Panglos, 1997. 581 s. ISBN 80-902205-4-1
BIEDERMANN, H. 1992. Lexikén symbolov. 1 vyd. Bratislava: Obzor, 1992. 373 s. ISBN
80-215-217-7

KOMARKOVA, R., VYSEKALOVA, J. 2001. Psychologie reklamy. 1 vyd. Praha: Grada, 2001.
228 s. ISBN 80-247-9067-X

McLUHAN M. 2002. Understanding media: the extensions of man. London, New York:
Routledge Classics, 2002. 396 s. ISBN 0-415-25549-X

BARTHES R. 2004. Mytologie. 1. vyd. Praha: Dokotan, 2004. 172 s. ISBN 80-86-56-973-X
BERANEK, P. 2003. Digitalni video v praxi. 2 vyd. Brno: Computer press, 2003. 496 s. ISBN:
80-86-59-33-47

DUNN, J.R. 2003. Digitalni video. 1 vyd. Brno: Computer press, 2003. 288 s. ISBN:
80-251-0038-3

KOPRDA, T., KOSKOVA, M. 2015. Vizualna komunikacia v marketingovom prostredi. 1. vyd.
Nitra: UKF, 2015. 164 s. ISBN 978-80-558-0895-6.

KOSKOVA, M. 2014. Obraz ako médium moci = Image as a Medium of Power. Dot.comm. Rog¢.
2,¢.1-2(2014), s. 54-61. ISSN 1339-5181.

KOSKOVA, M. 2010. Interiér ako suc¢ast medialnej scénografie. In: Nové vyzvy masmedialnej
a marketingovej komunikacie 2010: recenzovany zbornik prispevkov z vedeckého seminara s
medzinarodnou tcast'ou, konanej v Nitre 10 novembra 2010. editor Ivana Polakevi¢ova a kol.
Nitra: UKF, 2013, s. 48-57. ISBN 978-80-8094-837-5.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, ¢esky, anglicky, pol'sky

Poznamky:
Pocitatova miestnost. Max. 15 Studentov. Graficky softvér Adobe Photoshop, Adobe Lightroom.
Blender.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 585

ABS N

91.79 8.21

Vyuéujuci: Mgr. Jozef Peniak, PhD., Mgr. Méaria Koskova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022
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Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Masmedidlne praktikum - fotografia
KMKR/2MPF/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 34 hodin.

Podmienkou ziskania hodnotenia je ucast’ na seminaroch (maximalny pocet povolenych absencii
= 2), vypracovanie, priecbezné konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu ,,Reklamna
fotografia” (max. 60 bodov) a ,,Produktova fotografia®“ (max. 40 bodov). Kredity nebudi udelené
Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student z oblasti afektivnych, stanovi, rozlisi, ukaze, zoradi, organizuje, systematizuje, rozvija,
rozpoznava aspekty jednotlivych Casti fotografie pre masmédia.

Student pri psychomotorickych procesoch formuluje, meni, dizajnuje vlastné tvorivé a mixujtce
fotografické projekty. Studenti budi polas semestra navrhovat' a realizovat marketingovo-
komunika¢né aktivity, kreativne pracovat’ pri tvorbe propagacnych prostriedkov z vyuzitim
fotografie a kreativneho myslenia.

Disciplina sa zameriava aj na interpretaciu a praktické vyuzitie teoretickych poznatkov, pri vlastnej
autorskej tvorbe vizualnych - fotografickych objektov. Studenti st vedeni k uplatiovaniu v priestore
fotografického média, ale i na uplatnenie intermedidlnych vizieb.

Student dokaze kriticky mysliet’ pri interpretacii a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov,
d’alej je schopny samostatne tvorit’, hodnotit’, zavadzat’ inovativne a originalne rieSenia do praxe,
Student je schopny posudit’ uroveti a kvalitu stvarnenia obrazovej, textovej, audio a multimedilnej
tvorby, dokaze editovat,, redigovat’ medialne, masmedidlne, marketingové a informa¢né produkty
z roznych oblasti,

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu, podmienky ziskania kreditu z predmetu. Fotografia historia a su¢asnost’ a
vyber tém semindrnych prac.

2. Historické fotografické techniky a ich uplatnenie v dobovej reklame.
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3. Filmova fotografia a jej vyuzitie v minulosti a sucasnosti. Fotografi agentiry Magnum Photos.
4. Fotografické videnie a jeho rozvoj. InsSpirdcia v reklame a umeni. Zadanie témy s nazvom ,,bod*
5. Odovzdanie vyhodnotenie a diskusia témy ,,bod“. Fotografovanie produktovej fotografie v
ateliéri.

6. Rozhodujuci moment vo fotografii. Priklady z historie. Zadanie témy ,,okuliare®.
7. Fotograficky portrét a vyraz portrétovaného. Reklamna a médna fotografia. Konzultacia témy
okuliare. Fotografovanie v ateliéri — produktova fotografia.

8. Vyznamni slovenski fotografi ako zdroj inSpiracie. Vyhodnotenie a diskusia k téme okuliare.

9. Kompozicia vo fotografii. InSpiracia zatiSim a produktovou fotografiou. Zadanie témy linia.

10. Dokumentarna fotografia, histéria a sicasnost’. Konzultacia témy linia.

11. Fotografia ako sucast’ plagatu a titulky Casopisu. Vyhodnotenie témy linia. Fotografovanie
reklamnej fotografie v ateliéri alebo exteriéri.

Fotografovanie reklamnej fotografie v ateliéri alebo exteriéri.

13. Prezentacia Studentskych prac selekcia a priprava fotografii na vystavu.

Odporiacana literatira:

FREEMAN, M. 2017. Oc¢ima fotografa - Kompozice pro lepsi digitalni fotografie. Brno: Zoner
Press, 2017. 192 s. ISBN 978-80-7413-346-6

LABSKA, H. 2003. Komunika¢né aktivity a ich vplyv na nakupné spravanie spotrebitel’a. In:
Marketingova panorama, ro¢. 1, 2003, ¢. 2. ISSN 1336-1864. s. 31 — 34.

LIDWELL, W. - HOLDEN, K. - BUTLER, J. 2011. Univerzalni principy designu. 1. vyd. Brno:
Computer Press, 2011. 272 s. ISBN 978-80-251-3540-2.

PENIAK, J. - PUCHOVSKA, O. — STRBOVA, E. 2020. Korona - Art - Media: Digitalna
konverzia marketingu umenia; recenzent: Agnieszka Ogonowska, Stefan Gero. 1. vyd.
Bratislava: Europska Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2020. 129 s. ISBN
978-80-973848-1-4.

FREEMAN, M. 2011. Kompendium pro digitalni fotografy. Brno: Zoner Press, 2011. ISBN
978-80-7413-108-0

FREEMAN, M. 2011. Myslete jako fotograf. Kreativni mysleni pro lepsi (digitalni) fotografie.
Brno: Zoner Press, 2011. ISBN 978-80-7413-02-74

MCNALLY, J. 2009. Hot Shoe. Brno: Zoner Press, 2009. ISBN 978-80-741. ISBN
978-80-7413-00-90

KOSKOVA, M. 2013. Interiér ako suc¢ast medialnej scénografie. In: Nové vyzvy masmedialnej
a marketingovej komunikacie 2010: recenzovany zbornik prispevkov z vedeckého seminara s
medzinarodnou ucast’ou, konanej v Nitre 10. novembra 2010. editor Ivana Polakevi¢ova a kol.
Nitra: UKF, 2013, s. 48-57. ISBN 978-80-8094-837-5

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, ¢esky, anglicky, pol'sky

Poznamky:
PocitaCova miestnost. Max. 15 Studentov. Graficky softvér Adobe Photoshop, Adobe Lightroom.
Blender.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 331

ABS N

98.49 1.51

Vyuéujuci: Mgr. Jozef Peniak, PhD., Mgr. Méaria Koskova, PhD.,
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Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvailil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Masmedialne praktikum - intermedidlna a multimedialna
KMKR/2MPIMT/15 |tvorba

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 34 hodin.

Podmienkou ziskania hodnotenia je ucast’ na seminaroch (maximalny pocet povolenych absencii
= 2), vypracovanie, priebezné¢ konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu zaverecne;j
prace (max. 100 bodov). Kredity nebudu udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom
hodnoteni menej ako 70 bodov.

Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ti€astou na cviceniach, na zaklade ktorych Student
zaverom predmetu odovzdava pracu v rozlicnom stvarneni (napr. animovany film, multimedidlna
kniha, medialna inStaldcia atd’.), ktord reaguje na potreby marketingu, zohl'adiiuje ich a ponuka
nestandardné vizualno-verbalne stvarnenie ur¢itého marketingového posolstva.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu st Studenti schopni vnimat’ a vytvarat’ neStandardné médid ako nastroj
marketingovej komunikacie a na zaklade tejto skutocnosti realizovat’ a zasahovat’ do vizuélnej
koncepcie tak, aby zodpovedala marketingovym cielom, bola aktudlna a reagovala na potreby
zadavatel'a konceptu.

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet masmedialne praktikum vytvara priestor pre kreativne sposoby vytvarnej komunikacie
medzi jednotlivcom a spolo¢nostou v duchu konceptudlnych a nekonceptualnych tendencii
sucasného umenia. Ma integralny a syntetizujici charakter. Je priestorom na hl'adanie réznych
suvislosti a tvorivych postupov medzi jednotlivymi vytvarnymi disciplinami (mal'ba, grafika,
video, fotografia a i). Je otvorenou komunikaciu, ktord sa tvorivo inSpiruje réznymi oblastami
spolocenského zivota: etikou, nabozenstvom, politikou atd’.

1. Uvod, vymedzenie rozsahu predmetu, definicie a zakladné pojmy, historicky vyvoj multimédii
2. Obraz, vektorova a rastrova grafika, farebné modely, ziskavanie, spracovanie a prezentacia
obrazu, technické a programové prostriedky.
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3. Zvuk, akustika, digitalizacia zvuku, zvukové formaty, ziskavanie, spracovanie a prezenticia
zvuku.

4. Pocitacova animacia, animacia v 2D a 3D, metodika tvorby animacie.

5. Video, analdgové a digitalne video, digitalizacia videa, tvorba, produkcia a post-produkcia,
6. Virtualna realita, vstupné a vystupné zariadenia,

7. Zadanie semestralneho projektu

8. Priprava konceptu, narativny ramec obrazov, priprava technologického zazemia

9. Realizacia skic a interaktivnych konceptov I.

10. Realizacia skic a interaktivnych konceptov I1.

11. Autorské korektury, finalizacia projektu

12. Autorské korektury, finalizacia projektu

13. Skupinové hodnotenie projektov

Odporiacana literatira:

FOSTER,H., KRAUSOVA, R.- BOIS, I. A. 2007. Uméni po roce 1900. Praha: Slovart, 2007.
ISBN: 978-80-7209-952-8

GERZOVA, J., MOJZIS, J. 1999. Slovnik svetového a slovenského umenia druhej polovice 20.
stor.. Bratislava: Kruh sti¢asného umenia Profil, 1999. ISBN nema

GERZOVA,J., HRUBANICOVA, 1. 1998. KI'i¢ové terminy vytvarného umenia druhej polovice
20.stor. Bratislava: Kruh sticasného umenia Profil, 1998, ISBN nema

PIJOAN, J. 2002. Dejiny umenia ¢. 12. Bratislava: Ikar, 2002. ISBN 80-551-0176-0
RUSINOVA, Z. a kol. 2000. Dejiny slovenského vytvarného umenia 20. stor. Bratislava: SNG
Bratislava, 2000. ISBN 80-8059-031-1

RUSNAKOVA, K. 2005. V toku pohyblivych obrazov. Antolégia textov o elektronickom a
digitalnom umeni v kontexte vizualnej kultary. Bratislava: Vysoka §kola vytvarnych umeni, 2005.
ISBN 80-88675-97-9

RUSNAKOVA, K. 2006. Historia a teoria medialného umenia na Slovensku. Bratislava: Vysoké
Skola vytvarnych umeni v Bratislave, 2006. ISBN 80-89259-04-9

STOFKO, M. 2007. Od abstrakcie po Zivé umenie. Slovnik pojmov moderného a postmoderného
umenia. Bratislava: Slovart, 2007. ISBN 978-80-8085-108-8

KOSKOVA, M. 2013. Sebareprezentacia Ja vo virtudlnom svete. In: Nové vyzvy masmedialne;
a marketingovej komunikacie 2010: recenzovany zbornik prispevkov z vedeckého seminara s
medzinarodnou tcast'ou, konanej v Nitre 10. novembra 2010. editor Ivana Polakevi¢ova a kol.
Nitra: UKF, 2013, s. 58-64. ISBN 978-80-8094-837-5

Casopisecka literatara:

Profil suc¢asného vytvarnéhoumenia. Bratislava: Kruh suc¢asného umenia Profil.

DART. Revue sucasného vytvarného umenia. Bratislava: CEICA.

Ateliér. Ctrnactidenik sou¢asného vytvarného uméni. Praha: Ateliér.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 433

ABS N

98.85 1.15

Vyuéujuci: Mgr. Jozef Peniak, PhD., Mgr. Méaria Koskova, PhD.,
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Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvailil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Medialna produkcia
KMKR/2MP/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: ucast’ na seminaroch 26 hodin + priprava semindrnej prace a jej prezentacie 23
hodin + priprava praktického vystupu v podobe autorského medidlneho produktu 26 hodin
Externy Student: ucast’ na seminaroch 6 hodin + priprava semindrnej prace a jej prezentacie 33
hodin + priprava praktického vystupu v podobe autorského medidlneho produktu 36 hodin
Podmienky pre absolvovanie predmetu: aktivna ucast’ na seminaroch (rdmcové obozndmenie
sa s vopred urCenou témou), max. 2 absencie, vypracovanie teoretickej seminarnej prace a jej
prezentacia na seminari (40% z vysledného hodnotenia), prakticky vystup v podobe autorského
medidlneho produktu (40% z vysledného hodnotenia), vysledny produkt vratane procesu tvorby
prezentovat’ v zavere semestra na semindri (20% z vysledné¢ho hodnotenia). Kredity buda udelené
Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student z oblasti kognitivnych identifikuje, kategorizuje, zaradi, rozli§i, rozozna, najde stvislosti,
integruje, vysvetli, rozlozi, Strukturuje aspekty jednotlivych Casti z oblasti medidlnej produkcie v
marketingovom kontexte. Student z oblasti afektivnych, stanovi, rozlisi, ukaze, zoradi, organizuje,
systematizuje, rozvija, rozpoznava aspekty jednotlivych asti medialnej produkcie. Student

pri psychomotorickych procesoch formuluje, meni, dizajnuje vlastné tvorivé a mixujlice projekty,
ktoré napliuju technické a estetické parametre.

Struc¢na osnova predmetu:
Predmet Medialna produkcia prinaSa posluchacom rozsirujiice vedomosti v oblasti medialnej a
marketingovej komunikécie zamerané na pochopenie medidlnych komunikéatov ako produktov, na
problematiku ich tvorby a na ich prakticku realizaciu.
1. Teoretické aspekty medialnej produkcie
2. Medialny komunikat ako medialny produkt
3. Klasifikacia medialnych produktov I.
4. Klasifikacia medialnych produktov II.
5. Medialna produkcia v ¢ase pandémie nového koronavirusu.
6. Zaner a format. Printova produkcia.
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7. Rozhlasova a televizna produkcia. Medialne produkty v online prostredi.

8. Filmova a seridlova produkcia. Celebrity ako medidlne produkty.

9. Globalny medialny trh a lokalne trhy. Produkéné spolo¢nosti na Slovensku a v zahranici.

10. Filmova tvorba v aspekte realizaéného Stdbu — personalne a kompeten¢né hl'adisko.

11. Priprava a realizicia medidlneho produktu - storytelling, predproduk¢nd faza, produkéna faza,
postprodukéna faza, distribucia.

12. Hodnotenie medialnych produktov

13. Evaluacia a spitna vézba.

Odporiacana literatira:

SCHELLMANN, B. a kol. 2004. Média: zédkladni pojmy, navrhy a vyroba. Praha: Europa-
Sobotales, 2004. 482 s. ISBN 80-86706-06-0

MIKULAS, P. 2020. Celebrity v medialnej a marketingovej komunikacii. 1. vyd. Nitra: UKF v
Nitre, 2020. 156 s. ISBN: 978-80-558-1573-2

LABIK, L. 2012. Strihova skladba v spravodajskych a publicistickych televiznych Zanroch.
Bratislava: Vysoka Skola mtizickych umeni v Bratislave. 66 s. ISBN 978-80-89439-34-8
JIRAK, J., KOPPLOVA, B. 2009. Masova média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009. 413 s. [ISBN
978-80-7367-466-3

JIRAK, J., KOPPLOVA, B. 2003. Médi4 a spole¢nost: stru¢ny uvod do studia médii a medidlni
komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. 207 s. ISBN 80-7178-697-7

LOTMAN, J. M. 2008. Semiotika filmu a problémy filmové estetiky. Bratislava: Slovensky
filmovy ustav, 2008. 140 s. ISBN 978-80-85187-51-9

PLAZEWSKI, J. 2009. Dé&jiny filmu. 1. vyd. Praha: Academia. 2009. 904 s. ISBN
978-80-200-1689-8

THOMPSONOVA, K., BORDWELL, D. 2007. D&jiny filmu: piehled svétové kinematografie.
1. vyd. Praha: Akademie muzickych uméni, Nakladatelstvi Lidové noviny, 2007. 827 s. ISBN
978-80-7106-898-3

MONACO, J. 2004. Jak ¢ist film: svét filmi, médii a multimédii — uméni, technologie, jazyk,
d¢jiny, teorie. 1. vyd. Praha: Albatros, 2004. 735 s. ISBN 978-80-00-01410-4

MILLERSON, G. 1990. The Technique of Television Production. London: Focal Press, 1990.
ISBN 0-240-52189-8

MIKULAS, P. 2020. Uvod do problematiky medialnych produktov. Bratislava: Eurépska
Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2020. 102 s. ISBN 978-80-972116-9-1.
SPALOVA, L., MIKULAS, P., SZABOOVA, V. Inkubétor multimedialnej digitalnej produkcie -
recipro¢ny transfer vedy, umenia a kreativnych priemyslov. In Marketing a komunikace. Ro¢. 25,
¢.3(2020), s. 10-11. ISSN 1211-5622. 1. (vybrané Casti)

WOJCIECHOWSKI, L.. P., FICHNOVA, K., MIKULAS, P. 2013. Billboards in Municipal
Elections in Slovakia: Unexpected Contexts. In: Studies in Communication and Politics: Political
Communication in the Era of New Technologies., Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag No. 1
(2013), s. 239-260.

https://www.martinus.sk/?ultem=1519431

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
PocitaGova miestnost’. Max. 15 Studentov.
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 621

ABS N

94.36 5.64

Vyuéujuci: prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulds, PhD., Mgr. Veronika Szabdova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Metodoldgia kvalitativneho a kvantitativneho vyskumu
KMKR/1IMKKV/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 1/ 1 Za obdobie Studia: 13 /13
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkova zataz Studenta/tky: 75 hodin

Denny Student: prednasky 13 hodin + seminare 13 hodin + priprava na seminare 26 hodin +
samostudium a priprava na skusku 22 hodin + ucast’ na skuske 1 hodina.

Externy Student: predndsky 3 hodiny + seminare 3 hodiny + priprava na seminare 36 hodin +
samostudium a priprava na skusku 32 hodin + ucast’ na skuske 1 hodina.

Hodnotenie predmetu je vyslednicou uspesnosti v zaverecnej pisomke (Cast’ otvorené¢ho a Cast
uzatvoreného typu, pricom minimalna pozadovana uspesnost’ v pisomke je 70% = E), aktivity pocas
prednasok (vystupenia v diskusii) a aktivity po¢as seminarov (zapdajanie sa do rieSenia doméacich
zadani, prejavenie tvorivosti a podobne).

Skuska bude realizovana pisomne (bud’ klasicky, alebo prostrednictvom platformy Moodle - cez
https://edu.ukf.sk/ - podl'a aktudlnej pandemickej situacie). V pisomke budu otvorené i uzatvorené
otazky - minimalna pozadovand uspesnost’ je 70%. V pripade skusania cez Moodle, budu k
dispozicii aj ukdzkové - ndcvicné pisomky. Nasledne pisomku Student/tka mdze opakovat’ v jednom
riadnom a dvoch opravnych terminoch. Kredity nebudi udelené Studentovi/tke, ktory/a ziska v
celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student porozumie a osvoji si zéakladné principy vedy a vedeckej metodologie kvantitativnych
1 kvalitativnych vyskumov, dokaze komparovat postupy kvantitativneho a kvalitativneho
metodologického postupu, pozna zakladné stratégie vyskumu, rozumie principom vedecke]
triangulacie.

Ziska zrucnosti a schopnosti realizovat’ kvantitativny ale i kvalitativny vyskumny postup. Ma
kompetencie zodpovedne a samostatne naplanovat a realizovat’ vyskum pre potreby akademickej i
praktickej sféry v oblasti marketingovej komunikécie a reklamy. Pri vyskumoch sa riadi najnovs§imi
vedeckymi poznatkami ako i etickymi principmi.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Vymedzenie pojmu metodologia v uzsom kontexte digitalneho prostredia (veda a jej definovanie,
ciele vedy, zakladné funkcie vedy ich popis, vyznam a charakteristika; vedecky metodologicky
postup, charakteristika a klasifikacia vedeckych metod).

2. Paradigmy v socidlnych vedach. Monodisciplinarne, interdisciplinarne a transdisciplindrne
pristupy vo vede.

3. Specifika skiimania socialnych javov. Zakladné fazy vedeckého skiimania.

4. Webova analytika 2.0 (novsia paradigma webovej analytiky, nastroje pre stratégiu rozmanitosti
dat, klI'ucové otazky).

5. Vyskumné stratégie a metodologické postupy vyuzivané v digitdlnom prostredi
(popis, charakteristika, klasifikacia; zakladné vyskumné stratégie; nomoteticky, idiograficky
vyskum; kvantitativny a kvalitativny vyskum; triangulacia, case study ako Specificky druh
vyskumnej stratégie (porovnanie s case study ako komunikacnym ndstrojom), prierezovy,
longitudinalny, semilongitudinalny; desk research, field research; experimentdlny vyskumny plan
a kvaziexperiment, kvantitativny a kvalitativny metodologické postupy).

6. Charakteristika kvantitativneho vyskumu. Aplikidcia do MK. MoZnosti merani, zdkladny stubor
a vyberovy subor (priame a nepriame meranie, urovne merania a Skalovacie postupy, vymedzenie
zakladného stiboru, charakteristika a typy vyberu; stratégie vyberu, stanovenie velkosti vyberu) —
v spolupraci so Statistom.

7. Kvalitativne postupy. Specifika v MK.

8. Komparécia kvantitativneho a kvalitativneho vyskumu. Triangulacia - jej typy a postupy. Vybrané
metddy kvalitativneho a kvantitativneho vyskumu - priklad OA (kvantifikovana i kvalitativna).

9. Etika vyskumu

10. Vyskumné agentury a zdruzenia vyskumnych agentir. Databdzy internetovych médii a metriky.
Zdroje sekundarnych dat. ABCDE klasifikacia pre medzinarodné vyskumy.

11. Kvantitativne vyskumné studie 1.

12. Kvantitativne vyskumné stadie II.

13. Evaluacia a spitna vizba

Odporiacana literatira:

ABCDE Socio-economic classification. Specification for year 2018. Nielsen, Admosphere,
December 2017. 15 p. ISBN nema

BABIN, B., ZIKMUND, W. 2016. Exploring Marketing Research. Australia et. al.: Cengage
Learning, 2016. 656 s. ISBN 978-1-305-26380-2

BRADLEY, N. 2013. Marketing research. Tools and techniques. Oxford: Oxford University
Press, 2013, 527 s. ISBN 978-0-19-965509-9

COLLINSOVA, H. 2017. Kreativni vyzkum. Teorie a praxe vyzkumu v oblasti tviiréich

odvétvi. Praha: Barrister and Principal, Institut uméni - Divadelni tstav. 2017. 21 s. ISBN
978-80-7008-386-4

DISMAN, M. 2002. Jak se vyrabi sociologicka znalost. UK Praha: Karolinum, 2002. 374 s. ISBN
9788024619668

FERJENCIK J. 2010. Uvod do metodologie psychologického vyzkumu. Praha: Portal, 2010. 256
.
ISBN 9788073678159

FICHNOVA, K., SZOBIOVA, E. 2003. Self-rating scale. In: Studia psychologica. Ro¢. 45, &. 4
(2003), s. 307-321. ISSN 0039-3320

FICHNOVA, K., PUCHOVSKA, 0., VILIM, E. 2022. Methodology and Specific Methods in
Social Sciences with an Accent on Marketing Communication. Katowice: European Institute of
Education and Media, 2022. 172 p. ISBN 978-83-964060-0-2
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GOGORA, A. 2015. Bruno Latour, vedecké vysvetlenie a moc. In: Jazyk v politickych,
ideologickych a interkultirnych vztahoch / zbornik prispevkov z vedeckej konferencie,
Bratislava. Bratislava: Veda, 2015. s. 108-117. ISBN 978-80-224-1418-0

HENDL, J. et. al. 2005. Kvalitativni vyzkum. Praha: Portal, 2005. 408 s. ISBN 80-7367-040-2.
KAUSHIK, A. 2011. Webova analytika 2.0. Kompletni privodce analyzami navstévnosti. Praha:
Computer Press, 2011. 465 s. ISBN 978-80-251-2964-7.

KOZEL, R. et. al. 2011. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu. Praha: Grada,
2011. 304 s. ISBN 978-80-247-3527-6

RITOMSKY, A. 2011. Realizacia vyskumného projektu. Metodologick inovacia na Slovensku.
In: Socidlne a politické analyzy. 2011, ro€. 5, ¢. 1, s. 1-16. ISSN 1337-5555

SEDLAKOVA, R. 2014. Vyzkum médii. Praha: Grada, 2014. 544 s. + 4 prilohy. ISBN
978-80-247-3568-9

SCHULZ, W. a kol. 1998. Analyza obsahu medialnich sdéleni. UK Praha: Karolinum, 1998. 150
s. ISBN 8024608278

SILVERMAN, D. 2005. Ako robit’ kvalitativny vyskum. Bratislava: Ikar, 2005. 327 s. ISBN
8055109044

SMITH, K.T. 2012. Longitudinal study of digital marketing strategies targeting

Millennials. In: Journal of Consumer Marketing, Vol. 29, Issue 2, pp. 86-92, https://
doi.org/10.1108/07363761211206339. ISSN 0736-3761

SRAMOVA, B., FICHNOVA, K. 2002. Metoédy merania osobnostnych zmien vplyvom
intervenénych programov. In: Pedagogicky software. Ceské Budejovice: JU, 2002, s. 44-45.
ISBN 80-85645-46-7

SPALOVA, L., POLAKOVA, E. 2009. Vybrané problémy metodologie masmedialnych §tadii.
Trnava: UCM, 2009. 112 s. ISBN 978-80-8105-133-3

SPALOVA, L., PUCHOVSKA, 0. 2019. Research Report of Project VEGA 1/0192/18
Formation of Attitudes of Generation Y in the V4 Geographic Area to the Issue of Migrants
Through Digital Communication on Social Networks In: Media Literacy and Academic
Research. ISSN 2585-8726, Vol. 2, no. 1 (2019), pp. 114-119.

SZABO, P., MIKULAS, P, SPALOVA, L. 2013. Comparative Media Discourse Analysis of

a Selected Political Event in Slovakia. In: Studies in Communication and Politics: Political
Communication in the Era of New Technologies. Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag, 2013,
No. 1 (2013), s. 261-279

TRAMPOTA, T., VOITECHOVSKA, M. 2010. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010,
296 s. ISBN 978-80-7367-683-4

skeoskoskoskoskoskok

DOPLNKOVA literatura:

vedecké Casopisy s publikovanymi vyskumami

Vedecké Gasopisy (SR a CR):

Communication Today (https://www.communicationtoday.sk/)

Psychologie v ekonomické praxi,

Psychologie pro prax

Studia Psychologica (http://www.psychologia.sav.sk/sp/index.php?id=home ),

Ceskoslovenska psychologie (http://cspsych.psu.cas.cz/index2.html),

e-Psychologie (http://e-psycholog.eu/hledani/ )

Sociologie,

Medialni studia,

Marketing and Komunikace (http://www.mandk.cz/),

Marketing & media (http://mam.ihned.cz)

Marketing inspirations,

Strana: 66




Manazment v tedrii a praxi (http://casopisy.euke.sk/mtp/ )

Strategie, a iné)

Cudzojazy¢né vedecké casopisy evidované vo WoS a Scopus, napriklad:
Journal of Interactive Marketing (ISSN 1094-9968, eISSN 1520-6653);
Research in Consumer Behaviour (ISSN: 0885-2111);

Journal of Marketing Research (ISBN 0022-2437, eISSN: 1547-7193);
Journal of Advertising Research ( ISSN 0021-8499, eISSN 1740-1909);
Journal of Advertising (ISSN 0091-3367; eISSN: 1557-7805) a mnoh¢ iné.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 370

A B C D E

FX

21.08 21.62 23.24 15.68 5.95

12.43

Vyuéujuci: prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., PhDr. Ol'ga Pichovska, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Metody vyskumu v digitalnom prostredi
KMKR/MVDGP/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin, priprava na seminare 26 hodin + samostudium a priprava
seminarneho projektu 22 hodin + zavere¢ny test 1 hodina

Externy $tudent: semindre 6 hodin + priprava na seminare 34 hodin + samostidium a priprava
seminarneho projektu 34 hodin + zavere¢ny test 1 hodina

Podmienky: Aktivna ti¢ast’ (max. 2 absencie na P/S, max. 20 bodov), prijaty projekt (max. 30
bodov), zaveretny test (max. 50 bodov). Uspesnost v teste je min. 70%. Kredity buda udelené
Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student/ka disponuje rozsiahlymi odbornymi a metodologickymi vedomostami z oblasti vyskumu
v digitdlnom priestore, dokaze aplikovat” vyskumné metody digitadlneho prostredia. Rozumie,
vnima a kontinualne sleduje vplyv existujucich trendov v tejto oblasti. Je schopnd/y realizovat’ a
najmi vyhodnocovat’ marketingové aktivity na internete. Student/ka zvlddne samostatne a tvorivo
vyuzivat zédkladné metriky v digitalnom prostredi ako napriklad Google tools, Facebook metrics,
Socialbakers a podobne.

Struc¢na osnova predmetu:

. Marketing na internete (moznosti intermetového marketingu, praca s cielovymi skupinami)
. Vyhladavace (konkrétne vyhl'adavace, relevancia vysledkov vyhl'addavania)

. Technologické moznosti vyhl'adavacov — prednasa Googler

. Google AdSense — prednasa Googler

. Google AdWords, Google Alerts — prednasa Googler

. Google Analytics — prednasa Googler

. Web stranky (dobra a zla web stranka, optimalizacia web stranok, ich vyhodnocovanie)

. Reklama na internete (vstupné stranky, plosna reklama, zapisy do katlégov, prednostné vypisy,
kontextova a behavioralna reklama, ich vyhodnocovanie)

9. Marketing PPC systémov (ich druhy, moznosti, nastroje a vyhodnocovanie)

10. Podpora predaja (vernostné a partnerské programy na webe, stimuly k ndkupu a ich
vyhodnocovanie)

01N LN W —
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11. PR (moznosti vyuzitia, meranie, monitorovanie, analyza a hodnotenie ich uspesnosti)

12. Priamy marketing (moZznosti vyuzitia, meranie, monitorovanie, analyza a hodnotenie ich
uspesnosti)

13. Problémy spojené s metdédami vyskumu v digitdlnom prostredi (identifikacia, moznosti rieSenia
problémov, diskusia odbornej verejnosti)

Odporiacana literatira:

ADAMSON, A. P. 2011. Digitalna znacka. Bratislava: Eastone Books, 2011. ISBN
9788081091926

BLANCHARD, O. 2011. Social media ROI. Indianapolis: Que Publishing, 2011. 320 s. ISBN-10
0789747413

CARTER, B. 2011. The like economy. Indianapolis: Que Publishing, 2011. 263 s. ISBN-10
0789749068

DORCAK, P. — POLLAK, F. 2010. Marketing & e-business. Bratislava: EZO, 2010. 114 s. ISBN
978-80-970564-0-7

DORCAK, P. 2013. eMarketing. Bratislava: EZO, 2013. 180 s. ISBN 978-80-970564-4-5
DVORACEK, M., STUCHLIK, P. 2002. Reklama na Internetu. Praha: Grada Publishing, 2002.
228 s. ISBN 8024702010

FORET, M. 2012. Marketingovy pruzkum. Praha: BIZBOOKS, 2012. 120 s. ISBN
9788026500384

FOX, V. 2011. Marketing ve véku spole¢nosti Google. Brno: Computer Press, 2011. 248 s. ISBN
9788025133576

FREY, P. 2011. Marketingova komunikace. Nové¢ trendy 3.0. Praha: Management Press, 2011.
224 s. ISBN 9788072612376

HEMANN, CH., BURBARY, K. 2013. Digital marketing analytics. 2nd ed. USA: Que
Publishing, 2013. 272 s. ISBN-13: 978-0789759603

HLAVENKA, J. 2001. Internetovy marketing, Brno: Computer Press, 2001. 176 s. ISBN
8072264982

JANOUCH, V. 2011. 333 tipu a triku pro internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2011.
278 s. ISBN 9788025134023

JANOUCH, V. 2014. Internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2014. 376 s. ISBN
9788025143117

KADLEC, T. 2012. Implementing Responsive Design. 1st ed. New Riders, 2012. 288 s. ISBN-10
0321821688

KERPEN, D., GREENBAUM, M., BERK, R. 2019. Likeable social media. How To Delight Your
Customers, Create an Irresistible Brand, & Be Generally Amazing On All Social Networks That
Matter. 3rd ed. New York: McGraw-Hill, 2019. e-Text ISBN 9781260453294

MURAR, P. 2011. Marketing na Twitteri. Trnava: WebSupport, 2011. 138 s. ISBN
9788097081478

NONDEK, L., RENCOVA, L. 2000. Internet a jeho komeréni vyuziti. Praha: Grada Publishing,
2000. 120 s. ISBN 8071699330

ROWAN, W. 2002. Digital Marketing: Using New Technologies to Get Closer to Your Customers
London: Kogan Page, 2002. 246 s. ISBN 0 7494 3664 6

ROWLEY, J. 2002. E-Business: Principles and Practice. 2nd ed. Houndmills: Palgrave, 2002. 266
s. ISBN-13: 978-0333949146

RYAN, D., JONES, C. 2012. Understanding digital marketing. Marketing strategies for engaging
the digital generation. London and Philadelphia: Kogan Page, 2012. 276 s. ISBN 978 0 7494
53893

SEDLACEK, J. 2006. E-komerce, internetovy a mobil marketing od A do Z. Praha: BEN —
technicka literatura, 2006. 351 s. ISBN 8073001950
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SCOTT, D. M. 2010. Nov¢ pravidla marketingu a PR. Bratislava: Eastone Books, 2010. 288 s.
ISBN 9788081091490

SMITH, M., TREADAWAY, Ch. 2011. Marketing na Facebooku. Brno: Computer Press, 2011.
296 s. ISBN 9788025133378

SPALOVA, L., FICHNOVA, K., SZABOVA, E. 2013. Some Alternatives in Statistical Analysis
of Semantic Differential. GrKG/Humankybernetik. Grundlagenstudien aus Kybernetik und
Geisteswissenschaft. Roc. 54, ¢. 4 (2013), s. 190-196. ISSN 0723-4899

SPALOVA, L., PUCHOVSKA, 0. 2019. Research Report of Project VEGA 1/0192/18
Formation of Attitudes of Generation Y in the V4 Geographic Area to the Issue of Migrants
Through Digital Communication on Social Networks. Media Literacy and Academic Research.
Vol. 2, no. 1 (2019), p. 114-119. ISSN 2585-8726

STERNE, J. 2011. Méfime a optimalizujeme marketing na socialnich sitich. Brno: Computer
Press, 2011. 280 s. ISBN 9788025133408

WALKER, I. 2012. Vyzkumné metody a statistika. Praha: Grada, 2012. 224 s. ISBN
9788024739205

WROBLEWSKI, L. 2011. Mobile First (A Book Apart, #6). 130 s. ISBN139781937557027.
Dostupné online: http://www.abookapart.com/products/mobile-first

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: . externy pracovnik, Mgr. Hana Kikova, PhD., PhDr. Ol'ga Pichovska, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Média v marketingovej komunikacii
KMKR/1AM/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studenta 75 hodin.

Denny Student: prednasky 26 hodin + samostidium a priprava na pisomny test 37 hodin +
vypracovanie semestralnej prace 10 hodin + i¢ast’ na zavere¢nom teste 2 hodiny.

Externy Student: prednasky 6 hodin + priprava na vyucbu 8 hodin + vypracovanie semestralne;
prace 10 hodin + samo$tidium a priprava na pisomny test 49 hodin + i¢ast’ na zdvereCnom teste
2 hodiny.

Podmienky: aktivna u¢ast’ na prednaskach (20%), seminarna praca (40% z vysledného hodnotenia),
zaverecny test (40% z vysledného hodnotenia)

Poziadavky na udelenie zapoctu:

1/ Dochéadzka: Zakladnou podmienkou absolvovania predmetu

2/ Uloha: Student podla pokynov vyuéujuceho pripravi a odovzda seminarnu pracu

3/ Zavere¢ny test: Minimalna Gspesnost’ v teste je 70%

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student sa oboznami s problematikou vyuzitia médii v $irSom spoloenskovednom kontexte a
Specificky pre potreby marketingovej komunikécie.

Je schopny orientovat sa v Sirokom spektre propagacnych moznosti, ktoré poskytuju ako
tradi¢né, tak aj digitdlne média. Vie analyzovat’, navrhovat,, realizovat a interpretovat’ komplexné
komunika¢né rieSenia a navrhovat optimalne medidlne platformy. Je tiez schopny samostatne
formulovat’ vedecké problémy, realizovat’ vyskum, hodnotit’ a interpretovat’ vysledky vyskumu
z oblasti vyuzitia médii v marketingovej komunikacii. Disponuje komplexnymi vedomostami a
schopnostami pre uplatnenie v medidlnom planovani a prispdsobovani komunikacnych kampani
aktuadlnym vyzvam, najma v suvislosti s transmedialitou a crossmedialitou.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Genéza médii s oh'adom na marketingovu komunikaciu
2. Medialny systém, medidlna krajina

3. Systém médii na Slovensku

Strana: 71




4. Vybrané socialno-psychologické tedrie spété s medidlnou komunikéciou
5. Procesy ovplyviujiice fungovanie médii (globalizacia, komercializacia, kultirny a informacny
imperializmus, konvergencia a divergencia, mcdonaldizécia a i.)

6. Media relations a spravodajské hodnoty

7. Tradi¢né a inovativne techniky propagacie v audiovizualnych médiach
8. Tradi¢né a inovativne techniky propagacie v printovych médiach

9. Tradi¢né a inovativne techniky propagacie v digitdlnych médiach

10. Mediélne a reklamné planovanie

11. Meranie efektivnosti médii

12. Komplexnd medialna kampai

13. Influencer marketing a pouzitie znamych osobnosti

Odporiacana literatira:

HALLIN, D., MANCINI, P. 2008. Systémy médii v postmodernim svété. Praha: Portal, 2008.
368 s. ISBN 8073673772

JAKUBOWICZ, K. 2013. Nova ekologie médii. Zlin: VeRBuM, 2013. 334 s. ISBN
978-80-87500-38-5

JIRAK, J., KOPPLOVA, B. 2009. Masova média. Praha: Portal, 2009. 416 s. ISBN
9788073674663

LEHU, J. M. 2007. Branded Entertainment. London: Kogan Page, 2007. 272 s. ISBN
978-0-7494-4940-7

MIKULAS, P. 2013. Celebrity v medialnej a marketingovej komunikacii. Nitra: UKF, 2013. 156
s. ISBN 978-80-558-1573-2

RITZER, G. 2003. Mcdonaldizace spole¢nosti. Praha: Academia, 2003. 176 s. ISBN
80-200-1075-0

SVETLIK, J. a kol. 2017. Reklama: teorie, koncepce, modely. Rzeszow: WSIZ, 2017. 622 s.
ISBN 978-83-64286-71-1

TRAMPOTA, T., VOITECHOVSKA, M. 2010. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
296 s. ISBN 9788073676834

HODINKOVA, D., RACEKOVA, L., SZABOOVA, V. 2021. Média - Migracia - Spolo¢enska
zodpovednost”: Pristupy ku komunikécii témy migracie v medidlnom priestore. 1. vyd. Bratislava:
Europska Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2021. 70 s. ISBN 978-80-973848-3-8
WOJCIECHOWSKI, L. P., FICHNOVA, K., MIKULAS, P. 2013. Billboards in Municipal
Elections in Slovakia: Unexpected Contexts. In: Studies in Communication and Politics: Political
Communication in the Era of New Technologies.,Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag No. 1
(2013), s. 239-260

MIKULAS, P., SHELTON, A. 2021. Product endorsement on Slovak TV: Generation Y’s recall
of celebrity endorsements and brands. DOI 10.1080/19392397.2020.1746678 Celebrity Studies.
Vol. 12, no. 4 (2021), p. 618-634. ISSN 1939-2400.

MIKULAS, P., SVETLIK, J. 2016. Execution Of Advertising And Celebrity Endorsement. In:
Communication Today. Ro¢. 7, €. 1 (2016), s. 92-103. ISSN 1338-130X

DZUPINA, M., JANKOVA, G. 2017. Development of sustainable consumpton through
consumer education. In: Economic and Social Development: Book of Proceedings from 20th
International Scientific Conference on Economic and Social Development, Prague, 27-28 April
2017. Varazdin: Varazdin Development and Enterpreneurship Agency, 2017, CD-ROM, p.
243-251.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 323

ABS N

96.59 3.41

Vyuéujuci: prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulas, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Nastroje marketingovej komunikacie
KMKR/NMK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stadia:
Metoda Stadia:

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu (Cast’ Statnej zavereCnej skusky) je potrebné, aby Student
zodpovedal Statnicové otazky, priCom hranica uspesnosti je 70%, o uspesnosti alebo netispesnosti
rozhoduje dand $tatnicova komisia, vychadza pritom z platného Studijného poriadku UKE. V
flom je vymedzené, ze: "Predmety Statnej skuSky bakalarskeho, magisterského a doktorandského
Studijného programu sa hodnotia znamkami A, B, C, D, E, FX" (¢l. 21, bod 5) a Ze: "Student je
hodnoteny znamkou A, ak pri Studiu dosiahol vynikajiuce vysledky, zndmkou B za nadpriemerné
vysledky, zndmkou C za priemerné vysledky, znamkou D za prijate'né vysledky a znamkou E za
vysledky, ktoré spifajt minimalne kritéria." (1. 12, bod 2 a 3).

Vysledky vzdelavania:
Student prezentuje nadobudnuté vedomosti, vie ich kriticky analyzovat’ a tvorivo aplikovat’ v rdmci
predmetnej oblasti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Image/imidz (forma komunikacnej stratégie, imidz ako sucast’ ostatnych nastrojov MK, imidz
ako forma oslovenia, imidz ako argument propagacnej komunikacie). Vztah image a corporate
identity (jej podstata a uloha v ramci integrovanej marketingovej komunikacie, vztah vsetkych
komunika¢nych vizudlnych nastrojov v ramci marketingovej komunikécie).

2. Komunika¢né nastroje vyuzivané v PR. Agentirne spravodajstvo a tlacova sprava. PR servis
tlacovych agentur. Prax novinarskych redakcii. Tlacova konferencia. Tlacovy hovorca a jeho
funkcia. Astroturfing, spin doctoring a etické/legislativne medze aplikacie PR. Aktivny a reaktivny
PR v komunikécii spolo¢nosti.

3. Public relations ako néstroj komunika¢ného mixu a jeho rastica dblezitost. Verejna mienka.
Medialne, reklamné a PR agentury. Stru¢na historia PR. MozZnosti a limity merania uc¢innosti PR s
dorazom na medialny monitoring. Prieniky public relations a reklamy.

4. Moznosti vizualnej komunikacie v ramci marketingovej komunikacie (printova reklama,
audiovizualna reklama, miesto predaja, corporate design a corporate identity). Nastroje a formy
vizualnej komunikacie - interiér (miesto predaja, vystavnictvo, printova a audiovizudlna reklama,
systém farebnych kddov v ramci interiérového stvarnenia, imidz, $tyl ako sucast’ corporate identity),
obalova grafika a jej komunika¢na hodnota (tvar, pismo, farba, material, grafické stvarnenie vo
vzt'ahu k produktu a znacky, recepcia obalovej grafiky zo strany zdkaznika).
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5. Podstata a vyznam spoloCenskej zodpovednosti firiem. Historicky kontext vyvoja a sucasné
trendy spoloCensky zodpovedného marketingu na Slovensku a v zahrani¢i. Definicia a
charakteristika. Komeréné a nekomercné aspekty. Idea spolocenského angazovania biznisu
(corporate community involvement/ investment - CCI), idea spolo¢enskej zodpovednosti biznisu
(corporate social responsibility - CSR), spolocensky angazovany marketing (cause related
marketing — CRM).

6. Spolo¢ensky zodpovedna komunikacia firiem. Stratégia segmentacie a pozicioningu. Stratégia
komunikacie. Model spolocenskej zodpovednosti predstavovany korporaciou ako sucastou
komunity, socialne stratégie komerénych a nekomerénych spoloc¢nosti, prieniky spolocensky
zodpovednej komunikécie a PR. Priklady spolocensky zodpovedného marketingu firiem - spolocné
znaky, prieniky, odli$nosti.

7. Socialna reklama a socidlny marketing. Definicia, podstata a vyznam, jej vztah k postojom
a spravaniu recipienta. 4P (marketingovy mix) v socialnej reklame (produkt, cena, distribucia a
propagéacia) a rozdielnost’ v porovnani s klasickymi marketingovymi néstrojmi.

8. Charitativne zbierky nada¢nych spolo¢nosti. Vyznam charity v neziskovom sektore. Jej
prienik do socialnej zodpovednosti firiem. Etika v spolo¢ensky zodpovednom marketingu.
Hranice komerc¢nosti a nekomer¢nosti, otdzka zisku v spolocensky zodpovednom marketingu,
transparentnost’ pouzitia zdrojov, kritické pristupy.

9. Sponzorstvo — jeho podstata a vyznam v komunika¢nom mixe komerénych spolo¢nosti. Histéria
a vyvoj sponzorstva. Terminologické vymedzenie sponzorstva. Meniaca sa rola sponzorstva a jeho
moznosti prepojenia s jednotlivymi néstrojmi komunika¢ného mixu (tlohy, vyhody, ciele, zasady:
reklama, osobny predaj, podpora predaja, public relations, referencné zdroje, priamy marketing).
10. Sponzorstvo a budovanie silnej znacky. Vzt'ahy medzi Gcastnikmi sponzorstva. Dovody
motivujuce podnikatelské subjekty k sponzorstvu. Typoldgia sponzorstva. Sponzorstvo a
filantropia. Filantropia ako sucast’ spolec¢ensky zodpovedného podnikania (CSR). Kriticky pristup
spolocenskej zodpovednosti firmy

podl'a Miltona Friedmana.

11. Nové trendy v sponzorstve a PR. Meniace sa postavenia sponzorstva v Strukture podniku,
prelinanie PR a sponzorstva. Meniaca sa Struktura vydajov podniku. Rozsirenie sponzorstva do
rastuceho poctu odvetvi. Narast sponzorskych aktivit. Globalne projekty. Budovanie dlhodobého
vzt'ahu medzi sponzorom

a sponzorovanym. Vyuzitie internetovych socialnych sieti pre potreby PR.

12. Nastroje marketingovej komunikacie na internete. Formy a stratégie komunikécie na internete.
ZvysSovanie navstevnosti webovych stranok, prilezitosti a ohrozenia. Moznosti propagécie firmy
cez: internetové vyhladavace, internetové kataldégy, bannerova reklama, e-mail, Vortal (vertical
portal), Priority Inbox, spriaznené stranky, affiliate programy, odborné portaly, advergaming,
viralny marketing, microsite, system SEO a on/off page faktory, Google+, socidlne siete. Etické
aspekty internetovej marketingovej komunikacie.

13. Guerillovy marketing. Netradi¢ny format, inovativny pristup a tradi¢né nastroje komunika¢ného
mixu. Analyza konkurencie, navrh marketingovej stratégie, dizajn a imidz. Formy partizantskej
komunikacie: podcasting a videopodcasting, Experiential marketing, Ambient media, Bloging,
Viral marketing, Shockvertising, Ambush marketing, Astroturfing marketing, Sensation marketing,
Undercover marketing, Buzz marketing (Word of mouth), Animalvertising, Artplacement,
Gamevertising, Online event games, Blackmailing, Tissue-pack marketing, streetartové techniky
(Reverse graffiti, Stencil, Stickering)...

14. Mobilny marketing. Mobilné kampane a ich typy. Promotion podporujici a stimulujici
nakup. Kontextovd komunikacia, databdzovy marketing, spotrebitel'ské sut’aze. Vyhody mobilného
marketingu. Formy a formaty mobilnej marketingovej komunikacie. QR Code, SMS, MMS,
Augmented reality, mobilné reklamné aplikacie.
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15. Politicky marketing. Interdisciplindrne vymedzenie, politickd marketingovd komunikacia.
Politik ako znacka. Moznosti persudzie v politickom marketingu. Politické a komunikacné stratégie
politickych subjektov. Klasické a nové formy politického marketingu.

16. Medialny marketing. Dominancia propaga¢ného modelu komunikacie v komercnej sfére.
Sutazivost na medidlnom trhu. Eticky a legislativny ramec medidlneho marketingu. Formy
financovania médii. Specificka slovenského televizneho trhu. Komercia a alternativa.

17. Tvoriva komunikacia v medialnej agentire. Kreativny potencidl agentiry — jeho zlozky a
moznosti podnecovania. Hlavné komponenty tvorivosti: Tvorivy produkt, jeho zakladné znaky a
kritéria tvorivého produktu. Tvorivé situacie. Tvorivy proces, jeho etapy a §tadid. Tvorivost’ ako
trieda schopnosti. Tvoriva osobnost’, jej Crty a vlastnosti, koncepcie tvorivej osobnosti, hypoteticky
model tvorivej osobnosti ako pomdcka pre manazérov kreativnych timov.

18. Identifikacia tvorivosti a metddy identifikécie tvorivosti. Rozvijanie tvorivosti, prehlad
metdd: metdoda A. F. Osborna, W. J. J. Gordona, bisociana technika, heuristika, tvorivé rieSenie
problémov, psychoterapeutické techniky. Kultivacia tvorivosti a veza urovni intelektového rozvoja,
Gehlbachov pristup. Programy rozvoja tvorivosti.

19. Tvorivost’ v marketingovej komunikécii. Podstatné znaky tvorivosti. Definovanie tvorivosti.
Little “c* a Big “C*. Urovne tvorivosti. Vyznamné osobnosti v oblasti skiimania tvorivosti
na Slovensku. Sutaze kreativity medidlnych produktov. Prostredie a tvorivost. Kreatogénna
spoloc¢nost’. Tvoriva klima v time.

Bariéry tvorivosti a ich klasifikacia. Bariéry kultury a prostredia, bariéry vo vnimani, emocionalne
bariéry, vyrazové bariéry. Tvorivost’ a kognitivne procesy. Tvorivost’ a kognitivne Styly.

20. Sucasné nahl'ady na tvorivost’. Konfluencné tedrie tvorivosti. Kreativna ekonomika a kreativny
priemysel (definicia podl'a GB a EU komisie, vyvoj pojmu, sektorovy pristup, pristup zamerany na
trh prace a organizaciu produkcie, pristup kreativneho indexu). Rozdiely kultirneho a kreativneho
priemyslu. Vyznam. Kreativny priemysel a ekonomicky rast.

Odporiacana literatira:

BALUSKA, M. 2001. Veltrhy a ich marketingové funkcie. Nitra : Stredisko pripravy katalogov a
tlace Agrokomplex, 2001. 163 s. ISBN 80-967796-X.

BERGSTROM, B. 2008. Essentials of visual communication. London : Laurence king
publishing, 2008. 242 s. ISBN 978-1-85669-577-0.

BOUCKOVA J. et. al. 2008. Marketing. Praha : C. H. BECK, 2003. 432 s. ISBN 80-7179 577-1.
CIHOVSKA, V. - HANULAKOVA, E. - HARNA, I. - LIPIANSKA, J. 1999. Marketing
neziskovych organizacii. Bratislava: EUROUNION, 1999. s. 200. ISBN 80-88984-04-1.
DACEY, J. S. - LENNON, K. H. 2000. Kreativita. Praha : Grada, 2000. 250 s. ISBN
80-7169-903-9.

DE PELSMACKER, P. - GEUENS, M. — VAN DEN BERGH, J. 2003. Marketingova
komunikace. Praha : Grada, 2003. 584 s. ISBN 80-247-0254-1.

DZUPINA, Milan a Zuzana DZUPINOVA. Dimensions of CSR in Online Communication of
Pharmaceutical Companies: A Comparative Study. International Journal of Entrepreneurial
Knowledge. Ro¢. 7, €. 2 (2019), s. 41-52. ISSN 2336-2952.

ENGLUND, R. L. - BUCERO, A. 2006. Project sponsorship: achieving management
commitment for project success. San Francisco : Jossey-Bass, 2006. 224 s. ISBN
978-0-7879-8136-5.

FALAT, M. 2001. Podiel tvorivosti na zvladani zat'aze. Bratislava : Ustav experimrntalnej
psychologie SAV, 2001, 138 s. a prilohy.

FICHNOVA, Katarina: Psychology of creativity for marketing communication. 1. ed. Noailles:
Association Amitié Franco-Slovaque, 2013. 120 p. ISBN 978-2-9536153-6-4.

FICHNOVA, Katarina: Creativity in Marketing Communications as a Subject of Scientific
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Research. In: Pavlu, DuSan; Majerik, Petr: Creative Strategy / Strategy of Creativity. Trends in
Cerative Marketing Communication. Praha: Profesional Publishing, VSKK, 2019. S. 9- 27. ISBN
978-80-88260-38-7. ISBN 978-80-907526-5-8.

FICHNOVA, Katarina, WOJCIECHOWSKI, L. P.: The Creative Process in the Virtual
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 518

A B C D E FX
48.84 18.34 16.22 6.95 9.46 0.19
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Online marketing
KMKR/20M/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava na seminare 15 hodin + priprava semestralneho
projektu a prezentacie 24 hodin + samostidium 10 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 15 hodin + priprava semestralneho projektu
a prezentacie 24 hodin + samostiadium 30 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast’ na semindroch a vypracovanie semestralneho projektu. V priebehu
semestra vypracuje Student projekt podl'a zadania vyucujiceho a prezentuje ho na seminari

(40 bodov); v ramci seminarov realizuje Student praktické aktivity a prezentuje ich vysledky (10
bodov).

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

V pripade distancného vzdelavania bude vyucba prebiehat’ prostrednictvom videokonferenéného
systému MEET (https://meet.ukf.sk/) a vzdelavacieho portalu EDU (https://edu.ukf.sk/), ktory
predstavuje digitalnu podporu (zdiel'anie podkladov, doplnkovych Studijnych materidlov, uloh a
pod.) aj v pripade kontaktnej vyuky.

Vysledky vzdelavania:

- Absolvent predmetu chape principy a teoérie tvorby medidlnych a informaénych produktov, vnima
vplyv ekonomickych, socidlnych, psychologickych, pravnych, kultirnych, politickych, estetickych
a etickych aspektov, rozumie a vnima vplyv existujucich trendov na komunikaciu.

- Absolvent je schopny samostatne tvorit,, hodnotit’, zavadzat’ inovativne a originalne rieSenia do
praxe, je schopny posudit’ iroven a kvalitu stvarnenia obrazovej, textovej, audio a multimedialne;j
tvorby, je schopny samostatne planovat’ a organizovat’ pracu pri riadeni komunika¢nych projektov
v medidlnych, marketingovych a informacnych institaciach.

- Absolvent ziska schopnost’ pracovat’ vysoko efektivne ¢i uz ako jednotlivec alebo kooperovat' s
ostatnymi ¢lenmi timu, je inovativny, kreativny a schopny kriticky mysliet’.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod do online marketingu
2. KTl'ucové zlozky online prezentacie
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3. Planovanie online stratégie

4. Web stranky - vyuzitie web stranok na komunikaciu a marketing v sukromnom,

verejnom a neziskovom sektore, funkcionalita web stranok

5. Marketing vo vyhl'adavacoch (principy fungovania vyhl'adavacov, organické vysledky, platené
vysledky vyhl'adavania, Google Search Console)

6. Optimalizécia stranky pre vyhl'adavace , SEO audit, SEO néstroje

7. Email marketing

8. Socialne média (klasifikacia socidlnych médii, najzndmejsie a najpopularnejsie socialne média)
9. Socialne siete — marketingové vyuzitie socidlnych sieti, komunikacia na socidlnych sietach B2B/
B2C, analyza uspe$nych kampani na socialnych sietach

10. Obsahovy marketing

11. Mobilny marketing

12. Meranie a vyhodnocovanie online marketingu, digitdlne metriky (Google Analytics,
ZoomSphere)

13. Nové trendy v online marketingu

Odporiacana literatira:

CHAFFEY, D., CHADWICK,E. F. 2019. Digital Marketing. Strategy, Implementation and
Practice, LONDON : Pearson, 7th Edition, ISBN 978-1292241623.

CHAFFEY, D., SMITH, PR. 2017. Digital marketing excellence : planning and optimizing your
online marketing. Oxon : Routledge. 5th Ed. ISBN 978-1-315-64034-1.

CHARLESWORT, A. 2018. Digital Marketing. A Practical Approach. 3rd ed. London - New
York : Routledge. ISBN: 978-1-315-17573-7.

CHALANYOVA (PUCHOVSKA), O. 2018. Media and Digital Marketing. In: Marketing in the
Digital Era : New Horizons in Management Sciences. Frankfurt am Main : Peter Lang. ISBN
978#3#631-74545#8.

BACIKOVA, Z. 2018. Digital Marketing. In: Marketing in the Digital Era : New Horizons in
Management Sciences. Frankfurt am Main : Peter Lang. ISBN 978#3#631-74545#8.

ENGE, E.; SPENCER, S.;STRICCHIOLA, J.C. 2015. The Art of SEO. Mastering Search Engine
Optimization. Sebastopol : O'Reilly. 3rd. Edition,ISBN 978-1-491-94896-5.

HEMANN, C.; BURBARY, K. 2013 Digital marketing analytics, Making Sense of Consumer
Data in a Digital World. USA, ISBN 978-0-7897-5030-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 198

ABS N

91.41 8.59

Vyuéujuci: PhDr. Ol'ga Pachovska, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Organizécia a riadenie komunikacnej agentury
KMKR/20RKA/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval(a) (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: predndsky 26 hodin + priprava na vyucbu 15 hodin + priprava semestralneho
projektu a prezentacie projektu 24 hodin + samostiadium 10 hodin.

Externy Student: prednasky 6 hodin + priprava na vyucbu 15 hodin + priprava semestralneho
projektu a prezentacie projektu 24 hodin + samostadium 30 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast’ na prednaskach (20%), tvorba a prezentacia semestralneho projektu
(80%). V priebehu semestra vypracuje Student projekt (skupinovy alebo individudlny) podla
zadania vyucujuiceho a odprezentuje ho (max. 50 bodov). Projekt a prezentacia projektu sa hodnoti
na zéklade kritérii ako su aktualnost’ informacii, zorientovanie sa a relevantnost’, vyuzite'nost’ a
prakticky rozmer, prehladnost’ a spracovanie prezentacie, spdsob a Uroven prezentacie. Kredity
budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

« Student dokladne ovlada terminologicky aparat odboru medialne a komunikaéné §tadia.

« Student vie analyzovat,, navrhovat,, realizovat’ a interpretovat’ komplexné medialne, masmedialne
a marketingovo-komunikac¢né rieSenia v tradi¢nom aj digitdlnom prostredi.

« Student sa oboznami so $truktirou reklamnej agentiry, jej organizaénymi zlozkami a riadenim.

« Student ziska poznatky o efektivnej komunikacii s klientom, dokaze analyzovat stratégie
reklamnych kampani a efektivne navrhovat’ nové.

« Student analyzuje adekvétnost’ jednotlivych komunikaénych kampani realizovanych v
marketingovej praxi vychadzajic zo ziskanych teoretickych vedomosti.

« Student ovlada proces tvorby komunikaénych prostriedkov (medialnych, masmedialnych a
marketingovych) a vie realizovat’ komplexnu kampai.

« Student chape zakladné organizaéné postupy, dokaze riadit’ timy pracovnikov v oblasti mediélne;,
masmedidlnej a marketingovej komunikacie.

« Student riesi projektové zadanie, prezentuje pred skupinou $tudentov vysledky vlastnej prace,
komunikuje vlastné nazory a postoje a konfrontuje ich s platnymi vedeckymi teoriami.

« Student je schopny autondémne pracovat’ a riesit’ pribuzné problémy a samostatne pripravovat
projekty a prevziat’ zodpovednost’ za komplexné rieSenia.
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Struéna osnova predmetu:

1. Historia reklamnych agentur.

2. Specifika vzniku a pdsobenia reklamnych agentir na Slovensku.

3. PR, reklamné, medidlne, digitadlne agentury — ich zameranie, odliSnosti a typy sluzieb, ktoré
pontkaju.

4. Struktiira reklamnej agentury.

5. Organizacia a riadenie reklamnej agentury.

6. Komunikacia s klientmi.

7. Riadenie a organizovanie reklamnych kampani v ramci Struktiry reklamnej agentury.

8. Ekonomické podmienky reklamnych kampani.

9. Vzt'ah agenttira — klient.

10. Konkuren¢né prostredie v ramci reklamnych agenttr.

11. Eurépska asociacia komunika¢nych agentur (EACA), Asociécia public relations Slovenske;
republiky (APRSR), Klub Reklamnych Agentir Slovenska (KRAS).

12. Legislativna Giprava zabezpec€ujlca profesionalnu uroven reklamy na Slovensku.

13. Sut'aze reklamnej tvorby u nas a vo svete.

Odporucana literatura:

DANECHOVA, Z., KUSA, A. 2015. Absolvent marketingovej komunikacie na ceste do
reklamnej agentlry. Trnava: UCM, 2015. 106 s. ISBN 978-80-8105-775-5

HACKEY, CH., HACKEY, R. A. 2018. Advertising and Promotion. London: Sage, 2018. 384 p.
ISBN 978-1-4739-9799-8

HORNAK, P. 2018. Reklama: Teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej
komunikacie. Zlin: VeRBum, 2018. 398 s. ISSBN 978-80-87500-94-1.

KARLICEK, M. a kol. 2016. Marketingova komunikace: Jak komunikovat na nasem trhu. Praha:
Grada, 2016. 224 s. ISBN 978-80-247-5769-8

KOTLER, P, KELLER, K. L. 2013. Marketing management. Praha: Grada, 2013. 816 s. ISBN
978-80-247-4150-5

PAVLU, D. 2017. Reklub 1927-1949 / Kapitoly z d&jin &eskoslovenské reklamy. Praha:
Professional Publishing, 2017. 296 s. ISBN 978-08-8260-00-4

SVETLIK, J. et al. 2017. Reklama. Teorie, koncepce, modely. Rzeszow: Wyzsza Szkota
Informatyki i Zarzadzania z siedziba w Rzeszowie, 2017. 622 s. Dostupné online na: http://
www.marketingsvetlik.cz/

TAKRAN, N. O., YLMAZ, R. 2015. Handbook of Research on Effective Advertising Strategies
in the Social Media Age. Hershey: GI Global, 2015. 509 p. ISBN 978-14-666-8125-5
https://www.martinus.sk/?ultem=27731

https://www.martinus.sk/?ultem=219382

Stratégie. Odborny mesacnik o marketingu, reklame a médiach. Bratislava Mafra Slovakia, a.s.
ISSN 1335-2016

Doplitujuce studijné materialy v prisluSnom kurze: https://edu.ukf.sk/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 213

ABS N

96.24 3.76
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Vyucujuci: Mgr. Dana Hodinkova, PhD., . externy pracovnik, Mgr. Veronika Szab6ova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Pokrocilé statistické metody pre nematematikov
KM/PSMN/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava na seminare 13 hodin + samostudium a vypracovanie
zadanych tloh 24 hodin + priprava na zavere¢ny test 10 hodin + ucast’ na teste 2 hodiny

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare 13 hodin + samostudium a vypracovanie
zadanych tloh 34 hodin + priprava na zavere¢ny test 20 hodin + ucast’ na teste 2 hodiny
Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch a zaverecny test. V priebehu semestra vypracuje Student 6
uloh podl'a zadania vyucujiceho (24 bodov); v rdmci seminarov realizuje Student praktické aktivity
a prezentuje ich vysledky (13 bodov). Na konci semestra absolvuje Student zaverecny test (37
bodov).

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student pozna metdédu analyzu rozptylu a vybrané mnohorozmerné Statistické metody, vie
vybrat’ vhodnii metdédu vyhodnoteni vlastnych zisteni a merani s dorazom na Specifické potreby
Studovaného odboru.

Student vie navrhnit a realizovat’ vyskum orientovany na potreby praktickej asti diplomovej prace
a vybrat’ adekvatne Statistické metoddy potrebné k jeho vyhodnoteniu.

Student rie$i samostatné alebo skupinové zadanie, pri¢om obsahové zameranie tloh kore$ponduje
so §tudijnym odborom $tudenta. Student prezentuje pred skupinou Studentov vysledky vlastnej
tvorivej prace, komunikuje vlastné nazory a postoje. Kooperuje pri rieSeni praktickych zadani a
prezentuje vysledky skupinovej prace.

Interpretuje vysledky Statistického skiimania a vie napisat’ vyskumnu spravu z vlastnych vysledkov
a konfrontuje ich s vedeckou teoriou.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Jednoduchd linearna regresia a korelacia - kauzalne a nekauzdlne zavislosti, kovariancia a
korelacia, bodovy diagram, metdda najmensich §tvorcov.
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2. Regresna priamka, korela¢ny koeficient, rézny typy regresnych funkecii.

3. Viacrozmerna regresia - model viacrozmernej regresie.

4. Parcidlne regresné koeficienty a ich interpretacia, koeficient determindcie, testovanie
vyznamnosti modelu, vyuzitie regresie na predikciu.

4. Analyza rozptylu - model jednofaktorovej a dvojfaktorovej analyzy rozptylu, testovanie
vyznamnosti faktora, post-hoc testy.

5. Zhlukova analyza - hierarchické zhlukovacie metédy - metdda najblizSieho suseda,
metdda najvzdialenejSieho suseda, centroidova metdda, priemerovd metdoda, Wardova metoda;
dendrogram, kritéria na ur¢enie optimalneho poctu zhlukov.

6. Metoda hlavnych komponentov - podstata metody, vypocet hlavnych komponentov.

7. Stanovenie vhodného poctu hlavnych komponentov a ich interpretacia.

8. Faktorova analyza - model faktorovej analyzy, posudenie vhodnosti pouzitia modelu faktorove;j
analyzy.

9. Odhad matice faktorovych zatazi a jej rotdcia, komunalita, vol'ba poc¢tu faktorov, odhad
faktorového skore.

10. KoreSpondencna analyza - koreSpondencné matica, celkova inercia.

11. Riadkova a stipcova inercia, kore$pondenéna mapa.

12. Uvod do analyzy ¢asovych radov - Easovy rad a jeho graf, charakteristika ¢asového radu,
trendové funkcie, sezonnost’ a cyklickost’ v asovom rade, vyrovnavanie ¢asového radu kizavymi
priemermi.

13. Interpretacia vysledkov Statistického skiimania a pisanie vyskumnej spravy.

Odporiacana literatira:

ANDEL, J. 1998. Statistické metody. Praha: Matfyzpress. 300 s. ISBN 978-80-737-8381-5
HEBAK, P. a kol. 2007. Vicerozmérné statistické metody 1. Praha: Informatorium. 253 s. ISBN
978-80-733-3056-9

HEBAK, P. a kol. 2007. Vicerozmérné statistické metody 2. Praha: Informatorium. 240 s. ISBN
80-733-3036-9

HEBAK, P. a kol. 2007. Vicerozmérné statistické metody 3. Praha: Informatorium. 256 s. ISBN
80-733-3039-3

HENDL, J. 2012. Piehled statistickych metod: analya a metaanalyza dat. Praha: Portal. 736 s.
ISBN 978-80-262-0200-4

CHAJDIAK, J. A KOL. 1994. Statistické metody v praxi. Bratislava: Statis. 309 s. ISBN
80-85659-02-6

CHRASKA, M. 2017. Metody pedagogického vyzkumu. Praha: Grada. 265 s. ISBN
978-80-247-5326-3

KRAL, P. a kol. 2009. Viacrozmerné §tatistické metody so zameranim na rie$enie problémov
ekonomickej praxe. Banska Bystrica: UMB. 175 s. ISBN 978-80-8083-840-9

LAMOS, F., POTOCKY, R. 1989. Pravdepodobnost’ a matematické Statistika (§tatistické
analyzy). Bratislava: Alfa. 344 s. ISBN 80-223-1262-2

LUDWIG, J. A., REINOLDS, J. F. 1988. Statistical ecology: A primer on methods and
computing. Kanada: Wiley&Sons. ISBN 0-471-83235-9

MARKECHOVA, D., TIRPAKOVA, A, STEHLIKOVA, B. 2011. Zaklady tatistiky pre
pedagdgov. Nitra: UKF v Nitre. 405 s. ISBN 978-80-8094-899-3

MARKECHOVA, D., STEHLIKOVA, B., TIRPAKOVA, A. 2011. Statistické metody a ich
aplikacie. Nitra: UKF v Nitre. 534 s. ISBN 978-80-8094-807-8

MCCORMICK, K., SALCEDO, J. 2017. SPSS® Statistics for Data Analysis and Visualization.
Indiana: J. Wiley and Sons. 528 s. ISBN: 978-1-119-00355-7

MOORE, D. S. a kol. 2021. The basic practise of statistics, ninth edition. New York:
W.H.Freeman. 773 s. ISBN 978-1-4641-4253-6
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MUNK, M. 2011. Pocitacova analyza dat. Nitra: UKF v Nitre. 361 s. ISBN 978-80-8094-895-5
OBTULOVIC, P. 2001. Biostatistika. Nitra: SPU v Nitre. 132 s. ISBN 80-7137-901-8

Rencher, A. C. 2002. Methods of Multivariate Analysis. New York: John Wiley & sons. 708 s.
ISBN 0-471-41889-7

ROWNTREE, D. 2018. Statistics without Tears. An Introduction for Non-Mathematicians. UK:
Penguin Books. 208 s. ISBN 978-0-141-98749-1

SPIEGEL, M.R., STEPHENS, L.J. 1999. Theory and Problems of Statistics, third edition. New
York: McGraw-Hill. 549 s. ISBN 0-07-060281-6

SOLTES, E. 2008. Korelatna a regresna analyza s aplikdciami. Bratislava: Tura edition. 287 s.
ISBN 80-807-8163-7

TVRDIK, J. 2003. Analyza vicerozmernych dat. Ostravska univerzita, 2003. 119 s.
VRABELOVA, M.. 2013. Multivariaéné analyzy udajov. Nitra: UKF v Nitre. 150 s. ISBN
978-80-558-0311-1

VRABELOVA, M., MARKECHOVA, D. 2001. Pravdepodobnost’ a $tatistika. Nitra: UKF v
Nitre. 214 s. ISBN 80-8050-429-6

ZVARA, K., STEPAN , J. 2002. Pravdépodobnost a matematicka statistika. MATFYZPRESS,
Praha 2002. 232 s. ISBN 978-80-7378-388-4

Kurz Statistika pre nematematikov: https://edu.ukf.sk/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 39

A B C D E FX

74.36 17.95 2.56 2.56 0.0 2.56

Vyuéujuci: prof. RNDr. Anna Tirpakova, CSc., RNDr. Kitti Palenikova, PhD., RNDr. Cubomir
Rybansky, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Politicky marketing
KMKR/1PM/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta 150 hodin:

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava na semindre 16 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 30 hodin + samostidium a priprava na skasku 50 hodin + uc¢ast’ na
skuske 2 hodiny.

Externy Student: prednéasky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 16 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 45 hodin + samostidium a priprava na skusku 75 hodin + ucast’
na skuske 2 hodiny

Podmienky: Aktivna ti¢ast’ (max. 2 absencie na P/S, max. 40 bodov), samostatny projekt/seminarna
praca (max. 60 bodov), CELKOVO: max. 100 bodov.

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student dokaze aplikovat® teoretické poznatky o socialnej komunikécii a marketingu v prostredi
modernej politickej komunikécie. Identifikuje pouzivanie rozli¢énych metdd ovplyviiovania volicov
v procese politického marketingu. Na zéklade teoretického vymedzenia pojmov a metdd
politickej komunikacie : a) kriticky hodnoti pouzité modely spracovania politickych posolstiev a
navrhuje korekcie marketingovej komunikécie; b) tvori jedine¢nu intencionalne zameranu politicku
komunikaciu. Na praktickej trovni umozni predmet nadobudnutie zru¢nosti, vd’aka ktorym budu
jeho absolventi schopni samostatne vytvarat’ kampane v oblasti politického marketingu, realizovat’
branding politickych subjektov a podiel'at’ sa na tvorbe politickych stratégii.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod. Vymedzenie politického marketingu a politickej komunikéacie. Historické aspekty
politického marketingu, 4P v politickom marketingu.

2. Personalizécia politickej komunikacie. Politik ako znacka, tedria zivotného cyklu vyrobku/
politického subjektu. Politainment.

3. Branding v politickej komunikacii. Znacka, volebné hesld, logo, vizualna identita.
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4. Volebné stratégie. Témy, segmentacia volicov, cielenie.

5. Televizna politicka reklama.

6. Printova a vonkajsia politicka reklama.

7. Politickd komunikacia v digitdlnych médiach (webstranky, socidlne siete, blog, advergaming).
8. Vzt'ahy s verejnost’ou v politickej komunikacii.

9. Celebrity a politika (podpora celebritami, celebritni politici).

10. Event marketing v politickej komunikécii.

11. Politickd kampan. Stratégie vo volebnych kampaniach, negativne kampane, antikampane.
Pernamentnd kampai.

12. Krizova politickd komunikacia. Nec¢akané situdcie a ich rieSenie.

13. Nastroje skimania efektivnosti politického marketingu. Medidlny monitoring, medidlne
analyzy, pripadova stadia.

Odporiacana literatira:

BOUCKOVA a kol. 2003. Marketing. C. H. Beck, 432 s., ISBN 8071795771.
CHLEBCOVA-HECKOVA, A. 2015. RESpublika. Politicka komunikacia v medialnej
spolocnosti. UKF, 150 s., ISBN 978-80-558-0961-8

JABLONSKI, A. W. 2006. Politicky marketing. Uvod do teorie a praxe. Brno: Barrister &
Principal. 203 s., ISBN 8073640112.

FICHNOVA, K., WOJCIECHOWSKI, L. P., MIKULAS, P. 2012. Fotografia w kampanii
politycznej — cele a rzeczywisto$¢ przyklad parlamentarnej kampanii wyborczej na Stowacji

w 2010 r = Photography in political campaign: goals and reality. The case of the parliament
campaign in Slovakia in 2010. Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Ro¢. 3, €. 112
(2012), s. 38-55. ISSN 2083-7275.

MIKULAS, P, MIKULASOVA, A. 2019. Podpora celebritami v politickej komunikacii.
Historicka perspektiva = Celebrity Endorsement in Political Communication. Historical
Perspective. In: Jazyk a politika: na pomedzi lingvistiky a politologie. Zbornik prispevkov zo

4. ro¢nika medzinarodnej vedeckej konferencie, konanej v Bratislave 20.6.2019. Bratislava:
Ekonom, 2019, s. 483-492. ISBN 978-80-225-4641-6.

MIKULAS, Peter; Svétlik, Jaroslav. Execution Of Advertising And Celebrity Endorsement. In:
Communication Today. Ro¢. 7, €. 1 (2016), s. 92-103. ISSN 1338-130X.

MIKULAS, Peter; Shelton, Amiee. Product endorsement on Slovak TV: Generation Y’s recall
of celebrity endorsements and brands. DOI 10.1080/19392397.2020.1746678 Celebrity Studies.
Vol. 12, no. 4 (2021), p. 618-634. ISSN 1939-2400.

MIKULAS, Peter. Vida después de la vida: celebridades muertas en anuncios. In: Los medios
del futuro: entre la libertad condicional y la biisqueda de la verdad. Guadalajara: Universidad de
Guadalajara, 2017, P. 481-504. ISBN978-607-742-650-9.

MIKULAS, Peter; Wojciechowski, Lukasz. Celebrity Necromarketing: Nonliving Celebrities
in Media Communication. In: Marketing Identity : Digital Life - part I: Conference Proceedings
from International Scientific Conference 10th - 11th November 2015, Congress Hall of the
Slovak Academy of Science Smolenice, Slovak Republic. Trnava: UCM, 2015, P. 192-207. ISBN
978-80-2105-779-3

MIKULAS, P. 2016- Holistic Model of Celebrity Endorsement in Political Marketing. DOI
10.6084/m9.figshare.4284644 Political Preferences. Roc. 6, ¢. 13.

RUZICKA, V. 2011. Politika a média v konzumni spole¢nosti. Praha: Grada Publishing, a. s., 181
s., ISBN 9788024736679.

SPALOVA, L. 2021. Politicky branding : modely persuézie v politickom marketingu. Bratislava :
EAMMM, 164 s., SBN 978-80-973848-2-1.

SZABO, P., MIKULAS, P, SPALOVA, L. 2013. Comparative Media Discourse Analysis of

a Selected Political Event in Slovakia. In: Studies in Communication and Politics: Political
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Communication in the Era of New Technologies. Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag, 2013,
No. 1 (2013), s. 261-279. ISBN (PDF) 9783653029734

SPALOVA, L., FICHNOVA, K., MIKULAS, P. 2013. Voters’ Perception of Male and Female
Political Leaders. In Journalism and Mass Communication. Vol. 3, no. 3 (2013), p. 169-178.
ISSN 2160-6579.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 283

A B C D E FX

27.92 11.31 25.44 13.43 17.67 4.24

Vyuéujuci: prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulas, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Postprodukcia marketingovych obsahov
KMKR/2PMO/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
priebeznych zadani 14 hodin)

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 45 hodin + priprava
priebeznych zadani 24 hodin)

Podmienkou ziskania hodnotenia je ucast’ na semindroch (maximalny pocet povolenych absencii
= 2), vypracovanie, priecbezné konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu (60 bodov)
a praca na priebeznych ulohach (40 bodov). Kredity nebudu udelené Studentovi, ktory ziska v
celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student bude po absolvovani predmeti schopny analyzovat, spracovavat’ a interpretovat’ medialne
obsahy, tvorit produkty v tradicnom aj digitdlnom prostredi (medidlne, multimedidlne a
marketingové), a samostatne analyzovat’ a riesit’ rozne odborné problémy spadajiice do odboru.
Zaroven dokaze kriticky mysliet’ pri interpretacii a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov.

Struc¢na osnova predmetu:

. Medialne obsahy - histéria

. Medialne obsahy - aktualna situacia

. Zanry a mezidruhov¢ interferencie

. Case study - priklady dobrej praxe postprodukcie

. Recepcia medialnych obsahov

. Interpretacia medidlnych obsahov a interpretacné metody
. Publikum a jeho satisfakcie

. Pragmaticky aspekt medidlnej komunikacie

9. Media education ako postprodukény problém

10. Fake news ako politicky néstroj

11. Medialna gramotnost’

12. Nové moznosti medidlnej postprodukcie

13. Case study - priklady dobrej praxe postprodukcie

01N LN AW —

Strana: 91




Odporucana literatura:

MIRZOEFF, N. 2012. Uvod do vizualni kultury. Praha: Academia, 2012. ISBN 9788020019844
FILIPOVA, M., RAMPLEY, M. MozZnosti vizualnich studii. Brno: Barrister a Principal, 2008.
ISBN 8087029267

SCHELLMANN, B. a kol. Média : zékladni pojmy, navrhy a vyroba. Praha: Europa-Sobotales
2004. 482 s. ISBN 80-86706-06-0

MONACO, JAMES: Jak ¢ist film : svét filml, médii a multimédii — uméni, technologie, jazyk,
déjiny, teorie. 1. vyd. Praha : Albatros, 2004. 735 s. ISBN 978-80-00-01410-4

MILLERSON, G.: The Technique of Television Production. London: Focal Press. 1990. ISBN
0-240-52189-8

HALLIN, D., MANCINI, P. 2008. Systémy médii v postmodernim svété. Praha: Portal, 368 s.,
ISBN 8073673772

JAKUBOWICZ, K. 2013. Nova ekologie médii. Zlin : VeRBuM, 334 s., ISBN
978-80-87500-38-5.

JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. 2009. Masov4 médid. Praha : Portél, 416 s., ISBN 9788073674663.
LEHU, J. M. 2007. Branded Entertainment. London : Kogan Page, 272 s., ISBN
978-0-7494-4940-7.

RITZER, G. 2003. Mcdonaldizace spolecnosti. Praha : Academia, 176 s., ISBN 80-200-1075-0.
SVETLIK, J. a kol. 2017. Reklama: teorie, koncepce, modely. Rzeszow : WSIZ, 622 s., ISBN
978-83-64286-71-1.

SZABOOVA, V., CYPRICH, P., PENIAK, J. 2022. Digital - Art - Content: praktikum tvorby
marketingového obsahu a meranie jeho efektivity. 1 vyd. Praha: Vysoké Skola mezinarodnich a
vetejnych vztahi, 2022. 70 s. ISBN 978-80-973848-4-5.

SPALOVA, L., MIKULAS, P., SZABOOVA, V. 2020. Inkubétor multimedialnej digitalnej
produkcie - recipro¢ny transfer vedy, umenia a kreativnych priemyslov. In Marketing a
komunikace. Ro¢. 25, €. 3 (2020), s. 10-11. ISSN 1211-5622. 1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

ABS N

0.0 100.0

Vyuéujuci: Mgr. Veronika Szaboova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Psychologia tvorivosti v marketingovej komunikécii
KMKR/1PTMK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkova zataz Studenta/tky: 75 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + priprava na prednasky 26 hodin + samostadium a priprava
na skusku 22 hodin + ucast’ na skuske 1 hodina.

Externy Student: prednasky 6 hodin + priprava na prednasky 36 hodin + samostadium a priprava
na skusku 32 hodin + ucast’ na skuske 1 hodina.

Podmienky: Hodnotenie predmetu je vyslednicou uspeSnosti v zaverecnej pisomke (Cast
otvorené¢ho a Cast’ uzatvoreného typu, pricom minimalna pozadovana uspesnost’ v pisomke je
70% = E) a aktivity pocas prednasok (vystipenia v diskusii, zapdjanie sa do rieSenia domacich
zadani, prejavenie tvorivosti a podobne). Kredity buda udelené studentovi, ktory ziska v celkovom
bodovom hodnoteni najmenej 70 % bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student/ka si pozné nie len zakladné ale aj zloZitejsie fakty, tedrie, kategorizacie a kritéria savisiace
s fenoménom tvorivosti, rozumie dolezitym suvislostiam a ich principy.

Student/ka dokéaZe nachadzat’ moznosti vyuzitia poznatkov o tvorivosti a samostatne ich aplikovat
v planovani marketingovej komunikacie a v riadeni kreativnych timovych aktivit. Pozna sposoby
identifikacie tvorivosti (i vlastnej), vie vysvetlit' podmienky vzniku prokreativneho prostredia
(facilitacia), pricom takéto prostredie je schopné/y aktivne vytvarat’ a organizovat. Overuje svoje
postupy a vysledky. M4 strategické vedomosti o spésoboch, postupoch a principoch zvySovania
urovne tvorivosti cielenou stimuldciou, ktoré je schopnd/y a kompetentnd/y prakticky vyuzit’ vo
svojom vlastnom rozvoji i rozvoji timu, ktory riadi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Podstatné znaky tvorivosti. Pojem tvorivost. Pokusy o definovanie tvorivosti a jej vymedzenie.
Kreativita a tvorivost. Kreativny priemysel. Kreativna ekonomika. Uloha a miesto kreativity v praci
marketingovo komunikacnej agentury.

2. Modely klasifikaéného systému kreativneho priemyslu. Kreativne klastre. Vztah kreativneho
priemyslu a kultirneho priemyslu, a ,,copyright™ priemyslu.
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3. Kreativita v marketingovej komunikacii. Little "¢" a Big "C" (+ middle “c”) a ich afinita
k marketingovej komunikacii. Urovne tvorivosti (Taylor). Typy tvorivosti: P-novel a H-novel.
Kreativny potencial agentiry, jeho zlozky a Specificka.

4. Hlavné komponenty tvorivosti: Tvorivost’ ako trieda schopnosti. Tvoriva osobnost, jej Crty a
vlastnosti, koncepcie tvorivej osobnosti, hypoteticky model tvorivej osobnosti ako pomdcka pre
manazérov kreativnych timov.

5. Tvorivost’, kognitivne procesy a kognitivne $tyly. Identifikacia tvorivosti a metddy identifikéacie
tvorivosti osobnosti.

6. Nacrt historickych a sucasnych nahladov na tvorivost. Psychologické smery a Skoly a
ich pristup k chapaniu tvorivosti. Sucasné nahl'ady na tvorivost — ich vyuzitie pre potreby
marketingovej komunikacie (laterdlne myslenie, bisocialie, etc.). Vyznamné osobnosti v oblasti
skiimania tvorivosti v Ceskej republike, na Slovensku a vo svete.

7. Tvorivy produkt, jeho zdkladné znaky a kritéria tvorivého produktu. Postupy a metody
identifikacie miery tvorivosti produktu. Tvorivy produkt v marketingovej komunikécii.

8. Sut'aze kreativity medialnych produktov a marketingovo-komunika¢nych rieseni. Kreativita a
efektivita. Kreativita v digitdlnom priestore.

9. Tvorivé situacie. Tvorivy proces, jeho etapy a stadia. Efekt “aha” v tvorivom procese. Inkubéacia
a jej Specifickd v tvorivom procese marketingovo komunika¢nych agentur (vysledky vyskumu).
Specifika tvorivého procesu v marketingovo-komunikaénej agentire. Klientsky a kreativny brief.
Fenomén ,,Flow*. Optimalizacia tvorivého procesu v komunikacnej agenttre.

10. Prostredie a tvorivost’. Kreatogénna spolocnost’. Tvoriva klima v time (CCQ, Ekval). Bariéry
tvorivosti a ich klasifikacia. Bariéry kultary a prostredia, bariéry vo vnimani, emocionalne bariéry,
vyrazové bariéry.

11. Individualna a skupinova tvorivost’ — synergické a inhibi¢né faktory — analyza.

12. Rozvijanie tvorivosti a metdody podpory tvorby napadov (metéda A. F. Osborna, W. J. J.
Gordona, E. de Bono, bisocia¢na technika, heuristika, analdgie, tvorivé rieSenie problémov, a
iné). Kultivacia tvorivosti a veza urovni intelektového rozvoja. Programy rozvoja tvorivosti a ich
efektivita vo zvySovani tvorivého vykonu a schopnosti.

13. Evaluacia a spitna vizba

Odporiacana literatira:

DACEY, J. S., LENNON, K. H. 2000. Kreativita. Praha: Grada Publishing, 2000. 250 s. ISBN
80-7169-903-9

FICHNOVA, K. 2013. Psychology of creativity for marketing communication. 1. ed. Noailles:
Association Amitié Franco-Slovaque, 2013. 120 p. ISBN 978-2-9536153-6-4

FICHNOVA, K. 2019. Creativity in Marketing Communications as a Subject of Scientific
Research. In: Pavlu, DuSan; Majerik, Petr: Creative Strategy / Strategy of Creativity. Trends in
Cerative Marketing Communication. Praha: Profesional Publishing, VSKK, 2019. s. 9- 27. ISBN
978-80-88260-38-7. ISBN 978-80-907526-5-8

FICHNOVA, K., WOJCIECHOWSKI, L. P. 2017. The Creative Process in the Virtual World
in the Development of Ambient Campaign. In: Studia Ekonomiczne: Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowiciach. no. 317, 2017, s. 93-105. ISSN 2083-8611
FICHNOVA, K. 2008. Tvorivost’ a prostredie. In: Fichnova, K.: Niektoré aspekty tvorivosti.
Nitra: UKF, 2008. 135 s. ISBN 978-80-8094-008-1.

FICHNOVA, K. 2016. Tvorivy proces v reklamnej agenture, typ komunikacie timov a jej
vplyv na kreativitu reklamy. In: Marketing & komunikace. Ro¢. 36, ¢. 1, 2016, s. 10-11. ISSN
1211-5622.

FICHNOVA, Katarina; Wojciechowski, Lukasz P.; Szabo, Peter. A Reflection on the Citizens'
Attitudes to the Political Situation (and their Creative Renditions). Communication Today. Ro¢.
10, €. 1 (2019), s. 77-92. ISSN 1338-130X.
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FALAT, M. 2001. Podiel tvorivosti na zvladani zataze. Bratislava: Ustav experimentalnej
psychologie SAV, 2001. 138 s. a prilohy.

FLORIDA, R., TINAGLI, I. 2004. Europe in the Creative Age. Europe: Demos,

2004. 48 p. Dostupné on-line na: #http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/

Europe in_the Creative Age 2004.pdf #[citované 15.04.2013]

JURCOVA, M. 2009. Tvorivost’ v kazdodennom Zivote a vo vyskume. Bratislava: Stefanko Iris,
2009. 265 s. ISBN 9788089256426

KAPUSTA, G., STRBOVA, E. 2013. Edukacia a tvorivost’ v reklame: recenzovany

zbornik prispevkov z odborného semindra, Nitra. 1. vyd. Nitra: UKF, 2013. 93 s. ISBN
978-80-558-0481-1

RUNCO, M. A, PRITZKER, S. R. 1999. Encyklopedia of Creativity. Vol. 2. San Diego:
Academia Press, 1999. p. 465-477. ISBN 0-12-227076-2

STERNBERG, R. J. (ed.). 1999. Handbook of Creativity. USA, NY and UK Cambridge:
Cambridge University Press, 1999. 490 s. ISBN 0 521 57604 0

SUNTINGEROVA, L. 2004. Kreativita v manazmente. Bratislava: Fakulta podnikového
manazmentu EU Bratislava, 2004. 110 s. ISBN 80-225-1796-8

SZOBIOVA, Eva. 2004. Tvorivost' - od zéhady k poznaniu. Chapanie, zistovanie a rozvijanie
tvorivosti. Bratislava: Stimul, 2004. 371 s. ISBN 80-88982-72-3

SRAMOVA, Blandina; FICHNOVA, Katarina. Identity and creative personality. In: Studia
psychologica. Vol. 50, No. 4 (2008), P. 357-369. ISSN 0039-3320.

ZAK, P. 2004. Kreativita a jeji rozvoj. Brno: Computer Press, 2004. 316 s. ISBN 80-251-0457-5
Odporucané dopliujice informécie - ¢lanky z ¢asopisov:

The Journal of Creative Communications (SAGE publishing, Online ISSN: 09732594, Print
ISSN: 09732586)

Creativity Research Journal (Taylor & Francis, Online ISSN: 1532-6934, Print ISSN: 1040-0419)
Thinking Skills and Creativity (Elsevier B.V., ISSN: 1871-1871).

The Journal of Creative Behaviour (Wiley, Online ISSN: 2162-6057, Print ISSN: 0022-0175)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, ¢esky, anglicky

Poznamky:
predmet sa vyucuje len v zimnom semestri

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 869

A B C D E FX

27.04 17.72 22.67 15.3 10.7 6.56

Vyuéujuci: prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Public relations
KMKR/1PR/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin + samostiadium 20 hodin

Podmienky: Aktivna i¢ast’ na seminaroch (maximalne 2 absencie), tvorba a prezentacia vlastného
projektu tizko prepojeného s praxou. V priebehu semestra Student vypracuje projekt podl'a zadania
vyucujiceho a prezentuje ho na semindri (max. 100 bodov). Kredity nebudu udelené Studentovi,
ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student absolvovanim predmetu ziska teoretické poznatky aj praktické zruénosti z oblasti public
relations. Osvoji si informacie o histdrii a vyvoji PR, jeho formach (klasickych a alternativnych)
a o nastrojoch PR. Vyznamnu ¢ast’ bude tvorit’ t¢éma krizovej komunikacie, v ramci ktorej Student
nadobudne vedomosti o jej pociatkoch, o zasadach a pravidlach jej fungovania a o jej Specifikach
v prostredi reklamnych agentir ako segmentu kreativneho priemyslu. Po absolvovani predmetu
bude Student schopny koncipovat’ PR texty, textové vystupy a naplanovat’ PR kampai. Absolvent
predmetu rozumie a vnima vplyv existujicich trendov na komunikaciu a PR, dokladne pozna
a ovlada teoretické a metodologické nastroje odboru, pozna a chape principy riadenia a vie
prezentovat’ zakladné teoretické aspekty informa¢nych a medialnych kompetencii.

Struc¢na osnova predmetu:

. Histéria public relations

. PR trh na Slovensku a v zahrani¢i

. Néastroje PR

. Content marketing ako doplnok PR stratégie
. Tvorba textovych nastrojov PR

. PR v nekomer¢nom sektore

. Case study - priklady dobrej praxe

. Krizova komunikécia ako sti¢ast’ PR

01N LN AW —

Strana: 96




9. Krizova komunikacia v reklamnych agentirach
10. Tvorba nastrojov krizovej komunikacie

11. Tlacova konferencia a jej realizacia

12. Prezentovanie semestralnych projektov

13. Prezentovanie semestralnych projektov

Odporiacana literatira:

BEDNAR, V. 2012. Krizova komunikace s médii. Praha: Grada Publishing, 2012. 192 s. ISBN
978-80-247-3780-5

COOMBS, W. T., HOLLADAY, S. J. 2010. The Handbook of Crisis Communication. Oxford:
Blackwell Publishing, 2010. 737 s. ISBN 978-1-4051-9441-9

HEJLOVA, D. 2015. Public Relations. Praha: Grada Publishing, 2015. 256 s. ISBN 978-80-
247-5022-4

CHALUPA, R. 2012. Efektivni krizova komunikace pro vSechny manazery a PR specialisty.
Praha: Grada Publishing, 2012. 176 s. ISBN 978-80-247-4234-2

CHUDINOVA, E. 2019. Public Relations I. Bratislava: Katedra marketingovej komunikacie FF
Univerzity Komenského v Bratislave, 2019. 104 s. ISBN 978-80-223-4825-6

CHUDINOVA, E., TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Eurokédex, 2013. 168 s.
ISBN 978-80-8155-019-5

KOPECKY, L. 2013. Public relations: Dé&jiny — teorie — praxe. Praha: Grada Publishing, 2013.
240 s. ISBN 978-80-247-4229-8

SVOBODA, V. 2009. Public Relations: modern¢ a ti¢inn¢, 2. vyd. Praha: Grada Publishing, 2009.
240 s. ISBN 978-80-247-2866-7

SZABOOVA, V. 2019. Crisis Communication in the Creative Industries and its staffing. In:
Marketing Identity 2019: Offline is the new online - aktudlne vyzvy onlinovej a offlinovej
komunikacie: proceedings from conference. Trnava: UCM, 2019. s. 335-352. ISBN
978-80-572-0038-3

SZABOOVA, V. - SPALOVA, L. 2019. Crisis Communications in the Creative Industry. In:
ARICBE/ ARICPAS: Conference Proceedings. Cambridge: Aricon, 2019. s. 24-37. ISBN
978-178972-833-0

VYMETAL, S. 2009. Krizova komunikace a komunikace rizika. Praha: Grada Publishing, 2009.
176 s. ISBN 978-80-247-2510-9

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 270

ABS N

98.89 1.11

Vyuéujuci: Mgr. Veronika Szaboova, PhD., . externy pracovnik,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Reklamna tvorba 1
KMKR/2RT1/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 34 hodin.

Podmienkou ziskania hodnotenia je ucast’ na seminaroch (maximalny pocet povolenych absencii
= 2), vypracovanie, priebezné konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu “dizajn
marketingového priestoru” (max. 60 bodov) a tvorba modelu solitéru (max. 40 bodov).

Kredity nebudu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student absolvovanim predmetu ziska vedomosti o priestorovom prostredi, bude schopny kriticky
posudit’ priestorové usporiadanie interiéru ¢i exteriéru v kontexte marketingovej komunikacie.
Taktiez bude schopny vytvorit’ konkrétne navrhy a vizualne koncepcie marketingového priestoru.
Absolvent je schopny samostatne tvorit, hodnotit’, zavaddzat’ inovativne a originalne rieSenia do
praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Priestorové prostredie a spravanie sa v niom.

2. Osobny priestor, objekt, interiér a exteriér.

3. Orientovany priestor, videnie, skimanie priestoru a variacie v nom.

4. Viazba priestorov - pozitivny a negativny.

5. Dekorovanie - farby a Struktiry v marketingovom priestore.

6. Digitalne zobrazovanie interiéru - pocitacova vizualizacia (praca v programe RoomSketcher)

7. Dizajn a redizajn interiéru z marketingového hl'adiska: zadanie témy, inSpira¢né zdroje, teoretické
vychodiskd, vyber interiéru a konzultacia témy.

8. Konzultacie - odsuhlasenie a S$pecifikovanie témy dizajnu interiéru, myslienkovy koncept,
finalizacia idey, farebné Clenenie, navrh, skica, model.
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9. Konzultacia - odsuhlasenie navrhu dizajnu alebo redizajnu, farebného riesenia, realizacia modelu
a navrhu.

10. Hodnotenie a finalizacia projektu, prezentacia, obhajoba konceptu.

11. Navrh solitéru, reklamného putaca do komer¢ného priestoru - ideovy zamer, skica.

12. Realizacia modelu a priprava prezentacie.

13. Vernisaz modelov solitérov/ reklamnych puatacov.

Odporiacana literatira:

LABSKA, H. 2003. Komunika¢né aktivity a ich vplyv na nakupné spravanie spotrebitel’a. In:
Marketingova panorama, roc. 1, ¢. 2. 2003. s. 31 — 34. ISSN 1336-1864

LIDWELL, W., HOLDEN, K., BUTLER, J. 2011. Univerzalni principy designu. Brno: Computer
Press, 2011. ISBN 978-80-251-3540-2

NAGY, E. 2001. Grafické zobrazovanie v urbanistickej tvorbe. Bratislava: vydavatel'stvo STU,
2001. ISBN 80-227-1551-4

PENIAK, J., PUCHOVSKA, O., STRBOVA, E. 2020. Korona - Art - Media: Digitalna konverzia
marketingu umenia; recenzent: Agnieszka Ogonowska, Stefan Gero. 1. vyd. Bratislava: Eurdpska
Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2020. 129 s. ISBN 978-80-973848-1-4

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Max. pocet 15 Studentov v skupine.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 328

ABS N

96.65 3.35

Vyuéujuci: Mgr. Jozef Peniak, PhD., Mgr. Veronika Szaboova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Reklamna tvorba 2
KMKR/2RT2/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 34 hodin.

Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ucastou na cviceniach, na zdklade ktorych
Student zaverom predmetu odovzdava vizudlne rieSenie konkrétneho priestoru s navrhom kinetickej
instalacie s ohl'adom na Specificki marketingovu stratégiu. Podmienkou ziskania hodnotenia
je ucast’ na seminaroch (maximalny pocet povolenych absencii = 2), vypracovanie, priebezné
konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu (max. 100 bodov). Kredity buda udelené
Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu st Studenti schopni zasahovat' reklamnym objektom do urbanneho a
architektonického priestoru, d’alej samostatne navrhovat’ a umiestiiovat’ objekty a reklamné nosice
v priestore tak, aby maximalne a efektivne reagovali na potreby propagovaného subjektu.

Struc¢na osnova predmetu:

Kinetickd reklama v priestore. Jej umiestnenie v architektonickom a mestskom interiéri, v
urbannom a krajinnom priestore a v stresnej krajine. Objekt ako reklama v kontexte s logom firmy.
Nosice a prejavy kinetickej reklamy formou vsetkych vytvarnych a technickych prejavov az po jej
udernost’, s reSpektovanim konstrukénej a materidlovej bazy.

1. Uvodna hodina

2. Kineticka reklama v priestore — teoretické vymedzenie konceptu

3. Kineticka reklama — praktické cvicenie 1. Umiestnenie kinetickej reklamy v architektonickom
priestore.

4. Kineticka reklama — praktické cvicenie 2. Umiestnenie kinetickej reklamy v urbarnom priestore.
5. Kineticka reklama — praktické cvic¢enie 3. Umiestnenie kinetickej reklamy v krajinnom priestore.
6. Objekt a reklama v kontexte so znackou firmy.

7. Objekt a reklama v kontexte so znackou firmy — praktické cvicenie.
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8. Objekt a reklama v kontexte so znaCkou firmy — praktické cvicenie.

9. Nosice a prejavy kinetickej reklamy formou vsetkych vytvarnych a technickych prejavov.
10. Projekt semestralnej prace — priprava konceptu

11. Projekt semestralnej prace — realizacia

12. Projekt semestralnej prace — realizacia

13. Projekt semestralnej prace — hodnotenie prezentacii

Odporiacana literatira:

NAGYOVA, L. 2008. Dizajn artefaktu v Zivom priestore: Habilita¢na praca. Bratislava: FA STU
Katedra dizajnu, 2008

KESNER, L. ml. 2000. Muzeum uméni v digitalni dob¢. Praha: Agro, 2000. ISBN
80-7023-252-6

https://knihobot.sk/b/1041831?gclid=CjwKCAjwqauVBhBGEiwA XOepkYbh8kvdizO8y-
JtybXy7s8-gmpDIWS6VHLLRSUrK HLpt3aWAKLSRoCvw0OQAvD BwE/language/2
https://www.martinus.sk/?ultem=80362

KOPRDA, T. 2011. Vizualna komunikacia produktov v rychloobratkovom segmente trhu na
Slovensku: vplyv obalového dizajnu na spotrebitela. Nitra: UKF, 2011. 134 s.

KOPRDA, T., KOSKOVA, M. 2015. Vizualna komunikacia v marketingovom prostredi. 1. vyd.
Nitra: UKF, 2015. 164 s. ISBN 978-80-558-0895-6

KOPRDA, T., BULANDA, I. 2020. Creation And Development Of Accent Typeface Forms Of
Writing And Their Use In Advertising. In European Journal of Media Art and Photography. Ro¢.
8, €. 1(2020), s. 116-125. ISSN 1339-4940

KOPRDA, T. 2016. Design and Marketing Communication. In: Global Tourism Challenges in
21st Century: The International Scientific Committee of Icon Best - International Conference
for Business, Economy, Sport and Tourism, Skopje, 2016. Skopje: University of Tourism and
Management, 2017, pp. 45-56. ISBN 978-608-4593-49-3

KOPRDA, T. 2012. Od umenia k marketingu a medialnej komunikacii: dizajn : predmet
vzdelavania v marketingovej komunikacii. In: Od umenia k marketingu a medialnej
komunikacii : zbornik prispevkov z vedeckého seminara, ktory sa konal pri prilezitosti 70.
narodenin prof. PhDr. Stefana Gera, CSc., 29. februara 2012. Stefan Gero. Nitra: UKF, 2012, s.
58-72. ISBN 978-80-558-0122-3

Odborné ¢asopisy z odboru dizajnu, umenia, architektury, urbanizmu, reklamy, vedy a techniky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 14

ABS N

92.86 7.14

Vyuéujuci: Mgr. Maria Koskova, PhD., PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nézov predmetu: Sponzoring
KMKR/1S/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkova zataz Studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu a prezentacie projektu 20
hodin + samostudium a priprava na skisku 27 hodin + i¢ast’ na skuske 2 hodiny.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu a prezentacie projektu 40
hodin + samostudium a priprava na skisku 27 hodin + ¢ast’ na skuske 2 hodiny.

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch, tvorba a prezentacia semestralneho projektu, tistna
skaska. V priebehu semestra vypracuje Student projekt (skupinovy alebo individudlny) podla
zadania vyucujticeho a prezentuje ho na seminari (30 bodov). Projekt a prezentacia projektu

sa hodnoti na zaklade kritérii ako st aktualnost’ informacii, zorientovanie sa a relevantnost’,
vyuzitelnost’ a prakticky rozmer, prehl'adnost’ a spracovanie prezentdcie, sposob a uroven
prezentacie. Na konci semestra absolvuje Student ustnu skasku (70 bodov). Kredity budu udelené
Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 % bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % - 80 %, E=79 %
-70 %, FX=69 % - 0 %.

Vysledky vzdelavania:

« Student dokladne ovlada terminologicky aparat odboru medialne a komunikaéné §tadia.

« Student vie analyzovat,, navrhovat,, realizovat’ a interpretovat’ komplexné medialne, masmedialne
a marketingovo-komunikac¢né rieSenia v tradi¢nom aj digitdlnom prostredi.

« Student si pamita zakladné pojmy a podstatu fungovania sponzoringu. Porozumie principom
planovania, tvorby a realizdcie sponzoringovych aktivit a rozliSuje medzi subkategériami a
klasifikaciami tohto komunika¢ného nastroja.

« Student analyzuje adekvétnost’ jednotlivych komunikaénych kampani realizovanych v
marketingovej praxi vychadzajic zo ziskanych teoretickych vedomosti.

« Student je schopny samostatne planovat’ a organizovat’ pracu pri riadeni komunikaénych projektov
v medidlnych, marketingovych a informacnych institaciach.

« Student riesi projektové zadanie, prezentuje pred skupinou $tudentov vysledky vlastnej prace,
komunikuje vlastné nazory a postoje a konfrontuje ich s platnymi vedeckymi teoriami.
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« Student ovlada proces tvorby komunikaénych prostriedkov (medialnych, masmedialnych a
marketingovych) a vie realizovat’ komplexnu kampaii.

Stru¢na osnova predmetu:

. Histéria a vyvoj sponzorstva.

. Koncept darcovstva a sponzorstva.

. Filantropia. Spolo¢ensky zodpovedné podnikanie.
. Uastnici sponzoringu.

. Rola sponzorstva v komunika¢nom mixe.

. Klasifikacia sponzoringu.

. Typy sponzorstva.

. Ambush marketingova stratégia v sponzoringu.
9. Proces sponzoringu.

10. Pravna uprava sponzorstva na Slovensku.

11. Meranie efektivnosti sponzorstva.

12. Sponzoring a budovanie znacky.

13. Trendy v sponzoringu.

01N DN B~ W —

Odporiacana literatira:

BOUKAL, P. ET AL. 2013. Fundraising pro neziskové organizace. Praha : Grada Publishing,
2013. 264 s. ISBN 978-80-247-4487-2.

COLLETT, P. - FENTON, W. 2011. The Sponsorship Handbook. Chichester : John Wiley &
Sons, 2011. 264 s. ISBN 978-0-470-97984-6.

CORNWELL, T. B. 2014. Sponsorship in Marketing : Effective Communication through Sports,
Arts and Events. London : Routledge, 2014. 180 s. ISBN 978-04-157-3979-5.

DZUPINA, M. - HODINKOVA, D. — KIKOVA, H. 2016. Spolo¢ensky zodpovedné podnikanie
ako zdroj hodnoty znacky. Nitra : UKF, 2016. 84 s. ISBN 978-80-558-0991-5

KARLICEK, M. et. al. 2016. Marketingova komunikace : Jak komunikovat na nasem trhu.
Praha : Grada Publishing, 2016. 224 s. ISBN 978-80-247-5769-8.

KOTLER, P. - KELLER, K. L. 2013. Marketing management. Praha : Grada Publishing, 2013.
816 s. ISBN 978-80-247-4150-5.

KUNZ, V. 2018. Sportovni marketing — CSR a sponzoring. Praha : Grada Publishing, 2018. 176
s. ISBN 978-80-271-0560-1.

LUCAS, CH. 2015. Sponsor and Country-Related Predictors of Sponsorship Effectiveness.
Wiesbaden : Springer Gabler, 2015. 185 s. ISBN 978-3-658-07683-2.

MCDONNELL, I. - MOIR, M. 2013. Event Sponsorship. London : Routledge, 2013. 160 p.
ISBN 978-04-155-3388-1.

POLAKEVICOVA, I. - MATASOVSKY, M. 2014. Ambush marketing v §portovom
sponzoringu. In: Analyza a vyskum v marketingovej komunikécii 2. Nitra : UKF, 2014. ISBN
978-80-558-0625-9, s. 97-127.

POLAKEVICOVA, 1. 2013. Sponzoring. Nitra : FF UKF v Nitre, 2013. 86 s. ISBN
978-80-558-0331-9.

STRBOVA, E. 2012. Organizacia a motivacia v event marketingu. Nitra: UKF, 2012. 102 s.
ISBN 978-80-558-0046-2.

TETREVOVA, L. et al. 2017. Spole¢enska odpovédnost firem spolegensky citlivych odvétvi.
Praha : Grada Publishing, 2017. 224 s. ISBN 978-80-271-0285-3.

WEST, D. 2017. Project Sponsorship An Essential Guide for Those Sponsoring Projects Within
Their Organizations. London : Routledge, 2017. 256 s. ISBN 978-13-519-0842-9.

Dopliujuce studijné materialy v prislusnom kurze: https://edu.ukf.sk/.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 271

A B C D E FX

38.75 25.83 23.99 7.38 2.58 1.48

Vyuéujuci: Mgr. Zuzana Schlosserova, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Strategicky marketing
KMKR/1IMM/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava na semindre 26 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 30 hodin + samostidium a priprava na skasku 40 hodin + ucast’ na
skuske 2 hodiny.

Externy Student: prednasky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 24 hodin +
samostudium a priprava na skusku 112 hodin + ucast’ na skuske 2 hodiny.

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch (riesenie pripadovych studii) a pisomna skuska. V
priebehu semestra vypracuje Student projekt podl'a zadania vyucujiceho a prezentuje ho na seminari
(30 bodov). Projekt a prezenticia projektu sa hodnoti na zdklade kritérii ako su aktualnost
informadcii, zorientovanie sa a relevantnost’, vyuzitenost' a prakticky rozmer, prehladnost’ a
spracovanie prezentacie, vystupovanie a prezentacia. Projekty sa vypracovavaju v skupinach a
zameranie je na analyzu konkuren¢ného prostredia, marketingového mixu konkuren¢nych firiem a
navrh vlastnych opatreni v marketingu. Na konci semestra absolvuje Student pisomnu skusku (70
bodov). Kredity budu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmene;j
70 % bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student identifikuje a interpretuje pojmy strategického marketingu, rozumie rozdielom medzi
strategickymi a taktickymi rozhodnutiami v marketingu, chépe vyznam faktorov externého,
odvetvového prostredia na formulovanie marketingovej stratégie. Vie interpretovat’ teoretické
vychodiskd a praktické aspekty ktoré suvisia s rozhodnutiami v marketingu (portfoliova
analyza, SWOT strategicka syntéza). Poznd a rozumie problematike konkretizacie cielov pre
jednotlivé urovne podnikového riadenia a rozumie hierarchii a cielovému zameraniu ¢innosti
v podniku, identifikuje kl'ic¢ové vychodiska formulovania stratégie v marketingu a nadvaznosti
na predchadzajuce Grovne riadenia. Pozna teoretické poznatky pre tvorbu stratégie, identifikuje
zékladné faktory jej tvorby, implementacie a kontroly. Student chape a vie zdovodnit' vyber
vhodnej stratégie a chépe jej poziciu v systéme strategického riadenia. Pozna a interpretuje
podstatu a vychodiskd pre tvorbu modernych postupov vo vztahu k digitalnemu marketingu.
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Interpretuje determinanty kvality prostredia v celkovom konkuren¢nom priestore. Student vie
navrhnat’ $truktiru a zakladny ramec stratégie. Student riesi projektové zadanie, prezentuje pred
skupinou Studentov vysledky vlastnej prace, komunikuje vlastné nazory a postoje a konfrontuje
ich s vedeckou teériou. Kooperuje pri rieSeni praktickych zadani a prezentuje vysledky skupinovej
prace. Student riesi pripadové 3tudie z redlneho prostredia, aplikuje nadobudnuté teoretické
poznatky do praktickych prikladov.

Stru¢na osnova predmetu:

. Nové vyzvy marketingu - aktualne trendy v marketingu,

. Zhromazd’ovanie informacii a marketingovy vyskum,

. Tvorba hodnoty vnimanej zdkaznikom - rozvoj spotrebitel'skych zazitkov,

. Spotrebné a B2B trhy,

. Trhové segmenty, segmentacia slovenského spotrebitel’a,

. Trhové pozicia znacky,

. Analyza produktového portfolia a stanovenie vyrobkovej stratégie, digitalne produkty,
. Riadenie sluzieb, marketingovy mix sluzieb a digitalny marketing,

9. Tvorba cenovych stratégii, nové aspekty tvorba ceny v digitdlnom prostredi,

10. Tvorba distribu¢nych stratégii - online a offline, multikanalovy marketing

11. Uvod do integrovanej marketingovej komunikacie - nové trendy v komunikacii,
12. Marketingové stratégie v kontexte podnikového riadenia,

13. Vyhodnotenie predmetu

0N LN B W —

Odporiacana literatira:

DZUPINA, M. Vybrané kapitoly zo strategického marketingu 1 (Vyvoj marketingu, strategické
riadenie znacky, marketing v procese strategického riadenia, metddy portféliovej analyzy). Nitra:
UKEF, 2017. 67 s. ISBN 978-80-558-1238-0

DZUPINA, M. Vybrané kapitoly zo strategického marketingu 2 (Informécie v marketingu,
spotrebitel’ a spotrebitel'ské spravanie, analyza externého marketingového prostredia, analyza
interné¢ho prostredia podniku, SWOT). Nitra: UKF, 2017. 70 s. ISBN 978-80-558-1239-7
DZUPINA, M. Aplikacia strategického riadenia v podmienkach vybranych slovenskych
podnikov. Nitra: UKF, 2012. 220 s. ISBN 978-80-558-0138-4

MISUNOVA HUDAKOVA, I. a kol. Strategicky manazment. Pripadové §tadie. Bratislava:
Ekondém, 2013. 215 s. ISBN 987-80-225-3633-2

KOTLER, P, KELLER, K. L. Marketing management (14th ed.). London: Pearson Education,
Inc., 2012. 812 s. ISBN 978-01-321-0292-6

KELLER, K. L. 2013. Strategic brand management (Building, Measuring, and Managing Brand
Equity). London: Pearson Education Limited, 2013. 591 s. ISBN 978-02-737-7941-4
SOLOMON, M., BAMOSSY, G., ASKEGAARD, S., HOGG, M. K. 2006. Consumer Behaviour:
A European Perspective (3rd ed.). London: Prentice Hall, 2006. 731 s. ISBN 978-02-736-8752-2
CLOW, K. E., BAACK, D. Integrated Advertising, Promotion, and Marketing Communications
(8th ed.). London: Pearson, 2018. 509 s. ISBN 978-12-922-2269-1

BINAR, J., MIKES, J., VYSEKALOVA, J. Image a firemni identita. Praha: Grada Publishing,
2020. 224 s. ISBN 978-80-271-2841-9

DE PELSMACKER, P., GEUNES, M., VAN DEN BERGH, J. Marketingova komunikace. Praha:
Grada Publishing, 2003. 584 s. ISBN 80-247-0254-1

LEHTINEN, J. Aktivni CRM — Rizeni vztahti se zékazniky. Praha: Grada, edicia Expert, 2007.
ISBN 978-80-247-1814-9

CHARVAT, J. Firemni strategie pro praxi. Praha: Grada, edicia Expert, 2006. ISBN
80-247-1389-6
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MALLYA, T. Zaklady strategického fizeni a rozhodovani. Praha: Grada, edicia Expert, 2006.
ISBN 978-80-247-1911-5

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 850

A

B

C

D

E

FX

20.24

21.76

22.94

14.24

17.29

3.53

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan DZzupina, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Teoria persudzie v digitalnom prostredi
KMKR/1TPP/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava na seminare 12 hodin + priprava seminarnej prace a
prezentacie 20 hodin + samostudium 17 hodin

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare 12 hodin + priprava seminarnej prace a
prezentacie 25 hodin + samostudium 32 hodin

Podmienky: Aktivna ucast’ na semindroch a seminarna praca. V priebehu semestra vypracuje
Student projekt podl'a zadania vyucujuceho a prezentuje ho na seminari (60 bodov); v ramci
seminarov realizuje Student praktické aktivity a prezentuje ich vysledky (40 bodov).

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Vysledky vzdelavania:

« Student dokaze aplikovat teoretické poznatky o socidlnej komunikacii v prostredi
digitdlnych médii. Identifikuje pouzivanie rozli¢nych metdd ovplyviiovania recipientov v procese
marketingovej a medidlnej komunikacie. Identifikuje rozdiely medzi persudziou a manipuléciou/
sugesciou, dokaze kriticky analyzovat’ implicitné formy manipulécie.

« Student pri analyze medialnych a marketingovych obsahov vyuziva kritické myslenie, disponuje
medidlnou gramotnostou, dokaze odhalovat' rdzne dezinformdacie, hoaxy a iné empirické
skreslenia.

« Student identifikuje argumenta&né stratégie, rozliSuje medzi platnymi a neplatnymi argumentami,
je schopny viest’ dialoég s partnerom s rozdielnym svetonazorom.

* Na zéklade teoretického vymedzenia pojmov a metdd socidlnej komunikacie : a) kriticky hodnoti
pouzité modely spracovania medidlnych a marketingovych posolstiev v digitdlnom prostredi
a navrhuje korekcie marketingovej komunikacie; b) tvori jedine¢nt intencionalne zameranu
marketingovi komunikaciu .

Struc¢na osnova predmetu:
1. Socidlna komunikacia v digitdlnom prostredi (moznosti, obmedzenia, druhy spitnej vizby,
intencionalita digitalnej komunikéacie).
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2. Specifika socialnej digitdlnej komunikacie. Osobnost’ komunikanta, osobnost recipienta
socialnej komunikacie. Digitalny influenceri, typy digitalneho publika.

3. Segmentacia cielovych skupin v digitdlnom prostredi (socialno-psychologické kritérid).
Specifika persuazie v aspekte multichanel a omnichanel marketingu.

4. Rozli¢né metddy ovplyviiovania v socidlnej komunikacii (persudzia, demonstracia, klasifikacia,
sugescia, exemplifikacia, exercitacia).

5. Persuazia v digitdlnej komunikacii (komerény marketing, politicky marketing, socialny
marketing).

6. Metddy persudzie v digitadlnej komunikécii. Prezentovanie argumentov, interogativne
presvedcovanie, kladné odpovede, uplatiiovanie apelov, indirektivne pdsobenie, intervenujuce
vplyvy, preponovanie riedenia. Specifika webu, vlogy, blogy, $pecifické obsahy socialnych sieti(FB,
IG, TikTok) .

7. Kognitivne, afektivne a behavioralne pristupy v socidlnej komunikacii (ich vyhody a nedostatky).
Roézne sposoby pravdepodobnej elaboracie — centralna a periférna cesta formovania ziaducich
postojov v socialnej digitdlnej komunikacii. Hybridné formy komunikacie.

8. Loz a pravda v komunikacii. Média framing — medialne ramcovanie, ozmyloslovavanie. Analyza
ramcov — zistovanie skrytych foriem medidlneho zavadzania, manipulacie.

9. Tedria reCovych aktov v socidlnej komunikacii. Priame a nepriame re¢ové akty. Aplikacia na
politicky digitalny marketing a presadzovanie verejnych politik.

10. Tedria konfliktov. Krizova komunikacia spolo¢nosti prostrednictvom digitalnych platforiem.
11. Participacia a hra v digitalnej komunikécii. MoZnosti zaujatia recipienta digitadlnych médii. UCG
— digitalny obsah vytvarany uzivatel'mi digitalnych médii.

12. Pripadové stidie marketingovych kampani s aspektom interakcie s digitdlnym segmentom.
13. Nové trendy v persudzii v digitalnom prostredi. PrednaSka odbornika z marketingovej praxe.

Odporiacana literatira:

SPALOVA , L. et al. Attitudes Towards Different Influencer Categories - Exploration of
Generation Z. In Communication Today, 2021, Vol. 12, No. 1. ISSN 1338-130.
https://communicationtoday.sk/attitudes-towards-different-influencer-categories-exploration-of-
generation-z/

SPALOVA, L. Politicky branding — modely persuazie v politickom marketingu, 2021. Bratislava:
EAMMM, 2021. 178 s. ISBN 978-80-973848-2-1.
https://www.eammm.eu/wp-content/uploads/2021/04/Spalova Politicky branding.pdf
O'KEEFE, D. J. Persuasion: Theory and research. Thousand Oaks: Sage

KRAUS, J. Jazyk v proméndch komunikac¢nich médii. Praha: Univerzita Karlova v Praze:
Nakladatelstvi Karolinum, 2008, 220 s. ISBN 9788024615783.

CIALDINI, Robert,B. Zbrang vlivu. Brno: Melvil, 2012. 333 s. ISBN 978-80-87270-32-5.
GALIK, Stanislav. Psychologie presvéd¢ovani. Praha: Grada, 2012. 96 s. ISBN 978-80-
247-4247-2.

Rozsirujtca literatura

POLAKOVA, E., SPALOVA, L. a HOFLEROVA, E. Efektivni socialné-mediélni komunikace.
Ostrava: Ostravska univerzita, 2008. 194 s. ISBN 978-80-7368-56[7-6.
https://www.researchgate.net/profile/Lucia-Spalova/publication/40347982 Efektivni socialne-
medialni_komunikace/links/58a35a49a6fdcc05f1646al6/Efektivni-socialne-medialni-
komunikace.pdf

SZABO, P., MIKULAS, P., SPALOVA, L. 2013. Comparative Media Discourse Analysis of a
Selected Political Event in Slovakia, 2013. In. Studies in Communication and Politics : Political
Communication in the Era of New Technologies. - Frankfurt am Main : Peter Lang Verlag, 2013.
- ISSN 2197-1684, No. 1 (2013), s. 261-279
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SPALOVA, L., KOVARIK, M. 2013. Medi4lna manipulacia v slovenskych blogoch - diskurzy
pravice a l'avice = Media Manipulation In Slovak Blogs - Research Of Left Wing And Right
Wing Discourses / Lucia Spalova, Martin Kovarik, 2013.In: Dot.comm : ¢asopis pre teoriu,
vyskum a prax medialnej a marketingovej komunikacie. - ISSN 1339-5181, Ro¢. 1, ¢. 1 -2
(2013), s. 69-78.

GRAC, J. 1985. Persuazia. Bratislava: SPN, 1985, ISBN nema

KLAPETEK, M. 2008. Komunikace, argumentace, rétorika. Praha: Grada, 2008, 247 s. ISBN
978-80-247-2652-6.

VYBIRAL, Z. 2005. Psychologie komunikace. Praha: Portal, 2005, 32é s. ISBN 80-7178-998-4
JANOUSEK, J. 2007. Verbalni komunikace a lidska psychika. Praha: Grada, 2007, 147 s. ISBN
978-80-247-1594-0.

KRIVOHLAVY, J. 2008. Konflikty mezi lidmi. Praha: Portal, 2008, 184 s. ISBN 80-7178-642-
X.

STERNBERG, R. J. 2002. Kognitivni psychologie. Praha: Portal, 2002, s. 241-383, ISBN
80-7178-376-5.

HEWSTONE, M. — STROEBE, W.2006. Socidlni psychologie. (moderni u¢ebnice socidlni
spychologie). Praha : Portal, 2006. 769 s. - ISBN 80-7367-092-5.

SPALOVA a kol. Media - Migration - Politics : Discursive Strategies in the Current Czech and
Slovak Context. Berlin : Peter Lang, 2022. ISSN 2197-1625. 245 s. ISBN 978-3-631-86275-9.
SZABO, Peter; MIKULAS, Peter; SPALOVA, Lucia. Comparative Media Discourse Analysis
of a Selected Political Event in Slovakia. In: Studies in Communication and Politics: Political
Communication in the Era of New Technologies. Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag, 2013,
No. 1 (2013),s.261-279 [1,023 AH]

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Gyorgyi Jankova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD., Mgr. Veronika
Szaboova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Teoria socidlnej a marketingovej komunikécie
KMKR/TSaMK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stadia:
Metoda Stadia:

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Cast’ $tatnej zavereénej sktsky.

Pre uspesné absolvovanie predmetu je potrebné, aby Student zodpovedal Statnicové otazky, priCom
hranica tspesnosti je 70%, o Uspesnosti alebo netspesnosti rozhoduje dana Statnicova komisia,
vychadza pritom z platného Studijného poriadku UKF. V fiom je vymedzené, Ze: "Predmety $tatnej
skusky bakalarskeho, magisterského a doktorandského Studijného programu sa hodnotia zndmkami
A, B, C, D, E, FX" (¢l. 21, bod 5) a Ze: "Student je hodnoteny zndmkou A, ak pri $tadiu dosiahol
vynikajuce vysledky, znamkou B za nadpriemerné vysledky, zndmkou C za priemerné vysledky,
znamkou D za prijatelné vysledky a znamkou E za vysledky, ktoré spifiaja minimélne kritéria." (I.
12, bod 2 a 3).

Vysledky vzdelavania:
Student prezentuje nadobudnuté vedomosti, vie ich kriticky analyzovat’ a tvorivo aplikovat’ v rdmci
predmetnej oblasti.

Struc¢na osnova predmetu:

1) Socialna podmienenost’ komunikécie, vymedzenie socidlnej komunikécie, motivacia a kontext
komunikacie v marketingovej komunikacii.

2) Psycholingvistické a sociolingvistické aspekty komunikacie. Vztah reci a jazyka s l'udskou
psychikou (Wundt, Saussure, Husserl, Biihler, Watzlawick) a moznosti ich aplikdcie v
marketingovej komunikécii.

3) Semioticko-lingvistické tedrie komunikacie — znak a vyznam, denoticia a konoticia v
marketingovej komunikacii. Semioticka vystavba audiovizualnych produktov - reklamné spoty,
film — znaky (fyzioldgia vnimania, denotativné a konotativné vyznamy), syntax (kody, mise-en-
scéne, obraz okienka, diachronny zaber, zvuk, montaz), kontextova semiotickd analyza medialneho
textu a obrazu/fotografie.

4) Socialna kognicia ako predpoklad komunikacie — mentalna (socidlna) reprezentacia poznatkov
— syntéza obrazov a vyrokov, mentdlna manipuldcia s predstavami, kognitivne a textové mapy
(komunika¢né odrazanie objektivnej reality vrs. subjektivne vytvaranie obrazu reality). Moznosti
vyuzitia v marketingovej a politicky orientovanej komunikacii.

5) Verbalna komunikacia v socidlnych suvislostiach, interpersondlne a skupinové aspekty
komunikacie — persuazivne moznosti a obmedzenia pri jednotlivych osobnostnych typoch
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zakaznikov/divakov. PR ziskovych a neziskovych organizacii, krizovd komunikacia — moznosti
vyuzitia teérie priamych a nepriamych recovych aktov (Austin, Searle).

6) Socidlny kontext komunikacie v spoloCensky orientovanom marketingu. Spolocensky
zodpovedna komunikacia, model spoloc¢enskej zodpovednosti predstavovany korporaciou ako
sucastou komunity, socidlne stratégie komerénych a nekomerénych spolocnosti, prieniky
spolocensky zodpovednej komunikacie a PR. Priklady- spolo¢né znaky, prieniky a odli$nosti vo
filantropii, charitativnej ¢innosti a mecénstve spolo¢nosti.

7) Specifika komunikéacie z hladiska gender, moci, minorit. Diskrimindcia a medidlna politika
zobrazovania z pohladu gender, veku, sexualnej orientacie, politickej prislusnosti, etnickej
prislusnosti. Konstruovanie ziaduceho diskurzu v médidch a jeho dalSie udrziavanie Sirenim
konstruovanych vyznamov prostrednictvom komerénych medialnych produktov. I

8) Privilegovand dominantna medidlna komunikécia. Jazyk spolocenskej a politickej moci,
dekonstrukcia vyznamov prezentovanych ako samozrejméd pravda, elity s privilegovanym
pristupom k tvorbe diskurzu, dominantny diskurz, prijatie legitimity dominancie.

9) Persuazia v medialnej a marketingovém komunikacii. Vymedzenie pojmu persudzia a
propaganda. Znaky, kategdrie, moznosti a obmedzenia. Rozlicné metédy ovplyviiovania v
marketingovej komunikécii- zhody a odli$nosti s persuaziou (demonstrécia, klasifikacia, sugescia,
xemplifikécia, exercitacia). Persudzia ako dvoj a viacsmernd komunikicia — (priamy predaj,
obchodné rokovania politické talkshow). Propagacia ako jednosmerna medidlna komunikacia
(reklama, medialne spravy, politické agendy).

10) Cinitele persuazie ako vyznamny faktor planovania marketingovej komunikacie. Osobnost/
zdroj persuadéra, osobnost’ recipienta/ciel'ovej skupiny. Typy publika. Marketingovy ciel’, ciel'ova
skupina a vyber metody persudzie- prezentovanie argumentov, interogativne presvedCovanie,
kladné odpovede, uplatnovanie apelov, indirektivne pdsobenie, intervenujlice vplyvy, preponovanie
rieSenia.

11) Kognitivne, afektivne a behaviordlne pristupy v persudzii (ich vyhody a nedostatky). Dva
rozne spdsoby pravdepodobnej elaboracie — centradlna a periférna cesta formovania ziaducich
postojov. Stratégie presvedcovania (opakovanie, zdoraznovanie prinosu, vyzdvihovanie prednosti,
zamlcovanie, dezinformécie, stupiiovanie, ultimacia, citatné stratégie, ndzorové autority, prestiz
zdroja, bang wagon, mainstreaming, preskripcia, naborovanie).

12) Teoria konfliktov v komunikacii. Metafory konfliktov, kulturne a genderové vplyvy, obsah a
vztah v konflikte, problém moci, $tyly konfliktu, techniky konstruktivneho zvladania konfliktov,
proces medidcie. Aplikacia teorie konfliktov v krizovej komunikécii, vyjedndvani, konkurenénom
marketingovom boji, poSkodeni dobrého mena, ...

13) Moznosti vyuzitia transakcnej analyzy v marketingovej komunikacii. Transakénéd analyza
komunikacie podl'a E. Berna (Strukturdlna a funkcionalna analyza, hry, scenare a scendrova
analyza).

14) Teoretické vychodiska analyzy komunikécie- analyza medidlneho a marketingového diskurzu
v najsirSom vyzname (medialne texty, politické kampane, diskusné relacie a pod.) Moznosti
obsahovej analyzy, interak¢nej analyzy, analyza diskurzu, kritickd diskurzivna analyza, moznosti
komplexnej vyznamovej analyzy.

15) Teéria komunikacie v kontexte literarnych Zanrov medidlnych komunikatov. Zanrova
interpretacia masmedialnych produktov. Zanrova charakteristika a analyza Zanrov - reklamna
audiovizualna tvorba (reklamny film, teaser, spot, trailer, filmové bonusy), reklamné printova
tvorba (slogan, minimalne reklamné texty, PR ¢lanky, beletrizované zanre publicistického $tylu
vo funkcii reklamnych textov), medidlna tvorba (televizny seridl s reklamnym zdmerom, formaty
reality show, ...).

16) Sirsie kultirno-socidlne a politicko-ekonomické kontexty medialnej komunikécie. Typologia
medidlnej produkcie. Medialny produkt ako komodita, komercné aspekty medialnych

Strana: 112




komunikatov. Mimotextové aspekty tvorby medidlnych produktov (globalizacné tendencie,
zanrové imperativy, osobnost’ a osobitost’ autora, kultirne a spolocenské prostredie a pod.).

17) Marketingovo-komunikacné aspekty medialnych produktov. Variabilita medialnych produktov
z hladiska medidlnych prostriedkov. Televizna a rozhlasova produkcia. Vnutorné zakonitosti tvorby
medialnych produktov- medialny text, zdkonitosti jeho Struktiry, tematické moznosti. Dizajnovanie
uspesnych formatov. Tradicné a alternativne modely televiznej produkcie. Ratingové hodnotenie
televiznych programov.

18) Komunikaéné moznosti vyuzitia novych médii pre potreby marketingovej komunikacie-
presahy umenia a marketingovej komunikacie . Medialna fotografia, hyperrealistické¢ maliarstvo,
holografia, po¢itaové umenie v eventovo orientovanej komunikacii, guerilla marketingu, Reverse
Graffiti, Viral marketingu, Astroturfingu a Tissue-pack marketingu.

19) Principy vizualnej marketingovej komunikacie vyuzivajucej konceptualne a akéné umenie.
Druhy konceptudlneho a akéného umenia, priklady a moznosti pouzitia v marketingovej
komunikacii (event marketing, sponzoring hudobnych festivalov, ...).

20) Komunikaéne (ne)konvencné vyuzitie obrazu v marketingovych komunikatoch. Vyuzitie
klasickych umeleckych diel v marketingovej komunikécii. Persuazivna povaha fotografie/obrazu
v medidlnom rdmcovani . Fotografia/obraz ako narator (vizudlna vystavba pribehu v zmysle
pritiahnutia/zaujatia percipienta).

Odporiacana literatira:

Povinna literatira veseobecne ku kazdej téze:

CLOW, K. E. 2008. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Computer press.
2009.ISBN 978-80-251-1769-9

CERNY, J. - HOLES, J. 2004. Sémiotika. Praha:Portal, 2004, ISBN 80-7178-832-5.

DERRIDA, J.: Texty k dekonstrukci. Prace z let 1967-72. Bratislava: Archa 1993. 336 s.
FOUCAULT, M.: Archeologie védéni. Praha: Herrmann & synové 2002. 319 s.

GRAC, J. 1985. Persuézia. Bratislava: SPN, 1985, ISBN nema

JANOUSEK, J. 2007. Verbalni komunikace a lidska psychika. Praha: Grada, 2007, ISBN
978-80-247-1594-0.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B. 2003. Média a spolo&nost. Praha: Portal, 2003, ISBN 80-7178-697-7
KRAUS, J. 2008. Jazyk v proménach komunika¢nich médii. Univerzita Karlova v Praze:
Nakladatelstvi Karolinum.

KRIVOHLAVY, J. 2008. Konflikty mezi lidmi. Praha: Portal, 2008, ISBN 80-7178-642-X
MORAVCIKOVA, E. 2020. Media Manipulation and Propaganda in the Post-Truth Era. In:
Media Literacy and Academic Research. Ro¢. Vol. 3, €. No. 2 (2020), s. 23-37. ISSN 2585-8726.
McLUHAN, M. 2000. Clovék, média a elektronicka kultira. Brno: Jota, 2000 , ISBN
80-7217-128-3

MIKULAS, P. Uvod do problematiky medialnych produktov. Bratislava: Europska Akadémia
Manazmentu, Marketingu a Médii, 2020. 102 s. ISBN 978-80-972116-9-1.

POLAKOVA, E. - SPALOVA, L.: Vybrané problémy metodologie masmedialnych §tadii.
Trnava : FMK UCM v Trnave, 2009. ISBN 978-80-8105-133-3.

RAMONET, I. 2003. Tyranie médii. Praha: Mlada fronta, 2003, ISBN 80-204-1037-. 6.
SCHULZ, W. — SCHERER, H. - HAGEN, L. — REIFOVA, I. - KONCELIK, J.: Analyza obsahu
medialnich sdéleni. PRAHA : Karolinum, 2004. ISBN 80-246-0827-8.

SMEKAL, V. 2002. Pozvani do psychologie osobnosti. Clovék v zrcadle védomi a jednéni. Brno:
Barrister a Principal, 2002, s. 113-159, ISBN 80-85947-81-1.

SPALOVA, L., MIKULAS, P., SZABOOVA, V.:Inkubator multimedialnej digitalnej produkcie -
recipro¢ny transfer vedy, umenia a kreativnych priemyslov. Marketing a komunikace. Ro¢. 25, €.
3 (2020), s. 10-11. ISSN 1211-5622. 1. - len vybrané cCasti.
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STERNBERG, R. J. 2002. Kognitivni psychologie. Praha: Portal, 2002, s. 241-383, ISBN
80-7178-376-5.

TELLIS, G. 2000. Reklama a podpora prodeje. Praha:Grada, 2000 , ISBN 80-7169-977-7.
THOMPSON, J., B. 2004. Média a modernita. Socialni teorie médii. Praha: Nakladatelstvi
Karolinum, 2004, ISBN 80-246-0652-6

VYBIRAL, Z. 2005. Psychologie komunikace. Praha: Portal, 2005, ISBN 80-7178-998-4
WILMOT, W.- HOCKEROVA, J. L. 2004. Interpersonélny konflikt. Bratislava: Ikar, 2004, ISBN
80-551-0832-3.

skeoskoskoskosk

Povinna literatara Specificky k téze 1:

VYBIRAL, Z. 2005. Psychologie komunikace. Praha: Portal, 2005, ISBN 80-7178-998-4
JANOUSEK, J. 2007. Verbalni komunikace a lidska psychika. Praha: Grada, 2007, ISBN
978-80-247-1594-0.

skeoskoskoskosk

Povinna literatira Specificky k téze 2:

CERNY, J. - HOLES, J. 2004. Sémiotika. Praha:Portal, 2004, ISBN 80-7178-832-5.
VYBIRAL, Z. 2005. Psychologie komunikace. Praha: Portal, 2005, ISBN 80-7178-998-4
DOUBRAVOVA, J.: Sémiotika v teorii a praxi. Praha : Portal 2002.

VYBIRAL, Z. 2005. Psychologie komunikace. Praha: Portal, 2005, ISBN 80-7178-998-4
skeoskoskoskosk

Povinna literatira Specificky k téze 3:

VYBIRAL, Z. 2005. Psychologie komunikace. Praha: Portal, 2005, ISBN 80-7178-998-4
skeoskoskoskosk

Povinna literatara Specificky k téze 4:

VYBIRAL, Z. 2005. Psychologie komunikace. Praha: Portal, 2005, ISBN 80-7178-998-4
skeoskoskoskosk

Povinna literatura Specificky k téze 14:

AUSTIN, J.L.: Jak ud¢lat néco slovy. Praha, Filosofia 2000,

SEARLE, J. R.: ReCové¢ akty. Kalligram 2007. ISBN: 80-7149-892-0

TVRDON, E.: Text a §tyl reklamy v periodickej tlagi. M. Mra¢ko 1999.

MOCNA, D. — Peterka, J.: Encyklopedie literarnich Zanri. Praha: Paseka 2004.

HARPAN, M.: Tebria literatary. Bratislava, ESA 1994.

HVISC, S.: Problémy literarnej genolégie.

MIKO, F.: Od epiky k lyrike. Bratislava, Tatran 1973.

SMETANA, M.: Televizni seridl a jeho paradoxy. Praha, ISV Nakladatelstvi 2000.
SZABO, P.: Televizny serial v kontexte literatiry a umenia. In: (KO)MEDIA : monografia
odbornych a vedeckych §tadii. Nitra : UKF 2007, s. 145-171. ISBN 978-80-8094-213-7
MALICEK, J.: Televizny serial ako popkultirne umelecké dielo. In: V labyrinte popkultury.
Nitra: UKF, 2004

ZILKA, T.: Vademecum poetiky. Nitra : UKF, 2006, 437s. ISBN 80-8050-965-4
PAVELKA, J.: Jazykovéa komunikace v tisténych médiich z pohledu diskurzivni analyzy. S.
301-310. In P. Odalos, ed.: Zbornik materidlov zo 6. medzinarodnej vedeckej konferencie o
komunikacii Kontinuitné a diskontinuitné otazky jazykovej komunikécie. Banské Bystrica,
13. — 15. septembra 2006. Banska Bystrica: Univerzita Mateja Bela, 2007, 509 s. ISBN
978-80-8083-455-5 6.

PAVELKA, J.: Komunikce a interpretace v kontextu studia kultury. S. 113-124. In Ivo
Pospisil Jan Zouhar: Literatura a filozofie. Zdenék Mathauser. FF MU: Brno, 2008. ISBN
978-80-210-4546-0.

skeskoskoskok
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Povinna literatira Specificky k tézam 2, 16, 17, 19:

DROBKA P.: Produkcia hranych filmov. Bratislava : Petrus, 2004. 182 s. ISBN: 80-88939-76-3
kolektiv autorov: Zanr ve filmu. Narodni filmovy archiv : Praha 2004, 179 s. ISBN:
80-7004-116-1

LEVINSON. J.C. : Guerilla marketing. Computer press. Brno, 2009. 336 s. ISBN
978-80-251-2472

LOTMAN, J. M.: Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky. Bratislava : Slovensky filmovy
ustav, 2008. 140 s. ISBN 978-80-85187-51-9

MONACO, J.: Jak ¢ist film : svét filmt, médii a multimédii —uméni, technologie, jazyk, d&jiny,
teorie. 1. vyd. Praha : Albatros, 2004. 735 s. ISBN 978-80-00-01410-4

SONTAGOVA S.: O fotografii. 1 vyd. Praha : Paseka / Barrister&Principal. 2002, 184 s. ISBN
80-7185-471-9

FREY P.: Marketingova komunikace: nové trendy a jejich vyuziti. Praha : Managment press,
2005 120 s. ISBN 80-7261-129-1

McLUHAN, M.: Jak rozumét médiim. Praha, 1991. ISBN 80-207-0296-2.

skoskoskoskosk

Povinna literatira Specificky este k tézam 5, 6, 11, 13, 14:

KRIVOHLAVY, J. 2008. Konflikty mezi lidmi. Praha: Portal, 2008, ISBN 80-7178-642-X
VYBIRAL, Z. 2005. Psychologie lidské komunikace. Praha: Portal, 2005, ISBN 80-7178-998-4.
TVRDON, E.: Text a §tyl reklamy v periodickej tlagi. M. Mra¢ko 1999.

MOCNA, D. — Peterka, J.: Encyklopedie literarnich Zanrt. Praha: Paseka 2004.

HARPAN, M.: Tebria literatary. Bratislava, ESA 1994.

HVISC, S.: Problémy literarnej genoldgie.Veda, 1979. ISBN: 71-017-79

Miko, F.: Od epiky k lyrike. Bratislava, Tatran 1973.

SMETANA, M.: Televizni seridl a jeho paradoxy. Praha, ISV Nakladatelstvi 2000.

SZABO, P.: Televizny serial v kontexte literatiry a umenia. In: (KO)MEDIA : monografia
odbornych a vedeckych §tadii. Nitra : UKF 2007, s. 145-171. ISBN 978-80-8094-213-7
MALICEK, J.: Televizny serial ako popkultirneumelecké dielo. In: V labyrinte popkultiry.
Nitra: UKF, 2004

ZILKA, T.: Vademecum poetiky. Nitra : UKF, 2006, 437s. ISBN 80-8050-965-4

PAVELKA, J.: Jazykovéa komunikace v tisténych médiich z pohledu diskurzivni analyzy. S.
301-310. In P. Odalos, ed.: Zbornik materidlov zo 6. medzinarodnej vedeckej konferencie o
komunikacii Kontinuitné a diskontinuitné otazky jazykovej komunikécie. Banské Bystrica,

13. — 15. septembra 2006. Banska Bystrica: Univerzita Mateja Bela, 2007, 509 s. ISBN
978-80-8083-455-5 6.

PAVELKA, J.: Komunikce a interpretace v kontextu studia kultury. S. 113-124. In Ivo

Pospisil Jan Zouhar: Literatura a filozofie. Zdenék Mathauser. FF MU: Brno, 2008. ISBN
978-80-210-4546-0.

skoskoskoskosk

Povinna literatura Specificky este k téze 18:

ALPATOV, M. V.: Dejiny umenia 1-4. Bratislava: Tatran, 1976 — 1978, 176 - 296 s. ISBN nema.
BECKETTOVA, W.: Toulky svétem malifstvi. Praha: Fortuna 2002, 400 s. ISBN 80-7321-002-9
BEKE, L.: Miialkotasok elemzése. Budapest: Tankonyvkiado, 1985, 436 s. ISBN 936-18-1417-1.
FLUSSER, V.: Moc obrazu. Vytvarné umenie, Praha 1981. 1997.

FTOREKOVA, T.: Umenie v priereze dejin 1-6. Bratislava: Metodické centrum mesta Bratislavy,
1995-2000.

GERO, S. — TROPP, S.: Ako porozumiet’ vytvarnému dielu. Banské Bystrica: Metodické
centrum, 1999, 66 s. ISBN 80-8041-297-0.
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GERO, S. —HUSAR, J. - SOKOLOVA, K.: Teéria vytvarnej kultary a struény prehl’ad dejin
umenia. Banska Bystrica: Pedagogické fakulta UMB, 2004, 128 s. ISBN 80-8055-867-1.
GERO, S. - TROPP, S.: Interpretacia vytvarného diela. Banska Bystrica: Pedagogicka fakulta
UMB, 2000, 164 s., ISBN 80-8055-426-9.

GERZOVA, J. akol.: Slovnik svetového a slovenského umenia druhej polovice 20. storogia.
Bratislava: Kruh sa¢asného umenia PROFIL, 1999, 320 s. ISBN 80-968283-0-4.
GOMBRICH, E. H.: Pfibéh umeéni. Praha: Mlada fronta, 1998, ISBN 80-204-0685-9.

HALL, J.: Slovnik ndmétd a symbolii ve vytvarném uméni. Praha: Mlada fronta, 1991, ISBN
80-204-0205-5

skeoskoskoskosk

Povinna literatara Specificky k téze 20:

KELLER, K.L.: Strategické fizeni znacky, Brno, 2007. ISBN 8024714813

KOLESAR, Z.: Kapitoly z dejin dizajnu I. Bratislava, 1990. ISBN 809670056x

KOLESAR, Z.: Kapitoly z dejin dizajnu II. Bratislava, 2000. ISBN 809670057x

KOLESAR, Z.: Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu,
2007.222 s. ISBN 9788096865857

KOLESAR, Z.: Nové kapitoly z dejin dizajnu. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2009.
280s. ISBN 978-80-970173-1-6

CROSS, N.: Designerly Ways of Knowing. London: Springer, 2006. 114 s. ISBN 1846283000
skeoskoskoskosk

Doporucend literatara veSeobecne ku kazdej téze:

BARNETT, R., RIVERS, C. 2004. Same Difference : How Gender Myths Are Hurting Our
Relationships, Our Children, and Our Jobs. New York : Basic Books. ISBN 0-465-00610-8.
BERGER, P., L. - LUCKMAN, T. :Socialni konstrukce reality. Pojednéani o sociologii védéni.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury 1999. 216 s.

BTRICKY, J.: Medialita a problémy sprostredkovania. In: Magal, Slavomir — Mistrik, Milo§
(eds.): Masmedidlna komunikacia v interdisciplindrnom vyskume. Zbornik z konferencie s
medzinarodnou t¢ast'ou konanej v diioch 4. a 5. aprila 2006. Trnava: Fakulta masmedidlne;j
komunikacie UCM 2006, s. 59 — 61.

FAIRCLOUGH, Norman: Analysing Discourse. Textual Analysis for Social Research.
GILLESPIE, M. — TOYNBEE, J.: Analysing media texts. New York : Open University Press,
2006. ISNB 033521883.

REESE, S. D., GANDY, O. H.,,GRANT,A. E. eds. : Framing Public Life: Perspectives on Media
and Our Understanding of the Social World. Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, 2001.
VAN DIJK, T. A.: Ideological discourse analysis, New Courant (English Dept, University of
Helsinki), Vol. 4, 1995, 135-161.

skeoskoskoskosk

Dopliujuca literatara k tézam 2, 16, 17, 19:

BARTHES R.: Mytologie. 1. vyd. Praha. Dokotan 2004, 172 s. ISBN 80-86-56-973-X
BARTHES R.: Svétla komora. 1 vyd. Bratislava. Archa 1994, 107 s. ISBN 80-7115-081-9
BLAHA, 1.: Zvukova dramaturgie audiovizualniho dila. Praha : Akademie muzickych uméni,
2006. 145 s. ISBN: 80-7331-010-4

CISAR KAREL.: Co je to fotografie?.1 vyd. Praha : Herman a synové. 2004, 365s
DELEUZE G.: Film 2 Obraz-¢as. Praha : Narodni filmovy archiv, 2006. 371 s. ISBN
80-7004-127-7

FLUSSER, V.: Moc obrazu. Vytvarné umenie, Praha 1981. 1997. ISBN nema.

FREY P.: Marketingova komunikace: to nejlepsi z novych trendd. Praha : Managment press,
2008 204 s. ISBN 978-80-7261-160-7
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GAVIN. L: Guerrilla Advertising. London : Laurence King Publishing, 2006. 193 s. ISBN
978-1-85669-470-4

GERZOVA, J. akol.: Slovnik svetového a slovenského umenia druhej polovice 20. storoéia.
Bratislava: Kruh sa¢asného umenia PROFIL, 1999, 320 s. ISBN 80-968283-0-4

GOMBRICH, E. H.: Pfibéh uméni. Praha: Mlada fronta, 1998, 683 s. ISBN 80-204-0685-9.
HUGES M.: Buzzmarketing. Praha : Managment press, 2006. 316 s. ISBN 80-7261-153-4
HUSAR, J.: Digitalne obrazy vo vytvarnej edukacii. Medzilaborca: Oddelenie muzeoedukologie
SAW, 2008, 106 s. ISBN 978-80-969896-1-4

JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.: Média a spole¢nost. Praha, 2003. ISBN 80-7178- 697-7.

KLEIN N.: Bez Loga.Argo, Praha : Dokotéan, 2005. 510 s., ISBN 8072036718

LABOVA A., LAB F.: Lab Soumrak fotozurnalismu? Manipulace fotografii v digitalni éfe.
Praha : Karolinium, 2009. 156 s. ISBN 978-80-246-1647-6

LEVY, P.: Kyberkultara. Univerzita Karlova, Praha 2000. ISBN 80-246—-0109-5
LIPOVETSKI, G.: Era prazdnoty. Praha 1998. 311 s. ISBN 8072600850

LOHISSE, J.: Komunika¢ni systémy. Socioantropologicky pohled. Karolinum, Praha 2003.
MCLUHAN, M.: Clovék, média a elektronicka kultara. Jota, Brno 2000. 420 s. ISBN
8072171283

MICHALOVIC P., ZUSKA V.: Znaky, obrazy a stiny slov. 1. vyd. Praha : Nakladatelstvi
Akademie muzickych uméni v Praze, 2009. 375 s. ISBN 978-80-7331-129-2

MISIKOVA K.: Mysl a ptibéh ve filmové fikci. Praha : Akademie muzickych uméni, 2009. 272
s. ISBN: 978-80-7331-126-1

PATALAS T.: Guerillovy marketing. Praha : Grada, 2009. 191 s.ISBN 978-80-247-2484-3
PAVLU, D. et .al.: Merketingové komunikace a jejich nové formy. Zlin: Univerzita Tomése Bati
ve Zling, 2009. 199 s. ISBN 978-80-7318-830-6

PLAZEWSKI J. D¢jiny filmu 1985-2005. Praha : Academia 2009, 902 s. ISBN
978-80-200-1689-8

RUZICKA, M.: Informace a dobro. Jezek, Praha 1993. 78 s. ISBN 80-901625-2-58
STADTRUCKER 1.: Teéria masmedialnej (dis)komunikacie. Vydavatel'stvo SSS : Bratislava,
2008. 468 s. ISBN: 978-80-8061-290-0

THOMPSON, J. B.: Média a modernita. Praha Karolinum, 2004. ISBN 80-246-0652-6.

skeoskoskoskosk

Odporucana literatira k tézam 1, 2, 3,4, 5, 6, 11, 13, 14:

BARNETT, R., RIVERS, C. 2004. Same Difference : How Gender Myths Are Hurting Our
Relationships, Our Children, and Our Jobs. New York : Basic Books. ISBN 0-465-00610-8.
BERGER, P., L. - LUCKMAN, T. :Socialni konstrukce reality. Pojednéani o sociologii védéni.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury 1999. 216 s.

BTRICKY, J.: Medialita a problémy sprostredkovania. In: Magal, Slavomir — Mistrik, Milo§
(eds.): Masmedidlna komunikacia v interdisciplindrnom vyskume. Zbornik z konferencie s
medzinarodnou t¢ast'ou konanej v diioch 4. a 5. aprila 2006. Trnava: Fakulta masmedidlne;j
komunikacie UCM 2006, s. 59 — 61.

FAIRCLOUGH, Norman: Analysing Discourse. Textual Analysis for Social Research.
GILLESPIE, M. — TOYNBEE, J.: Analysing media texts. New York : Open University Press,
2006. ISNB 033521883.

REESE, S. D., GANDY, O. H.,,GRANT,A. E. eds. : Framing Public Life: Perspectives on Media
and Our Understanding of the Social World. Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, 2001.
VAN DIJK, T. A.: Ideological discourse analysis, New Courant (English Dept, University of
Helsinki), Vol. 4, 1995, 135-161.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 151

A B C D E FX
34.44 20.53 16.56 9.27 17.88 1.32
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Teoria socidlnej a masmedidlnej komunikacie
KMKR/1TSMK1P/23

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: prednaska 26 hodin + priprava timového projektu 27 hodin + samostudium a
priprava na sktsku 20 hodin + ucast’ na skuske 2 hodiny.

Externy Student: prednaSka 6 hodin + priprava timového projektu 32 hodin + samostudium a
priprava na skisku 35 hodin + ucast’ na skuske 2 hodiny.

Podmienky: Aktivna uGcast’ na interaktivnych prednaskach, timovy projekt a ustna skuska. V
priebehu semestra vypracuje Student v digitalnom prostredi 5 Ciastkovych aplikacnych uloh (50
bodov), v time vypracuje projekt podl'a zadania vyucujuceho (téma reflektuje aktudlne oblasti
vyskumnych zamerov pracoviska) a prezentuje jeho vysledky v skupine na ustnej skuaske (50
bodov).

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

» Predmet stavia na zakladnych teoretickych poznatkoch socialnej psycholdgie (napr. tedria
postojov, tedria socidlnych reprezentédcii, obranné mechanizmy osobnosti) a semiotiky (znak,
vyznam, konotacia). Student identifikuje a interpretuje zakladné pojmy socialno-psychologickej a
semiotickej analyzy komunikécie v komplexnej vyznamovej analyze medialnych a marketingovych
textovych a vizualnych produktov.

* Pri analyze komunikdcie pouziva S$pecifické modely analyzy (napr. diskurzivnu, narativnu,
transaként) v silade s operacionaliziciou skimaného fenoménu. Student aplikuje teoretické
poznatky pri kritickom zhodnoteni efektivity Specifickej komunikécie z hl'adiska napr. genderu,
minorit, a inych aspektov.

* V oblasti tvorby marketingovej komunikacie zvazuje socialny a kultirny kontext komunikacie,
efektivne aplikuje tedriu tzv. tone of voice cielovych skupin/komunit v digitdlnej medialnej
komunikacii.
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« Student disponuje vedomostami zo semiotiky (ikona, index, symbol, intertextualita) a ma
schopnost’ poznatky aplikovat’ v oblasti brandingu (tvorby znacky) a v medidlnom koncepte
participativneho marketingu (UCG — obsah vytvarany uzivatel'mi).

Stru¢na osnova predmetu:

1) Socialna podmienenost’ komunikécie, vymedzenie socidlnej komunikécie, motivacia a kontext
komunikacie. Hybridné formy komunikacie (chatbott, umeld inteligencia, virtudlna a rozsirena
realita).

2) Psycholingyvistické aspekty komunikacie v aspekte Specifickych ciel'ov jednotlivych mediatypov
komunikacie.

3) Obsah a vztah v komunikacii. Parasocidlne vztahy v aspekte influencer marketingu.

4) Kontexty komunikacie — socialny, fyzicky, kultarny.

5) Semioticko-lingvistické teérie komunikécie, znak, vyznam, denotacia a konotacia v komunikécii.
6) Pristupy k analyze komunikdcie: psychologickd analyza komunikacie, transakénd analyza,
analyza diskurzu.

7) Interpersonalne a skupinové aspekty komunikéacie. Tedria konfliktov v komunikacii. Konfliktné
naracie v prostredi socialnych médii, facilitacia komunikacie.

8) Nardacia a narativ v marketingovej a medialnej komunikécii. Archetypy, storytelling, tone of
voice v medialnej a marketingovej komunikécii.

9) Socialna kognicia ako predpoklad komunikécie, mentalna reprezentdcia poznatkov. Sémantické
mapy

znacky. Infografika ako kognitivna a sémanticka skratka.

10) Analyza verbéalnej komunikécie, rozhovor. Specifiké tzv. podcastov (moznosti a obmedzenia).
11) Efektivita sociadlnej komunikécie — kritickd analyza kritérii marketingovych a kreativnych
sut'azi — napr. Zlaty klinec, Effie, a d’alsie.

12) Nové trendy v marketingovej komunikécie v digitdlnom prostredi. PrednaSka odbornika z
marketingovej praxe.

13) Nové trendy v medidlnej komunikacii v digitalnom prostredi. Prednaska odbornika z
marketingovej praxe.

Odporiacana literatira:

POLAKOVA, E., SPALOVA, L. a HOFLEROVA, E. 2008. Efektivni socialné-medialni
komunikace. Ostrava: Ostravska univerzita, 2008. 194 s. ISBN 978-80-7368-56[7-6.
https://www.researchgate.net/profile/Lucia-Spalova/publication/40347982 Efektivni socialne-
medialni_komunikace/links/58a35a49a6fdcc05f1646al6/Efektivni-socialne-medialni-
komunikace.pdf

SPALOVA, L., a kol. Digitalni komunikace a digitalni marketing : ivod do studia. 1.

vyd. - Praha : Vysoka skola mezinarodnich a vetejnych vztaht, 2020. - 119 s. - ISBN
978-80-7632-031-4.

SZABOOVA, V., SPALOVA. L. Migration as an insight in the creative marketing campaigns.
2019. In: Economic and Social Development (Book of Proceedings) : 43rd International
Scientific Conference on Economic and Social Development — "Rethinking Management in the
Digital Era: Challenges from Industry 4.0 to Retail Management", Aveiro, 15-16 July 2019. -
Varazdin : Development and Entrepreneurship Agency, 2019. - ISSN 1849-7535, P. 219-229.
ONDREJOVIC, S., VRABLEOVA, J., KRAUSOVA, A.: Jazyk a diskurz v kultrnom a
politickom kontexte. Bratislava: Veda 2013. 335 s. ISBN 978-80-224-1334-3.

JANOUSEK, J. 2007. Verbalni komunikace a lidska psychika. Praha: Grada, 2007, ISBN
978-80-247-1594-0.

KRIVOHLAVY, J. 2008. Konflikty mezi lidmi. Praha: Portal, 2008, ISBN 80-7178-642-X
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SMEKAL, V. 2002. Pozvani do psychologie osobnosti. Clovék v zrcadle védomi a jednani. Brno:
Barrister a Principal, 2002, s. 113-159, ISBN 80-85947-81-1.

STERNBERG, R. J. 2002. Kognitivni psychologie. Praha: Portal, 2002, s. 241-383, ISBN
80-7178-376-5.

WILMOT, W.- HOCKEROVA, J. L. 2004. Interpersonélny konflikt. Bratislava: Ikar, 2004, ISBN
80-551-0832-3.

VYBIRAL, Z. 2005. Psychologie lidské komunikace. Praha: Portal, 2005, ISBN 80-7178-998-4.
HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, Z. Psycholégia médii. Bratislava: Eurokodex 2009,
412 s., ISBN 978-80-89447-12-1

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Predmet stavia na zakladnych teoretickych poznatkoch socialnej psychologie ( napr. teoria
postojov, tedria socialnych reprezentacii, obranné mechanizmy osobnosti). Studenti prijati
na magisterské stidium marketingovej komunikécie z pribuznych odborov si musia doplnit’
pozadované vedomosti samostidiom.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 584

A B C D E FX

13.53 15.58 20.55 17.47 22.77 10.1

Vyuéujuci: doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.

Strana: 121



INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Vyberovy seminar 1
KMKR/3VS1/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na seminare 12 hodin + samostidium 12 hodin.
Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 12 hodin + samostadium 32 hodin.
Podmienky: Aktivna G¢ast’ na seminaroch, v ramci seminarov realizuje Student praktické aktivity
a prezentuje ich vysledky (40 bodov). Kredity nebudt udelené studentovi, ktory ziska v celkovom
bodovom hodnoteni menej ako 70% bodov.

V pripade distancného vzdelavania bude vyucba prebiehat’ prostrednictvom videokonferenéného
systému MEET (https://meet.ukf.sk/) a vzdelavacieho portalu EDU (https://edu.ukf.sk/), ktory
predstavuje digitalnu podporu (zdiel'anie podkladov, doplnkovych Studijnych materidlov, uloh a
pod.) aj v pripade kontaktnej vyuky.

Vysledky vzdelavania:

Student/ka ziska teoretické vedomosti, praktické zrucnosti a d’alsie doplitujuce schopnosti:
‘Dokladne ovlada terminologicky aparat odboru medialne a komunikac¢né stadia,

-ziska schopnost’ analyzovat’, spracovavat’ a interpretovat’ medialne obsahy,

-samostatne analyzovat a riesit’ rozne odborné problémy spadajice do odboru,

-samostatne vyhl'adavat’ a kriticky analyzovat’ literaturu a pramene k vybranym problémom a
vyuzivat' existujuce informacné sluzby,

Struc¢na osnova predmetu:

Vyberovy semindr je priestorom zaradenia aktudlnych tém a otdzok v odbore marketingove;j
komunikacie. Poskytuje priestor na odborny dialég s odbornikmi a Specialistami odboru
spolupracujucich s katedrou, s cielom prezentacie najaktualnejSich postrehov a vyskumov a
diskusie so Studentmi k moznym témam marketingovej komunikacie.

Napriklad: Diskriminacia a medialna politika zobrazovania z pohl'adu gender, veku, sexudlnej
orientacie, politickej prislusnosti, etnickej prislusnosti. Konstruovanie ziaduceho politického
diskurzu v médiach a jeho d’al$ie udrziavanie Sirenim konstruovanych vyznamov prostrednictvom
komer¢nych medidlnych produktov politického charakteru (politické talk show, politické¢ kampane
stran a politikov). Jazyk spolocenskej a politickej moci, dekonstrukcia politickych vyznamov
prezentovanych ako samozrejma pravda, elity s privilegovanym pristupom k tvorbe politického
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diskurzu, dominantny diskurz, prijatie legitimity dominancie, privilegovany, zvyhodneny pristup
k politickému diskurzu.

Odporiacana literatira:

BERGER, P., L. - LUCKMAN, T. :Socialni konstrukce reality. Pojednani o sociologii védéni.
Brno: FICHNOVA, K.; Wojciechowski, L.; Mikulag, P.:. Trust and Marketing. In: Intuition, Trust
and Analytics. Abingdon Oxfordshire: CRC Press - Taylor & Francis Group, 2018, P. 143-172
[2,17 AH]. ISBN 978-1-138-71912-5.Centrum pro studium demokracie a kultury 1999. 216 s.
DERRIDA, J.: Texty k dekonstrukci. Prace z let 1967-72. Bratislava: Archa 1993. 336 s.
FOUCAULT, M. : Archeologie védéni. Praha: Herrmann & synové 2002. 319 s.

REESE, S. D., GANDY, O. H.,,GRANT,A. E. eds. : Framing Public Life: Perspectives on Media
and Our Understanding of the Social World. Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, 2001.
SCHULZ, W. — SCHERER, H. - HAGEN, L. — REIFOVA, I. - KONCELIK, J.: Analyza obsahu
medialnich sdéleni. PRAHA : Karolinum, 2004. ISBN 80-246-082

VAN DIJK, T. A.: Ideological discourse analysis, New Courant (English Dept, University of
Helsinki), Vol. 4, 1995, 135-161.

BARNETT, R., RIVERS, C. 2004. Same Difference : How Gender Myths Are Hurting Our
Relationships, Our Children, and Our Jobs. New York : Basic Books. ISBN 0-465-00610-8.
STROVA, E.; JANKOVA, G. Educational aspect of advertising from perception of future
marketing experts. In: Economic and Social Development: Book of Proceedings from 20th
International Scientific Conference on Economic and Social Development, Prague, 27-28 April
2017. Varazdin: Varazdin Development and Enterpreneurship Agency, 2017, CD-ROM, p.
598-609.

Aktudlne ¢lanky z vedeckych Casopisov a aktudlne medidlne materialy k analyzam.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 88

ABS N

86.36 13.64

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Koprda, PhD., PhDr. OI'ga Puchovska, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Vyberovy seminar 2
KMKR/3VS2/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na seminare 12 hodin + samostidium 12 hodin.
Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 12 hodin + samostadium 32 hodin.
Podmienky: Aktivna ucast na semindroch. V rdmci semindrov realizuju Studenti priebezné
skupinové prezentacie na vybrané témy (100 bodov). Kredity nebudt udelené Studentovi, ktory
ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

V pripade distancného vzdelavania bude vyucba prebiehat’ prostrednictvom videokonferenéného
systému MEET (https://meet.ukf.sk/) a vzdelavacieho portalu EDU (https://edu.ukf.sk/), ktory
predstavuje digitalnu podporu (zdiel'anie podkladov, doplnkovych Studijnych materidlov, uloh a
pod.) aj v pripade kontaktnej vyuky.

Vysledky vzdelavania:

Student sa zorientuje v $pecifickych teoretickych konceptoch a pojmoch tykajicich sa socialnej
interakcie a komunikdacie, nadobudne konkrétne poznatky o principoch a procesoch fungovania
socialnych systémov, porozumie socializaénym mechanizmom a tvorbe a fungovaniu postojov,
zvys$i svoju schopnost’ identifikovat’ stav socialneho prostredia a poznanie seba i druhych l'udi.

Struc¢na osnova predmetu:

Vyberovy semindr je priestorom zaradenia aktudlnych tém a otdzok v odbore marketingove;j
komunikacie. Poskytuje priestor na odborny dialég s odbornikmi a Specialistami odboru
spolupracujucich s katedrou, s cielom prezentacie najaktualnejSich postrehov a vyskumov a
diskusie so Studentmi k moznym témam marketingovej komunikacie.

Napriklad: Diskriminacia a medialna politika zobrazovania z pohl'adu gender, veku, sexudlnej
orientacie, politickej prislusnosti, etnickej prislusnosti. KonStruovanie ziaduceho politického
diskurzu v médiach a jeho d’al$ie udrziavanie Sirenim konstruovanych vyznamov prostrednictvom
komer¢nych medialnych produktov politického charakteru (politické talk show, politické¢ kampane
stran a politikov). Jazyk spolocenskej a politickej moci, dekonstrukcia politickych vyznamov
prezentovanych ako samozrejma pravda, elity s privilegovanym pristupom k tvorbe politického
diskurzu, dominantny diskurz, prijatie legitimity dominancie, privilegovany, zvyhodneny pristup
k politickému diskurzu.
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Odporucana literatura:

BERGER, P, L. - LUCKMAN, T. :Socialni konstrukce reality. Pojednani o sociologii védéni.
Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury 1999. 216 s.

DERRIDA, J.: Texty k dekonstrukci. Prace z let 1967-72. Bratislava: Archa 1993. 336 s.
FOUCAULT, M. : Archeologie védéni. Praha: Herrmann & synové 2002. 319 s.

FICHNOVA, K. Wojciechowski, L.P.; Szabo, P.:A Reflection on the Citizens' Attitudes to the
Political Situation (and their Creative Renditions). Communication Today. Roc¢. 10, ¢. 1 (2019), s.
77-92. ISSN 1338-130X.

JANKOVA, G.; Runnova, K.. Media Culture and its Impact on new Forms of Eating Disorders.
Episteme. Ro¢. 12, €. 34 (2017), s. 263-279. ISSN 1895-4421

REESE, S. D., GANDY, O. H.,GRANT,A. E. eds. : Framing Public Life: Perspectives on Media
and Our Understanding of the Social World. Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, 2001.
SCHULZ, W. — SCHERER, H. - HAGEN, L. — REIFOVA, I. - KONCELIK, J.: Analyza obsahu
medialnich sd€leni. PRAHA : Karolinum, 2004. ISBN 80-246-082

SPALOVA L. a kol. Media - Migration - Politics : Discursive Strategies in the Current Czech and
Slovak Context / Lucia Spalova et al. - 1. vyd. - Berlin : Peter Lang, 2022. - ISSN 2197-1625. -
245 s. - ISBN 978-3-631-86275-9

Spalova L., Mikulas P., Pichovska O.: Attitudes towards different influencer categories -
exploration of generation Z / 2021. - Cena 2021. In: Communication Today. - ISSN 1338-130X,
Ro¢. 12, ¢. 1 (2021), s. 44-61

VAN DIJK, T. A.: Ideological discourse analysis, New Courant (English Dept, University of
Helsinki), Vol. 4, 1995, 135-161.

BARNETT, R., RIVERS, C. 2004. Same Difference : How Gender Myths Are Hurting Our
Relationships, Our Children, and Our Jobs. New York : Basic Books. ISBN 0-465-00610-8.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 15

ABS N

86.67 13.33

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vycvik komunika¢nych kompetencii 1
KMKR/1VKK1/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava na seminare 12 hodin + priprava seminarnej prace a
prezentacie 20 hodin + samostudium 17 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare 12 hodin + priprava seminarnej prace a
prezentacie 20 hodin + samostudium 37 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast na seminaroch, priprava portfélia. V priebehu semestra vypracuje
Student v time 3 projekty podla zadania vyucujuceho a prezentuje ich na seminari (60 bodov); v
ramci semindrov realizuje Student praktické aktivity a prezentuje ich vysledky (20 bodov). Na konci
semestra Student obhajuje vypracované vlastné portfolio z jednotlivych uloh (20 bodov). Kredity
nebudu udelené studentovi/tke, ktory/a ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

Vysledky vzdelavania:

« Student rozvinie komunikaéné kompetencie, ktorymi optimalizuje interakény proces a socialnu
komunikaciu v manazérskej komunikacii v zmysle komplexného rozvoja osobnosti s vyuzitim
multidimenzionalneho procesorientovaného pristupu (facilitdcia verbalnych a neverbalnych
kompetencii).

« Student bude vediet’ priorizovat’ a stanovit’ osobné ciele a stratégiu na ich dosiahnutie, taktieZ si
urcit’ priority a aktivne pracovat’ na individudlnom rozvoji, ovlada techniky aktivneho poctvania,
prijimania a ddvania spétnej vézby.

« Student nadobudne zru¢nosti a kompetencie potrebné pre vedenie prijimacieho pracovného
pohovoru v pozicii subjektu a objektu, vyuziva autodiagnostiku profesijnych kompetencii manazéra
marketingovej komunikécie.

« Student dokaze efektivne planovat’, disponuje znalostami timemanazmentu, vyuziva techniky na
elimindciu prokrastinacie v pracovnom aj osobnom zivote.

« Student sa orientuje v pristupoch transformaénej zmeny spravania, pri rozhodovacich dilemach
vyuziva moznosti sémantickych a mentalnych mép v rozhodovacich procesoch.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Facilitacia komunikaénych kompetencii (verbalnych aj neverbalnych).
2. Techniky aktivneho pocuvania, optimalizécia individualnych socidlnych kompetencii.
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3. Prjimanie a ddvanie primeranej spétnej vizby (pravidld, podstatné znaky, praktické zruc¢nosti).
4. Autodiagnostika profesijnych kompetencii manazéra marketingovej komunikécie.

5. Nécvik efektivneho vedenia rozhovoru pri prijimacom konani v pozicii subjektu aj objektu
komunikacie.

6. Timemanazment, prokrastinacia.

7. Principy a techniky vedenia krizovej komunikacie na individudlnej aj firemnej urovni.

8. Osobnostné moznosti a limity v aspekte interkulturnej roviny komunikécie.

9. Interpersonalny konflikt, zdroje, trovne a riesenia.

10. Egoobranné mechanizmy.

11. Komunikécia s hrani¢nymi typmi osobnosti.

12. Moznosti sémantickych a mentalnych map v rozhodovacich procesoch.

13. Zéaverec¢na reflexia vycviku.

Odporiacana literatira:

POLAKOVA, E., SPALOVA, L. a HOFLEROVA, E. Efektivni socialné-mediélni komunikace.
Ostrava: Ostravska univerzita, 2008. 194 s. ISBN 978-80-7368-567-6.
https://www.researchgate.net/profile/Lucia-Spalova/publication/40347982 Efektivni socialne-
medialni_komunikace/links/58a35a49a6fdcc05f1646al6/Efektivni-socialne-medialni-
komunikace.pdf

FICHNOVA, K., LUCIA SPALOVA, L.: Successful Managers - Their Competences, Demands
Of Practice And Stimulation Of Abilities, 2014. In. Social Communication: Komunikacja
spoteczna. - ISSN 2299-5382, Ro¢. 9, €. 1 (2014), s. 1-12.

WILMOT, W. - HOCKEROVA, J. L. 2004. Interpersonalny konflikt. Bratislava: Ikar, 2004, 488
s. ISBN 80-551-0832-3.

KHELLEROVA, V.: Komunika&ni a obchodni dovednosti manazéra. Praha: Grada, 2006. ISBN
80-247-1677-1

KUBES, M., SPILLEROVA, D., KURNICKY, R.: ManaZérske kompetence. Praha: Grada, 2004.
ISBN 80-247-0698-9

BRATSKA, M.: Zisky a straty v zatazovych situaciach alebo priprava na Zivot. Bratislava: Praca,
2001. ISBN 80-7094-292-4

KOMARKOVA, R., SLAMENIK, I., VYROST, J.: Aplikovana socialni psychologie III. Praha:
Grada, 2001. 224s. ISBN 80-247-0180-4

BRATSKA, M.: Met6dy aktivneho socialneho uéenia a ich aplikacia. Bratislava: UK, 1992.
SCHLEGEL, L.: Transak¢nd analyza. Bratislava: Vydavatel'stvo F, 2007. 576. s. ISBN:
80-88952-36-0

ROCK, D. 2006. Leadership s klidnou mysli. Praha: Pragma. 2009. 262 s. ISBN
978-80-7349-206-9

KARPINSKA, Z., KMECOVA D. Kouc¢ovanie podl'a pyramidy. Bratislva: Business Coaching
College. 2017. ISBN 9788097261702

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 848

ABS N

97.88 2.12

Vyuéujuci: prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD.,
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Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvailil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vycvik komunika¢nych kompetencii 2
KMKR/1VKK2/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava na seminare 12 hodin + priprava seminarnej prace a
prezentacie 20 hodin + samostudium 17 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare 12 hodin + priprava seminarnej prace a
prezentacie 20 hodin + samostudium 37 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast na seminaroch, priprava portfélia. V priebehu semestra vypracuje
Student v time 3 projekty podla zadania vyucujuceho a prezentuje ich na seminari (60 bodov); v
ramci semindrov realizuje Student praktické aktivity a prezentuje ich vysledky (20 bodov). Na konci
semestra Student obhajuje vypracované vlastné portfolio z jednotlivych uloh (20 bodov). Kredity
nebudu udelené studentovi/tke, ktory/a ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

Vysledky vzdelavania:

« Student rozvinie komunikaéné kompetencie, ktorymi optimalizuje interakény proces a socialnu
komunikaciu v manazérskej komunikacii v zmysle komplexného rozvoja osobnosti s vyuzitim
multidimenzionalneho procesorientovaného vodcovstva (facilitacia velkych skupin).

« Student bude vediet’ priorizovat’ a stanovit’ ciele a stratégiu na ich dosiahnutie v ramci timu s
ohl'adom na zdujmy spolo¢nosti a trhu, taktiez si urcit’ priority a aktivne pracovat’ na individualnom
rozvoji seba aj l'udi v time ako aj na zefektivneni celkového procesu.

« Student nadobudne zruénosti a kompetencie, ktoré vedu k rieSeniu a predchadzaniu konfliktov na
individualnej ale aj skupinovej irovni. Dokdze vyuzivat' komunika¢né techniky, ktoré nepodporuju
eskalaciu konfliktu a zaroven dokaze identifikovat’ a implementovat’ moznosti autoritativnych a
neautoritativnych spdsobov riesenia sporov.

« Student identifikuje rozdiely medzi mentoringovym a kou¢ovacim pristupom, ziska behavioralne
kompetencie zlepsujuce atmosféru, komunikaciu a vzt'ahy v pracovnej skupine — komunikacnej a
medidlnej agenture. Tiez dokaze pracovat na svojom osobnostnom raste prostrednictvom analyzy
zdrojov motivacie a ziaducej zmeny.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Skupinova dynamika, socialne u€enie, vzajomné vplyvy jednotlivca a skupiny.
2. Skupina a tim, timové role, autodiagno.stika, hierarchie a flexibilita timovych roli.
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3. Riesenie konfliktnych situécii v time.

4. Skupinové myslenie, kognitivne chyby a skreslenia.

5. Autodiagnostika preferovanych copingovych stratégii.
6. Efektivita timu, kooperacia a sitazenie v time.

7. Rozhodovacie modely v aspekte tedrie hier.

8. Mentor, poradca a kou¢ — spdsoby sebarozvoja.

9. Biznis koucing, koucovaci manazérsky styl.

10. Zékladné techniky v koucovacom rozhovore.

11. Metaprogramy osobnosti, praca so zdrojmi motivacie.
12. Identita a praca so ziadiicou zmenou, identifikacia skrytych lojalit.
13. Zéavere¢na reflexia vycviku.

Odporiacana literatira:

POLAKOVA, E., SPALOVA, L. a HOFLEROVA, E. Efektivni socialné-mediélni komunikace.
Ostrava: Ostravska univerzita, 2008. 194 s. ISBN 978-80-7368-567-6.
https://www.researchgate.net/profile/Lucia-Spalova/publication/40347982 Efektivni socialne-
medialni_komunikace/links/58a35a49a6fdcc05f1646al6/Efektivni-socialne-medialni-
komunikace.pdf

FICHNOVA, K., LUCIA SPALOVA, L.: Successful Managers - Their Competences, Demands
Of Practice And Stimulation Of Abilities, 2014. In. Social Communication: Komunikacja
spofeczna. - ISSN 2299-5382, Ro¢. 9, €. 1 (2014), s. 1-12.

KHELLEROVA, V.: Komunika&ni a obchodni dovednosti manazéra. Praha: Grada, 2006. ISBN
80-247-1677-1

KUBES, M., SPILLEROVA, D., KURNICKY, R.: ManaZérske kompetence. Praha: Grada, 2004.
ISBN 80-247-0698-9

BRATSKA, M.: Zisky a straty v zatazovych situaciach alebo priprava na Zivot. Bratislava: Praca,
2001. ISBN 80-7094-292-4

KOMARKOVA, R., SLAMENIK, I., VYROST, J.: Aplikovana socialni psychologie III. Praha:
Grada, 2001. 224s. ISBN 80-247-0180-4 BRATSKA, M.: Metody aktivneho socidlneho uéenia a
ich aplikacia. Bratislava: UK, 1992.

KARPINSKA, Z., KMECOVA D. Kouc¢ovanie podl'a pyramidy. Bratislva: Business Coaching
College. 2017. ISBN 9788097261702

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 737

ABS N

97.01 2.99

Vyuéujuci: prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Vyskum v masmedialnej a marketingovej komunikacii
KMKR/VMMK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stadia:
Metoda Stadia:

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Cast’ $tatnej zavereénej sktsky.

Pre uspesné absolvovanie predmetu je potrebné, aby Student zodpovedal Statnicové otazky, priCom
hranica tspesnosti je 70%, o Uspesnosti alebo netspesnosti rozhoduje dana Statnicova komisia,
vychadza pritom z platného Studijného poriadku UKF. V fiom je vymedzené, Ze: "Predmety $tatnej
skusky bakalarskeho, magisterského a doktorandského Studijného programu sa hodnotia zndmkami
A, B, C, D, E, FX" (¢l. 21, bod 5) a Ze: "Student je hodnoteny zndmkou A, ak pri $tadiu dosiahol
vynikajuce vysledky, znamkou B za nadpriemerné vysledky, zndmkou C za priemerné vysledky,
znamkou D za prijatelné vysledky a znamkou E za vysledky, ktoré spifiaja minimélne kritéria." (I.
12, bod 2 a 3).

Vysledky vzdelavania:
Student prezentuje nadobudnuté vedomosti, vie ich kriticky analyzovat’ a tvorivo aplikovat’ v rdmci
predmetnej oblasti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. VEDECKA METODOLOGIA A METODY: veda a jej definovanie, zédkladné funkcie vedy
ich popis, vyznam a charakteristika; vedecky metodologicky postup, charakteristika a klasifikacia
vedeckych metod.

2. VYSKUMNE STRATEGIE: popis, charakteristika, klasifikacia; zakladné vyskumné
stratégie; nomoteticky, idiograficky vyskum; kvantitativny a kvalitativny vyskum; prierezovy,
longitudinalny, semilongitudinalny; desk research, field research; experimentalny vyskumny plan
a kvéziexperiment.

3. KVANTITATIVNY METODOLOGICKY POSTUP: zikladna charakteristika, vyhody
a nevyhody; vyskumna trianguldcia, metodologicky postup, aplikacné moznosti, histéria
kvantitativneho vyskumu v marketingovej a masmedialnej komunikécii.

4. KVALITATIVNY METODOLOGICKY POSTUP: zakladnad charakteristika, vyhody a
nevyhody; vyskumna trianguldcia, metodologicky postup, aplikacné moznosti. historia
kvalitativneho vyskumu v marketingovej a masmedidlnej komunikacii.

5. MERANIE VO VEDE: priame a nepriame meranie, irovhe merania a

Skalovacie postupy, charakeristika $kal a typy $kal, charakteristika jednotlivych typov, vyuZitie.
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6. VEDECKY PROBLEM A HYPOTEZY VO VYSKUME: funkcia a formulcia problémov, typy
problémov, vyznam formulovania problémov, praca s problémami; rozdiely medzi hypotézou a
problémom, vzt'ah k cielom prace; typy hypotéz, vyznam hypotéz, kritérid dobrej hypotézy, praca
s hypotézami, verifikacia hypotéz.

7. ZAKLADNY SUBOR A VYBEROVY SUBOR: vymedzenie zakladného stiboru,
charakteristika a typy vyberu; stratégie vyberu, stanovenie vel'kosti vyberu

8. POZOROVANIE: definicia, zékladné typy pozorovania, klasifik4cia, druhy pozorovania; postup
pri pozorovani; spracovanie materialu z pozorovania, priklady vyuzitia

9. EXPLORACNE METODY: ich charakteristika, spoloéné &rty, typy exploraénych metdd,
vyuzitie explora¢nych metdd; INTERVIEW, focus group, hibkov;'l rozhovor;

10. EXPLORACNE METODY: DOTAZNIK, definovanie, typy dotaznikov, kritéria formulacie
otazok, najcastejsie chyby pri formulécii otazok, typy otazok, priklady vyuzitia v praxi; ANKETA,
telefonické dopytovanie (CAWI, CATT)

11. PSYCHOSEMANTICKE METODY: sémanticky diferencial a polaritny profil; sémanticky
vyber; asociacie; charakteristika, definovanie, vychodiska, rozdiely, postup pri zostrojeni, spdsob
vyhodnotenia, vyuzitie.

12. PROJEKTIVNE TECHNIKY: zakladna charakteristika a principy, klasifikicia a druhy
projektivnych metdd, ich modifikacia a pouzitie pre marketingovy vyskum a vyskum v oblasti
médii.

13. OBSAHOVA ANALYZA: charakteristika, zameranie, vychodiska, typy obsahovych analyz
(postup, spdsob vyhodnotenia, najcastejSie vyuzitie a priklady niektorych vyskumov), vyznam pre
medidlny a marketingovy vyskum

14. EXPERIMENT: zakladné charakteristiky experimentalnej metody, definovanie, zékladné
faktory a kritéria experimentu, typy experimentov redukcia v experimente, experimentalne postupy.
15. SOCIOMETRIA: sociometricky test, vymedzenie, principy konstrukcie, sociometrické kritéria,
formy spracovania, Specifikd, typy a vyuzitie v marketingovej a masmedialnej komunikécii,

16. Q-METODOLOGIA: Q metodoldgia a Q technika, vymedzenie a postup, podnety, stupnice
a instrukcia, charakteristika Q setov, vyber a zostavenie poloziek, druhy triedenia, vyhody a
nevyhody, aplikacné moznosti.

17. POSTOJOVE SKALY: vyuzitie $kdlovacich postupov na meranie postojov, historia a su¢asnost’
merania postojov, najpouzivanejsie Skalovacie postupy v marketingovom vyskume, alternativne
merania.

18. METODY MEDIALNEHO VYSKUMU: medialne produkty ako informaéne najnasytenejsie
produkty l'udskej kultiry a ich semioticka, narativna a diskurzivna analyza

19. SPRACOVANIE VYSLEDKOV VYSKUMU: spracovanie a vyhodnocovanie kvantitativnych
a kvalitativnych dat, analyzya a interpretacia vysledkov.

20. MARKETINGOVY A MASMEDIALNY VYSKUM NA SLOVENSKU: vyskumné agentiry
na Slovensku, ich zameranie, charakteristiky, pouzivané postupy a metddy, vyznamné sucasné
vyskumy:.

Odporiacana literatira:

BRADLEY, N.: Marketing research. Tools and techniques. Oxford: Oxford University Press,
2013, 527 p. ISBN 978-0-19-965509-9.

COLLINSOVA, H.: Kreativni vyzkum. Teorie a praxe vyzkumu v oblasti tvuréich odvétvi.
Praha: Barrister and Principal, Institut uméni - Divadelni ustav. 2017. ISBN 978-80-7008-386-4.
DISMAN, M.: Jak se vyrabi sociologicka znalost. Pfirucka pro uzivatele. Univerzita Karlova,
Karolinum: Praha, 2002 (2000, 1993). ISBN 80-246 0139-7.

FICHNOVA, K., PUCHOVSKA, 0., VILIM, E.: Methodology and Specific Methods in Social
Sciences with an Accent on Marketing Communication. Katowice: European Institute of
Education and Media, 2022. 172 p. ISBN 978-83-964060-0-2.
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FORET, M.; STAVKOVA, J.: Marketingovy vyzkum. Jak poznavat své zédkazniky. Praha: Grada,
2003. 160 s. ISBN 80-247-0385-8.

GAVORA, P.: Sprievodca metodologiou kvalitativneho vyskumu. Bratislava : Regent, 2006
ISBN 80-88904-46-3.

HENDL, J.: Kvalitativni vyzkum. Praha: Portal, 2005. 408 s. ISBN 80-7367-040-2.
KERLINGER, F.: Zéklady vyzkumu chovani. Praha: Academia, 1972. 708 s. ISBN nema
KRECH, D.; CRUTCHFIELD, R. S.; BALLACHEY, E. L.: Clovek v spolo¢nosti. Bratislava:
SAV, 1968. 632 s. ISBN nema.

KOTLER, Ph.: Marketing management. Praha: Grada, 2001. 720 s. ISBN 80-247-0016-6.
KOZEL, R.: Moderni marketingovy vyzkum. Praha: Grada, 2005. 280 s. ISBN 80 —247-0966-X.
KUSA Z.: Kvalitativne metody - Uebné texty. dostupné on-line na: http://members.chello.sk/
zuzakusa/kap1.htm

MARSALOVA, M.: Metodologické zéklady psychologického vyskumu. Bratislava :
Psychodiagnostické a didaktické testy, 1978. 423 s. ISBN

nema.

ONDREJKOVIC, P.: K metodologickym otazkam kvalitativneho a kvantitativneho vyskumu.
Pedagogicka revue, 54, 2002, ¢. 2, s. 101-120.

PAVLU, D.: Marketingovy vyzkum. Zlin: UTB, 2006. 198 s. ISBN 80-7318 383-8
PLICHTOVA, I.: Metody socialnej psychologie zblizka. Bratislava: Media, 2003. 350 s. ISBN
80-967525-5-3

REICHEL, J.: Kapitoly metodologie socialnich vyzkumti. Praha: Grada, 2009.184 s. ISBN
978-80-247-3006-6

POLAKOVA, E. - SPALOVA, L.: Vybrané problémy metodologie masmedialnych
stadii.Trnava : FMK UCM v Trnave, 2009. ISBN 978-80-8105-133-3.

SILVERMAN, D. Ako robit kvalitativny vyskum. Bratislava: Ikar, 2005. 327 s. ISBN
8055109044

TELLIS, G., J.: Reklama a podpora prodeje. Praha: Grada, 2000. 620 s. ISBN 80 -7169-997-7.
VYSEKALOVA, J.: Psychologie spotiebitele. Jak zikaznici nakupuji. Praha: Grada, 2004. 284 s.
ISBN 80-247-0393-9.

VYSEKALOVA, J.; KOMARKOVA, R.: Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2002. 264 s. ISBN
80-247-0402-1.

STRAUSS, A. - CORBINOVA, J.: Zaklady kvalitativneho vyskumu (Postupy a techniky metody
zakotvené teorie). Boskovice: nakladatelstvi Albert, 1999. 228s. ISBN 80-85834-60-X.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 695

A B C D E FX
39.86 22.16 19.28 8.78 9.35 0.58
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu: Zanre v marketingovej komunikacii
KMKR/2ZMK/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + pripava seminarnej prace 26 hodin + samostadium 23 hodin
Externy Student: prednasky 6 hodin + pripava seminarnej prace 26 hodin + samostadium 43 hodin
Podmienky: Aktivna ucast na prednaskach (20%), vypracovanie a priebezné prezentovanie
seminarnej prace na vopred stanovenu tému podla zadania vyucujuceho alebo pripadne podla
vyberu Studenta (80%). Semindrna praca bude posudzovana na zédklade uvedenych kritérii:
formalne spracovanie, pouzitie primeranych argumentov, vyber relevantnej literatiry knizného
charakteru, vyber relevantnej literatury z odbornych a vedeckych ¢asopisov, vyber relevantnych
materialov k analyze, tvorbe a interpretacii, komparativny pristup, kritické uvazovanie a schopnost’
podporit’ ho zmysluplnymi argumentmi z analyzovaného materialu a Studijnej literatury. Kredity
budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 % bodov.
Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D = 84 % -80 %, E =79 %
-70 %, FX=69 % -0 %

Vysledky vzdelavania:

Student ovlada teoreticky ramec genoldgie, pozna pristupy renomovanych autorov a vie kriticky
uvazovat' o formalnej stranke réznych medidlnych a marketingovych komunikatov z hl'adiska
teorie zanrov. Dokaze posudit’ zédkladné moznosti jednotlivych druhov a zanrov vo vztahu
k médidm, marketingovym cielom a cielovym skupindm. Vie identifikovat' charakteristické
vlastnosti literarnych druhov a zadnrov. Rozumie moznostiam, ako sa uplatiuju niektoré vlastnosti
umeleckych druhov a zanrov v masmédiach a v marketingu, dokéaze ich uplatnit’ pri tvorbe novych
komunikatov.

Stru¢na osnova predmetu:

1) Genologia ako vedna disciplina — zédkladné genologické pojmy.

2) Vyvin genologickych nézorov v obdobi antiky a stredoveky spor o univerzalie. Genologické
nazory v obdobi klasicizmu a romantizmu. Vyvin genologickych nazorov v 20 storoci- E. Steiger,
B. Groce.

3) Koncepcie literarnych druhov (Aristoteles, Wellek) Druhova charakteristika lyriky, epiky a
dramy.
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4) Literarne zanre a zanrova interpretacia masmedidlnych textov.

5) Zanrova charakteristika — reklamny $ot, slogan, minimélne reklamné texty.
6) Beletrizované zanre publicistického §tylu vo funkcii reklamnych textov.

7) Televizny serial — zakladné typy televizneho seridlu. Dejovost’ a dramatickost’ ako zékladné
kategorie, séria a sériovost’, vyuzitie v masovych médiach a marketingu.

8) Zanrova analyza vybranych televiznych serialov.

9) Zékladna charakteristika Reality show.

10) Typoldgia medialnych zanrov v ramci vztahu medzi fikciou a faktom.
11) Prostriedky atraktivity vyuzivané v medialnych zanroch.

12) Marketingové vyuzitie zakladnych zanrovych atributov.

13) Evaluécia préc a spétna vézba.

Odporiacana literatira:

CHLEBCOVA HECKOVA, A., VESELY, M.: New Forms of the Political Show in the Online
Media and Social Networks. In: Megatrends and Media: Reality and Media Bubbles: Proceedings
from the International Scientific Conference 24th — 25th April 2018 Congress Hall of the Slovak
Academy of Science Smolenice, Slovakia. Solik, M. - Rybansky, R. (eds.). Trnava: UCM, 2018,
P. 31-48. ISBN 978-80-8105-952-0. I.

GLADIS, M.: Zaner v prostredi masovych médii. Koice: Univerzita P. J. Safarika, Filozoficka
fakulta, 2015, 127 s. ISBN 9788081522840.

JENCA, I. a kol: Uvod do tedrie zanrov. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
Fakulta masmedidlnej komunikacie, 2015, 2. Vydanie, 141 s. ISBN 978-808-1057564

MOCNA, Dagmar, Peterka, Josef et al.: Encyklopedie literarnich Zanrt. Praha: Paseka, 2004, 449
s. ISBN 80-7185-669-X

PAVELKA, Jiti: Jazykova komunikace v tisténych médiich z pohledu diskurzivni analyzy. S.
301-310. In P. Odalos, ed.: Zbornik materidlov zo 6. medzinarodnej vedeckej konferencie o
komunikacii Kontinuitné a diskontinuitné otazky jazykovej komunikécie. Banské Bystrica,

13. — 15. septembra 2006. Banska Bystrica: Univerzita Mateja Bela, 2007, 509 s. ISBN
978-80-8083-455-5 6.

ZILKA, Tibor: Vademecum poetiky. Nitra : UKF, 2006, 437s. ISBN 80-8050-965-4.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

ABS N

76.92 23.08

Vyuéujuci: . externy pracovnik, Mgr. Andrea Chlebcova Heckova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 19.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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