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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Analyza medidlnych produktov
KMKR/1AMP/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: sktska (S)

Celkovéa zat'az Studenta 150 hodin:

Denny Student: Prednasky 26 hodin + semindre 26 hodin + priprava na seminare 26 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentdcie 35 hodin + samostidium a priprava na skasku 35 hodin + ucast’ na
skuske 2 hodiny.

Externy Student: PrednaSky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 26 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 50 hodin + samostidium a priprava na skasku 60 hodin + ucast’ na
skuske 2 hodiny.

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch a pisomna skuska. V priebehu semestra Student realizuje
praktické seminarne tllohy a prezentuje ich vysledky — denni Studenti v podobe kratkych tyzdennych
prezentacii, externi Studenti v podobe seminarnej prace (50% z celkového hodnotenia). Na konci
semestra Student absolvuje pisomnu skuasku (50% z celkového hodnotenia), v rdmci ktorej je
potrebné dosiahnut’ min. 70% uspesnost’. Za aktivitu na prednasSkach je mozné ziskat' bonusové
body. Kredity budu udelené studentovi, ktory ziska najmenej 70% bodov z celkového bodového
hodnotenia predmetu. Hodnotenie realizuju prednaSajica aj cviciaca spolo¢ne. Hodnotenie:
A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69% - 0%.

Vysledky vzdelavania:

Predmet poskytuje vstupné vedomosti k analytickému, kritickému a vyskumnému pohladu na
problematiku mediélnej produkcie so Specifickym ohl'adom na marketingova komunikaciu. .
Studenti sa zoznamia so zdkladnym terminologickym aparatom a zakladnymi konceptmi sliziacim
k analyze medialnych produktov a v SirSom zmysle aj na medidlnu produkciu v rdmci kulturneho
kontextu.

Predmet ma vyrazné prepojenie s medidlnom a marketingovou praxou. Nadobudnuté znalosti
umoznia Studentom orientovat’ sa v spektre medidlnych produktov, s ktorymi budu pracovat’
v reklamnych a komunika¢nych agentirach alebo na propagacnych oddeleniach. Roviny
vyuzitelnosti poznatkov st predovSetkym na analytickej Urovni, priprave pre komunika¢ni
exekutivu alebo na urovni aktivnej tvorby.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Uvod do problematiky (medialna produkcia ako kultirny fenomén, medialna produkcia v
kontexte medidlneho marketingu)

2. Medidlny produkt (charakteristické znaky medialnych produktov, typoldgia medidlnych
produktov, zakladné konStrukéné znaky medidlnych produktov, format ako medialny produkt,
koncept zanru v oblasti medialnej produkcie)

3. Semiotickd analyza (typoldégia znakov podla Pierca, denotat, konotat, arbitrarnost a
motivovanost’ znakov, znak a kod)

4. Vizualna analyza (obraz ako text, zdkladné psychologické aspekty fotografického zobrazovania,
filmova rec)

5. Narativna analyza (pribeh ako konstitutivny prvok medialnych produktov, pribeh ako sucast
medialnych a marketingovo-komunika¢nych produktov, storytelling)

6. Objektivita v medidlnych produktoch (medidlna realita a ne-realita, problematika objektivity
v spektre roznych typov medialnych produktov: spravodajstvo, reklama, hrané zanre, reality TV,
fotografickd a audiovizudlna manipulacia)

7. Stereotypy, framing a priming v médiach (vyuzivanie a zneuzivanie stereotypov v medialnej
produkcii, reflexia archetypov v medialnej produkcii)

8. Zanrova analyza (moZnosti a limity aplikacie Zanrovej analyzy, Zanrova mutacia a hybridizacia,
reality TV ako Zéaner)

9. Genderova analyza (Specifika zobrazovania zien a muzov, Zeny v reklame, motiv sexu, jeho
pouzivanie a zneuzivanie)

10. Uvod do diskurzivnej analyzy (rézne formy diskurzov, moznosti vyuzitia diskurzivnej analyzy
a jej prepojenost’ s inymi formami medialnej analyzy)

11. Motivy ¢asto vyuzivané v medidlnej a marketingovej komunikacii (nasilie, sex, humor)

12. Mediélny monitoring 1. Komer¢né vyuzitie medidlneho monitoringu. Agenturny servis.

13. Medialny monitoring 2. Vyuzitie medialneho monitoringu pre pripravu a realizaciu medialnej
analyzy.

Odporiacana literatira:

JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.: 2009. Masové média. Praha : Portal, 416 s., ISBN
9788073674663.

LINCENYT, M. 2013. Manipulécia a objektivita v masmédiach. Brno : Tribun EU, 146 s., ISBN
9788026305347.

MIKULAS, P. 2011. Reality TV. Bratislava : IRIS, 179 s., ISBN 978808925663 1.

MIKULAS, P. 2020. Uvod do problematiky medialnych produktov. Bratislava : EAMMM, 102 s.
ISBN 978-80-972116-9-1.

MORAVCIKOVA, E. 2020. Medialna kultara I. Vybrané texty k problematike medialnej
propagandy a manipulacie. Nitra : UKF, 139 s. ISBN 978-80-558-1617-3.

RUSNAK, J. 2009. Textury elektronickych médii: vyvoj a su¢asny stav. Presov: Filozoficka
fakulta PU v PreSove, 296 s., ISBN 978-80-555-0200-7.

SVETLIK, J. a kol. 2017. Reklama: teorie, koncepce, modely. Rzeszow : WSIZ, 622 s. ISBN
978-83-64286-71-1.

TRAMPOTA, T. — VOJITECHOVSKA, M. 2010. Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 296 s.
ISBN 9788073676834.

WOJCIECHOWSKIi, L P. - FICHNOVA, K. - MIKULAS, P. 2013. Billboards in Municipal
Elections in Slovakia: Unexpected Contexts. In: Studies in Communication and Politics: Political
Communication in the Era of New Technologies.,Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag No. 1
(2013), s. 239-260

MIKULAS, P. 2017. Vida después de la vida: celebridades muertas en anuncios. In: Los medios
del futuro: entre la libertad condicional y la biisqueda de la verdad. Guadalajara: Universidad de
Guadalajara, 2017, P. 481-504. ISBN 978-607-742-650-9.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Pokyny pre Gstnu analyzu:

Ustna analyza prebieha formou osobnej (1x) prezentacie analyzy medialneho produktu s
ohl'adom na preberany teoreticky rdmec. Termin prezentacie bude Studentovi ureny na prvom
uvodnom stretnuti na seminari a je pre neho zavizny. V pripade, Ze sa Student nemdze zucastnit’
na osobnej prezentacii zo zdravotnych, alebo inych dévodov, termin si sdm vymeni s inym
Studentom. Analyza musi obsahovat’ teoreticky rdmec, ale aj vlastntl analyzu (semioticka
analyza, narativna analyza, analyza objektivity, stereotypov, zdnrova analyza, genderova analyza,
diskurzivna analyza, atd’.) Pri analyze sa hodnoti nielen deskriptivne vymenovanie zndmych
faktov, ale aj interpretécia vlastného nazoru a jeho néasledné obhajenie v diskusii.

Rozsah prezentacie je 10 aZ 15 min. Student si pri prezentacii neméze pomdct’ vlastnymi
poznamkami. Pri prezentacii je vSak mozné vyuzivat’ vlastnorucne pripravenu powerpointovu
prezentaciu, resp. audiovizualne prostriedky.

Hodnotenie sa odraza od vyberu témy, teoretického zakladu, pristupu k analyze, kvality samotne;j
prezentacie, vyuzitia Casového priestoru a reagovania na otazky v diskusii.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 961

A B C D E FX

27.47 17.9 25.7 11.55 14.36 3.02

Vyuéujuci: prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulas, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.

Strana: 5




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Audiovizudlna tvorba
KMKR/2AT/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukoncenia predmetu: absolvoval (A)

Celkové zat'az Studenta 75 hodin:

Denny Student: seminare 26 hodin, priprava na seminare 26 hodin, tvorba vysledného auditivneho
a audiovizualneho produktu 22 hodin, jeho prezentacia 1 hodina.

Externy Student: seminére 6 hodin, priprava na seminare 34 hodin, tvorba vysledného auditivneho
a audiovizualneho produktu 34 hodin, jeho prezentacia 1 hodina.

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch (13x5 bodov). Prakticka praca - video projekt podla
zadania vyucujticeho a jeho prezentacia na seminari (35 bodov). Kredity budi udelené studentovi,
ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student ziskava a systematizuje vedomosti o problematike tvorby medidlnych komunikatov
auditivneho a audiovizualneho charakteru s ohPadom na ich propagaéné vyuzitie. Student
rozoznava zakladné stavebné prvky medidlnych produktov, aplikuje ich v tvorbe samostatnych
praktickych vystupov. Student disponuje schopnostou samostatnej tvorby auditivnych a
audiovizualnych komunikatov.

K W15

Pozna metddy a néstroje prisluchajice profesii novindra a PR pracovnika v rozsahu socidlnej
komunikacie vratane technik ziskavania informacii a ich formalneho opisu. Tieto metddy a nastroje
mu maju umoznit’ opisovat’ Struktury a spoloCenské institucie a zaroven procesy prebichajice
v ich vnutri a medzi nimi, s upriamenim pozornosti na vybrané institucie a spolocenské alebo
hospodarske organizacie.

K UI2

Vie, v ¢om spociva rozhlasovy a televizny strih; pozna Specifiké prace rozhlasového a televizneho
Studia a tiez typického nahravacieho $tudia.

K U15

Dokéze analyzovat’ a zhodnotit’ pracu vyznamnych predstavitel'ov médii v Pol'sku a v zahrani¢i.
K K01

Rozumie potrebe ulit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuc vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K02
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Dokéaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K07

Je si vedomy misie stojacej pred médiami v obcianskej spolo¢nosti v podmienkach pokracujicej
integrécie krajin Eurdpskej tnie

Stru¢na osnova predmetu:

1. Rozhlas a televizia ako komunikacny prostriedok v kontexte medialnej tvorby.

2. Specifika audiovizualnej zurnalistickej tvorby. Reportaz, fejton, tvorba v §tudiu.

3. Specifika audiovizualnej marketingovo-komunikaénej tvorby. Propagaéné video, reklamny $ot,
viralne video.

4. Pred-produkcia audiovizudlnej tvorby. Scendr, storyboard, vyber protagonistov a ikonografie,
Specifika interiérovych a exteriérovych lokéacii.

5. Metddy rozhlasovej a televiznej tvorby, zasady vyroby reldcie v rozhlasovom a televiznom
studiu.

6. Technické poziadavky audiovizualnej tvorby I. Kamera, zdznamové média.

7. Technické poziadavky audiovizudlnej tvorby II. Po¢itatové programy pre post-produkciu videa.
8. Vyrazové a vyjadrovacie prostriedky audiovizualnej tvorby 1. Vyrazové prostriedky zvukove;j
zlozky, re¢, hudba, ruchy.

9. Vyrazové a vyjadrovacie prostriedky audiovizualnej tvorby II. Filmovy jazyk, uhol zaberu,
perspektiva.

10. Vyrazové a vyjadrovacie prostriedky audiovizualnej tvorby III. Praca so svetlom.

11. Praktické cvicenia I. Produkcia instruktazneho videa

12. Praktické cvicenia II. Produkcia propaga¢ného videa

13. Praktické cvicenie III. Post-produkcia.

Odporiacana literatira:

BOYD, A .: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. Praha : Centrum nezévislé zurnalistiky, 1995.
CIEL, M.: Met6dy a moznosti analyzy filmového obrazu. Bratislava : VSMU, 2011.

JENCA, I .: Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava : X Art spol. s. 1. 0., 2004.

LAVRINCIK, J., DOSTAL, J. Tvorba a zpracovani vyukovych videi. Olomouc : UP, 2018.
MOTAL, J. a kol. Nové trendy v médiich II. Rozhlas a televize. Brno : Masarykova univerzita,
2012.

SVARINSKY, P. Televizna produkcia I. - IV. Bratislava : VSMU, 2016.

SVEC, S. Gramatika filmového jazyka. Bratislava : VSMU, 2011.

TUSER, A. a kol. Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : BVSP, 2010.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 181

ABS N

97.24 2.76

Vyuéujuci: Mgr. Andrea Chlebcova Heckova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 16.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Bakalarska praca a jej obhajoba
KMKR/BPO/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stadia:
Metoda Stadia:

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre tspesné absolvovanie predmetu (Cast’ Statnej zavereCnej skusky) je potrebné, aby Student
prezentoval pracu, zodpovedal otazky z posudkov a otazky ¢lenov prislusnej komisie a obh4jil
svoje stanoviskd v praci, priCom hranica Uspesnosti je 70%, o uspesnosti alebo netspesnosti
rozhoduje $tatnicova komisia menovana dekanom. Komisia pritom vychadza z platného Studijného
poriadku UKF. V fiom je vymedzené, ze: "Predmety Statnej skusky bakalarskeho, magisterského a
doktorandského Studijného programu sa hodnotia znamkami A, B, C, D, E, FX" (¢l. 21, bod 5) a
ze: "Student je hodnoteny znamkou A, ak pri $tidiu dosiahol vynikajuce vysledky, zndmkou B za
nadpriemerné vysledky, znamkou C za priemerné vysledky, znamkou D za prijatel'né vysledky a
znamkou E za vysledky, ktoré spifaji minimalne kritéria." (¢1. 12, bod 2 a 3).

Pri hodnoteni obhajoby budt zohl'adnené tieto atributy:

- odborna uroven prezentovanych stanovisk, argumentécie a spracovania témy bakalarskej prace;
- prinos vysledkov pre teoriu a prax marketingovej komunikécie;

- uroven prezentacie, kultira verbalneho prejavu, digitalna forma prezentovania vysledkov, kvalita
infografik, dodrzanie ¢asového limitu;

- vysledky protokolu o kontrole originality;

- odbornost’ a relevancia argumentov k podnetom a otdzkam skolitel'ského a oponentského posudku,
- schopnost’ syntézy poznatkov a akademicka diskusiak téme prace, zainteresovanost’ a vSeobecny
rozhl'ad Studenta v zvolenej tematike bakalarskej prace.

V pripade kvantitativheho vyskumu je Student povinny spristupnit’ dokument, v ktorom udaje
administroval a pracoval s nimi, formou prilohy v AIS alebo prostrednictvom odkazu v praci,
kde st tieto tidaje voI'ne nahliadnutel'né. Rovnako v pripade kvalitativneho vyskumu je potrebné
spristupnitpodklady (napr. kddovaciu knihu, datovy subor a pod.).

Student je povinny sa vyjadrit’ k pripadnym namietkam komisie na zéklade protokolu originality.
Pri obhajobe je Student povinny disponovat’ sthlasom zverejnenia vyskumnych udajov od
skimanych spoloc¢nosti, respondentov, zdkonnych zastupcov.

Vysledky vzdelavania:

Student sa naudi uplatnit’ teoretické i praktické poznatky a zruénosti absolvovanych disciplin

v samostatnej odborno-vedeckej praci. Student je schopny prostrednictvom vedeckej analyzy

a origindlneho riesenia konkrétnych odborno-vedeckych aktualnych otazok viazucich sa k danému
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Studijnému zameraniu vypracovat, konzultovat’ a obhajit’ bakalarsku pracu.

Stru¢na osnova predmetu:

Obsahovou napliiou predmetu je vypracovanie a obhajenie bakalarskej prace - jednotlivé etapy maju
spifiat’ odborné poziadavky na finalizaciu vedeckej prace a zdvereénu obhajobu predloZenych téz.
Samostatna odborno-vedecka praca studenta v nasledujucich etapach:

1. Vypracovanie projektu bakalarskej prace.

. Zhodnotenie slabych a silnych stranok projektu bakalarskej prace.

. Formulacia ciel'ov bakalarskej prace.

. Vysvetlenie vztahu medzi cie'mi prace a doterajSimi poznatkami v predmetnej oblasti.

. Vyber metod a metodik prace.

. Casovy harmonogram vypracovania prace.

. Struktura bakalarskej prace.

. Teoretické konceptudlne ramce zvolenej problematiky a ich kritické zhodnotenie.

9. Analyza, interpretacia vysledkov (prip. teoretickych konceptov).

10. Sumarizacia originalnych zisteni (resp. empirickych vysledkov).

11. Diskusia a prinos v zvolenom teoretickom ramci (resp. empirickych zisteni).

12. Aplikacia poznatkov do praxe v oblasti marketingu a médii

13. Zéavere¢na obhajoba bakalarskej prace a diskusia o problematike.

0N L B WIN

Odporiacana literatira:

ANTOCH, J. - VORLICKOVA, D. 1992. Vybrané metody statistické analyzy dat. Prah :
Academia, 1992.

HELLER, D. - SEDLAKOVA, M. - VODICKOVA, L. 1999. Kvantitativni a kvalitativni
vyzkumv psychologii. Praha: Psychologicky tstav AV CR, 1999.

HENDL, J. 2006. Piehled statistickych metod zpracovani dat : Analyza a metaanalyza dat. Praha:
Portal, 2006.

KATUSCAK, D. 2007. Ako pisat’ zavereéné a kvalifikaéné prace. Nitra: Enigma, 2007.
KERLINGER, F. N.1972. Zéklady vyzkumu chovani. Praha: Academia, 1972.

MESKO, D. - KATUSCAK, D. a kol. 2004. Akademické priru¢ka. Martin: Osveta, 2004.
ONDREJKOVIC, P. 2006. Uvod do metodologie socialnych vied. Bratislava: Regent, 2006.
POPPER, K. R. 1997. Logika védeckého zkouméani. Praha: Oikoymenh, 1997.

SESTAK, Z. 2000. Jak psat a pfednaset o véds. Praha: Academia, 2000.

FOLTYNEK, T. et. al.. 2020b. Jak se vyhnout plagiatorstvi Piiru¢ka pro studenty. Praha: a
Univerzita Karlova, Nakladatelstvi Karolinum, 2020. 42 s. ISBN 978-80-246-4790-6 (pdf) ISBN
978-80-246-4789-0 (print). Dostupné aj online tu: <https://www.akademickaetika.cz/priruckapro-
studenty/>[citované 6.7.2021]

STARONOVA, K. 2011. Vedecké pisanie : Ako pisat’ akademické a vedecké texty. Martin :
Osveta, 2011. ISBN 978-80-8063-359-2.

The Plagiarrism spectrum. Nedatované. Online: <https://www.turnitin.com/static/plagiarism-
spectrum/> [citované 6.7.2021].

The Plagiarrism spectrum. 2.0. Nedatované. Online: <https://www.turnitin.com/resources/
plagiarism-spectrum-2-0 >[citované 6.7.2021].

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 765

A B C D E FX
29.93 23.4 22.48 9.93 13.59 0.65
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Estetika reklamy
KMKR/2ER/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 1/ 1 Za obdobie Studia: 13 /13
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zat'az na Studenta: 50 hodin

Denny Student: prednaSky 12 hodin, seminare 12 hodin, priprava na seminare 13 hodin +
samostudium a priprava seminarnej prace 12 hodin + prezentécia prace 1 hodina

Externy Student: predndsky 3 hodiny + seminare 3 hodiny + priprava na seminare 22 hodin +
samostudium a priprava seminarnej prace 21 hodin + prezentécia prace 1 hodina

Podmienky: aktivna Gcast’ na seminaroch (30 b), seminarna praca interpretatného charakteru na
vopred zadanu (odkonzultovanil) tému, odprezentovana na hodine a odovzdana v pisomnej podobe
(70 b). Kredity budu udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70
% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Kurz predstavuje reklamu ako esteticky komplexny fenomén. Ambiciou kurzu je zvysit’ recepéni
citlivost’ Studenta na estetické kvality reklamy a posilnit’ jeho interpretacné zrucnosti v suvislosti
s vyuzivanim konvenénych vyjadrovacich prostriedkov a postupov v reklame na jednej strane a
inovativnych postupov na strane druhej. Pointou by malo byt vedomie vzajomne podmieiujiceho
vzt'ahu medzi estetickou a d’alsimi funkciami reklamy v procese komunikacie i moznej umelecke;j
potencionality reklamy, ktora ma vplyv na jej i€innost’ aj na kultivaciu vkusu bezného recipienta.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Reklama ako esteticky definovany komunikaény akt. Intencionalita. Recepcia, interpretacia.
2. Esteticka stopa znaku. Vyrazovy potencial vyjadrovacich prostriedkov, styl.

3. Estetické ako interdisciplindrne. Dejinny vyvoj estetiky ako filozofického a umenovedného
odboru. Estetika — anestetika v sucasnej kultire.

4. Esteticka funkcia, norma a hodnota a ich ulohy v reklame.

5. Estetické — umelecké: umenie ako téma, umenie ako vyjadrovaci prostriedok.

6. Opakovanie vs. inovacie a rozne urovne recepcie.

7. Herné stratégie, interaktivita, reklamné simulakra.

8. Kultirna pamit’ a intertextualita ako sucast’ reklamnej rétoriky.

9. Generac¢na skusenost’ a reklama.

10. Gendrova identita a reklama.
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11. Telo a erotizacia v reklame.
12. Zivotny $tyl, subkultirna identita a reklama.
13. Fanusikovstvo a merchandising.

Odporiacana literatira:

BANYAR, M. 2017. Brand a logo. Zlin: FMK Univerzita Tomége Bati ve Zline, 2017.

HAJEK, V. 2011. Jak rozpoznat odpadkovy kos. Praha: Labyrint, 2011.

MALICEK, J. 2008. Vademecum popkultury. Nitra: UKF v Nitre, 2008.

MALICKOVA, M. 2021. Intertextualita ako metoéda porozumenia popkultirnemu textu. Nitra:
UKF v Nitre, 2021.

MALICKOVA, M. 2021. Videoklip ako skratka k popkultirnej skisenosti. In: Iniciaéné kapitoly
z popularnej kultary. Nitra: UKF, 2021.

MALICKOVA, M. 2019. ,,Som hipster a neviem o tom.“ Patranie po priznakovych estetickych
hodnotach hipsterstva. In: Cesky lid. ISSN 0009-0794, Ro¢. 106, ¢. 1 (2019), s. 49-67.
MALICKOVA, M. 2009. Interaktivita a virtualna realita vo filme. In: Ingtitorisova, D. (ed.)
Divadlo — interaktivita, inscenovanost’, diskurz. Nitra: UKF, 2009.

PLESNIK, L. a kol. 2011. Tezaurus estetickych vyrazovych kvalit. 2. dopl. vyd. Nitra: UKF v
Nitre, 2011.

RUSNAK, J. a kol.: Texty elektronickych médii. Stru¢ny vykladovy slovnik. Presov: Presovska
univerzita v PreSove, 2010.

WELSCH, W. 1993. Estetické myslenie. Bratislava: Archa, 1993.

ZUSKA, Vlastimil: Estetika. Uvod do soucasné tradi¢ni discipliny. Praha: Triton, 2001.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, cesky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Michaela Mali¢kova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Filozoficka propedeutika
KMKR/1FP/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studenta: 75 h

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na semindre 26 hodin + samostudium a priprava na
skasku 22 hodin + 1 hodina zavere¢na skuska

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava zadani a tloh 34 hodin + samos$tidium a priprava na
skasku 34 hodin + 1 hodina zavere¢na skuska

Podmienky: Celkové hodnotenie Studentov pozostava z troch ¢asti - tcast’ na semindroch (10 %),
interpretacia vybraného textu (30 %) a test (60 %).

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student rozumie zékladnym tendenciam vo vyvoji filozofie, zikladnym problémom a filozofickym
metddam (indukcia, dedukcia, analyza, syntéza, komparacia a i.) a dokaze ich aplikovat’ pri rieSeni
vybranych problémov. Pozna filozofické discipliny, ich predmet skimania, kategorialny aparat a
vybranych predstavitel'ov (ontoldgia, gnozeoldgia, kozmoldgia, etika, estetiky, axiologia, logika
a 1.). Je schopny kriticky, kontextualne a interdisciplinarne mysliet. Dokéaze aplikovat’ vybrané
filozofické problémy do kazdodenného zivota, vytvarat problémové situacie a hladat’ na nich
riesSenie.

K W01

Ma zakladné vedomosti o charaktere vied o poznani a o socidlnej komunikacii, o ich mieste v
systéme vied a zaroven o vztahu k inym vedam, pozna terminologiu spojenu s vyssie uvedenou
oblast’ou vied.

K W03

Rozumie najdolezitejSim filozofickym a antropologickym pojmom a kategdridm, ma znalosti o
¢loveku ako o subjekte posobiacom v socialnom priestore a kreujucom kultaru.

K _U01

Dokéze spravne analyzovat’ priiny a priebeh vybranych spolocenskych procesov a javov (aj
kultarnych, politickych, pravnych, hospodarskych).

K K01
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Rozumie potrebe uclit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuc vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K02

Dokéaze fungovat a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K04

Spravne identifikuje a urci dilemy, aj etické, spojené s realizaciou povolania; ma vedomie
dolezitosti uloh a problémov spojenych s uplatiiovanim profesie novindra a PR pracovnika v
rozsahu socialnej komunikéacie.

K K05

Dokéze sa podiel’at’ na priprave socidlnych projektov (politickych, hospodarskych, ob¢ianskych),
prihliadajic na komunikacné, pravne, ekonomické a politické aspekty.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Co je filozofia? Na ¢o je filozofia dobra? Co nas filozofia ugi?

2. Filozofia a filozofické discipliny.

3. Predmet, metody, funkcie filozofie. Filozofia a svetonazor.

4. Filozofia a Specialny vedy (rozdiel: predmet skiimania, vyuziteI'nost’, presnost’ zaverov, metody).
5. Pociatky filozofického myslenia. Prechod od mytu k logu.

6. Diachronny prierez dejinami filozofie (hlavné obdobia, predstavitelia).

7. Ontologia ako filozofickd disciplina (zédkladné problémy, kategoridlny aparat, vybrani
predstavitelia, diachronne a synchrénne porovnanie vybranych koncepcii (Demokritos, Platon,
Aristoteles, Descartes a i.).

8. Kozmologia (zakladné problémy, kategoridlny aparat, vybrani predstavitelia, diachrénne a
synchronne porovnanie vybranych koncepcit).

9. Gnozeolodgia (zakladné problémy, kategoridlny aparat, vybrani predstavitelia, diachréonne a
synchronne porovnanie vybranych koncepcii (Platon, racionalizmus, empirizmus, Kant a i.).

10. Etika (zakladné problémy, kategorialny aparat, vybrani predstavitelia, diachrénne a synchrénne
porovnanie vybranych koncepcii (Kantov kategoricky imperativ, osvietenstvo, Lipovetsky,
Bauman a i.).

11. Estetika (zakladné problémy, kategoridlny aparat, vybrani predstavitelia, diachrénne a
synchroénne porovnanie vybranych koncepcii (Platonova tedria krasy, Aristotelova teoria umenia,
Welsch- anestetizacia, inStituciondlna tedria umenia — A. Danto a i.).

12. Axiologia (zékladné problémy, kategoridlny aparat, vybrani predstavitelia, diachronne a
synchréonne porovnanie vybranych koncepcit).

13. Zaverecna evaludcia.

Odporiacana literatira:

MACHALOVA, T. 1993. Zaklady filozofie. Bratislava : Iris.

WEISCHEDEL, W. 2007. Zadné schody filozofie. Bratislava : Petrus.

LIESSMANN, K. 1994. O mysleni : Uvod do filosofie. Olomouc : Votobia.
LIESSMANN, K. 2012. Universum véci : k estetice kazdodennosti. Praha : Academia.
LIESSMANN, K. Vzdélani jako provokace. Praha : Academia,

LIESSMANN, K. Teorie nevzdélanosti : omyly spolecnosti védéni. Praha : Academia.
RICKEN, F. 2002. Anticka filosofie, Olomouc: Olomouc, 2002.

KRATOCHVIL, Z. - BOUZEK, J. 1994. Od mytu k logu, Praha: Herrmann a synové, 1994.
GREASER, A. 2000. Recka filosofie klasického obdobi. Praha: Oikoymenh.

BONDY, E. 1994. Anticka filosofie, Vokno: Praha.

LONG, A. 2003. Hellénisticka filosofie. Praha: Oikoymenh.

ANZENBACHER, A. 1990. Uvod do filozofie, SPN: Praha.

LESKO, V.- MIHINA, F. 1999. Dejiny filozofie. Iris: Bratislava.
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HADOT, P. 2017. Co je anticka filosofie? Praha : VySehrad.

LONG, A. 2003. Hellénisticka filosofie. Praha.

STORIG, H. J. 2007. Malé dg&jiny filosofie. Karmelitanské nakladatelstvi, Kostelni Vydii.
BONDY, E.1993. Filosofie sklonku antiky a kiestanského sttedoveku. Praha.
HEINZMANN R.2000. Sttedovéka filosofie. Olomouc.

PIEPER J. 1993. Scholastika. Osobnosti a naméty stredoveké filosofie. Praha.

VRIES J. de. 1998. Zakladni pojmy scholastiky. Praha.

STORIG, H. J. 1999. Malé dg&jiny filozofie. Vysehrad: Zvon 1999 8. Za zrkadlom moderny.
Bratislava: Archa.

MIHINA, E., LESKO, V. a kol.1999. Metamorfozy poklasickej filozofie. Bratislava.
MIHINA, F., LESKO, V. 1994. Dejiny filozofie. Bratislava.

CORETH, E., SCHONDOREF, H. 2002. Filosofie 17. a 18. stoleti. Olomouc.

CORETH, E., EHLEN, P., SCHMIDT, J. 2003. Filosofie 19. stoleti. Olomouc.

CORETH, E., EHLEN, P., HAEFFNER, G., RICKEN, F. 2016. Filosofie 20. stoleti. Olomouc
2006

HOLZHEY, H., ROD, W. 2002. Filosofie 19. a 20. stoleti II. Praha.

MAJOR, L., SOBOTKA, M. 1982. D¢jiny filosofie III. Praha.

PETRICEK, M. 2001. Uvod do (soucasné) filosofie. Praha 1992

NIDA-RUMELIN, J. 2002. Slovnik sougasnych filosofii. Praha: Garamond.

OLSOVSKY, J. 2005. Slovnik filosofickych pojmi souasnosti. Praha: ACADEMIA.
ZI1GO, M. 1987. Pohl'ady do novovekej filozofie. Bratislava.

SOBOTKA, M., CECHAK, V., SUS, J. 1984. Co vite o novoveké filosofii. Praha.
SOBOTKA, M., ZNOJ, M., MOURAL, J. 1994. D¢jiny novovekeé filosofie od Descarta po
Hegela.

Praha.

CORETH, E., EHLEN, P., SCHMIDT, J. 2003. Filosofie 19. stoleti. Olomouc.
HOLZHEY, H., ROD, W.2006. Filosofie 19. a 20. stoleti II. Praha 2006.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 559

ABS N

92.67 7.33

Vyuéujuci: Doc. ThDr. PhDr. Tomas Pruzinec, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Fotografia pre masmédia
KMKR/2FM/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 34 hodin.

Podmienkou ziskania hodnotenia je ucast’ na seminaroch (maximalny pocet povolenych absencii
= 2), vypracovanie, priebezné konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu ,,Reklamny
plagat” (max. 60 bodov) a ,,navrh logotypu - inicidlok* (max. 40 bodov). Kredity nebudu udelené
Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % - 80 %, E=79 %
-70 %, FX =69 % - 0 %.

Vysledky vzdelavania:

Student pozna nastroje, tedrie a terminoldgiu spojenti so $pecifikom poéitadovej grafiky a
fotografie.

Student vie analyzovat, spracovavat a interpretovat’ medialne obsahy, tvorit’ produkty v tradi¢nom
aj digitalnom prostredi (medialne, multimedialne a marketingové¢), samostatne pouzivat’ odborné
terminy v materinskom a cudzom jazyku, disponuje schopnost'ou autonomne rozhodovat’ pri rieSeni
praktickych problémov,

Student vie pracovat’ v kolektive a preberat’ na seba zodpovednost’ pri vykone &innosti stivisiacich
s odborom (medidlna, masmedialna a marketingovd komunikacia), dokéaze kriticky mysliet’ pri
interpretacii a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov

Student dokaze analyzovat' a zhodnotit’ pracu vyznamnych predstavitelov médii v Pol'sku a
v zahrani¢i. M4 schopnost’ diferencovania a analyzy réznych druhov komunikaénych kodov a
zaroven schopnost’ vyuzivat’ ich v praxi.

K W10

Pozna typologiu zurnalistickych, rozhlasovych, televiznych a internetovych zanrov; disponuje
zakladnymi vedomost'ami z oblasti tvorby literarnych a uzitkovych textov.

K W19
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Ma vedomosti o metdodach a nastrojoch vratane technik ziskavania udajov, ktoré prislichaju
vednym odborom a disciplinam adekvatnym pre Studovany Studijny program, ktoré umoznuju
opisat’ Struktury a socidlne institiicie a zaroven procesy prebiehajice v nich a medzi nimi, s dérazom
na vybrané institucie a socidlne a hospodarske organizacie.

K W20

Pozna nastroje, tedrie a terminologiu spojent so Specifikom studovanej Specializacie.

K U09

Vedome dokaze uplatiovat’ novinarske zanre — tak spravodajské, analytické, ako aj beletristické;
vie, v ¢om spociva profesiondlny novinarsky research vedeny z hl'adiska vybranej novinarske;j
vypovede, je schopny vyuzivat’ diverzifikované zdroje informacii.

K Ul15

Dokéze analyzovat’ a zhodnotit’ pracu vyznamnych predstavitel'ov médii v Pol'sku a v zahranici.
K U24

Ma schopnost’ diferencovania a analyzy réznych druhov komunikaénych kdédov a zaroven
schopnost’ vyuzivat’ ich v praxi.

K K02

Dokéaze fungovat a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K08

Prejavuje pripravenost’ zdokonal'ovat’ si komunikacné spravanie — vo verbalnej a neverbalnej
oblasti; chce si zdokonal'ovat’ $tyl pisania, smeruje k perfektnému ovladaniu gramatickych pravidiel
a Stylistickej korektnosti; zdokonal'uje si techniky emisie hlasu a techniky ,,reci tela”.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu, podmienky ziskania kreditu z predmetu. Fotografia historia a su¢asnost’ a
vyber tém seminarnych prac. Zoznamenie sa s programom Adobe Photoshop.

2. Navrhovanie a realizovanie marketingovo-komunika¢nej aktivity, kreativna praca na tvorbe a
uprave fotografii

3. Cvicenia z fotografie z hl'adiska fotografie a grafiky zamerané na kompoziciu

4. Aplikovanie technologie a dejinného kontextu s interdisciplinarnym prepojenim na estetiku a
dejiny umenia. Kompozi¢né principy fotografie-

5. Praca s fotografiami v prostredi Adobe Photoshop

6. Praca s textom v prostredi Adobe Photoshop, kompozicia pismen - Inicialy

7. Fotografické zanre

8. Dokumentarna fotografia jej predstavitelia a hlavné znaky

9. Reportazna fotografia jej hlavné znaky a etika fotografovania

10. Konkrétne vyuzitie jednotlivych druhov fotografie v praxi.

12. Konzultacia ndvrhu reklamného plagatu a jeho finalizacia

13. Fotografia a jej miesto v ramci masmedidlnej komunikacie

Odporiacana literatira:

FREEMAN, M. 2017. Oc¢ima fotografa - Kompozice pro lepsi digitalni fotografie. Bratislava:
Zoner Press. ISBN 80-74-1300-38

PENIAK, J. - PUCHOVSKA, O. — STRBOVA, E. 2020. Korona - Art - Media: Digitalna
konverzia marketingu umenia; recenzent: Agnieszka Ogonowska, Stefan Gero. 1. vyd.
Bratislava: Europska Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2020. 129 s. ISBN
978-80-973848-1-4

LABSKA, H. 2003. Komunika¢né aktivity a ich vplyv na nakupné spravanie spotrebitel’a. In:
Marketingova panorama, roc. 1, 2003, ¢. 2. s. 31 — 34. ISSN 1336-1864
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LIDWELL, W. - HOLDEN, K. - BUTLER, J. 2011. Univerzalni principy designu. Brno:
Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3540-2

GEORGE, Ch. 2008. Blesk v digitalni fotografii. Bratislava: Zoner Press. ISBN
978-80-7413-00-90

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, ¢esky, anglicky, pol'sky jazyk

Poznamky:
PocitaCova miestnost. Max. 15 Studentov. Graficky softvér Adobe Photoshop, Adobe Lightroom.
Blender.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 808

A B C D E FX

28.84 8.04 17.95 16.09 8.79 20.3

Vyuéujuci: Mgr. Maria Koskova, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Graficky dizajn
KMKR/1GD/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkovéa zat'az Studenta: 75 hodin.

Denny $tudent: seminare 26 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin + samostadium 20 hodin.

Podmienky: Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ti¢ast'ou na cvic¢eniach, vypracovanim
a konzultovanim jednotlivych zadani v rozsahu 10 prac. Kazdé zadanie je priebezne hodnotené max.
poctom bodov 6, ktoré tvoria celkové hodnotenie Studenta. Kredity nebudu udelené Studentovi,
ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 % bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % - 80 %, E=79 %
-70 %, FX =69 % - 0 %.

Vysledky vzdelavania:

Student dokaZe analyzovat, spracovavat’ a interpretovat’ medialne obsahy, tvorit produkty v
tradi¢nom aj digitdlnom prostredi (medidlne, multimedialne a marketingové), tvorit’ informacné
produkty rézneho charakteru, autonomne rozhodovat’ pri rieSeni praktickych problémov, efektivne
pracovat’ v kolektive a preberat na seba zodpovednost' pri vykone Cinnosti suvisiacich s
odborom (medialna, masmedialna a marketingova komunikécia), kriticky mysliet’ pri interpretacii
a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov.

Struc¢na osnova predmetu:

. Propedeutika dizajnu.

. Dejiny dizajnu: Pojem dizajnu. Formovanie a terminologia dizajnu.
. Tvorba dizajnu: Farba.

. Metody dizajnu: Dizajnérsky sposob poznania.

. Tvorba dizajnu: Tvar.

. Tvorba dizajnu: Kompozicia.

. Dejiny dizajnu: Vznik a rozvoj dizajnu od 19. stor. por. 1919.

. Aplikécie dizajnu: Tvorba znacky

. Dejiny dizajnu: Modernizmus v dizajne, 1919 - 1945.

O 00 1 O U B W —
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10. Aplikacie dizajnu: Vplyv dizajnu na spotrebitel’a.

11. Dejiny dizajnu: Povojnovy rozvoj dizajnu, 1945 - 2000.
12. Metddy dizajnu: Osobnost’ produktu.

13. Tvorba dizajnu: plagat

Odporiacana literatira:

KOLESAR, Z. 2000. Kapitoly z dejin dizajnu I. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2000.
ISBN 978-80-970173-1-6

KOLESAR, Z. 2000. Kapitoly z dejin dizajnu II. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu, 2000.
ISBN 978-80-970173-1-6

KOLESAR, Z. 2006. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu,
2006. ISBN 80-968658-5-4

ERLHOFF, M. - MARSHALL, T. 2008. Design Dictionary. Perspectives on Design Terminology.
Basel: Birkhauser Verlag AG, 2008. ISBN 978-3-7643-7739-7

BURDEK, E. B. 2005. Design. History, Theory and Pratice of Product Design. Basel: Birkhauser
Verlag AG, 2005. ISBN 978-3-7643-7029-7

CROSS, N. 2006. Designerly Ways of Knowing. London: Springer, 2006. ISBN 1846283000
KOPRDA, T. - BULANDA, I. 2020. Creation And Development Of Accent Typeface Forms Of
Writing And Their Use In Advertising / In: European Journal of Media Art and Photography.
Ro¢. 8, ¢. 1 (2020), s. 116-125. ISSN 1339-4940

KOPRDA, T. 2017. Design and Marketing Communication; recenzent: Saso Kozuharov,

Mijalce Georgievski, 2017. In: Global Tourism Challenges in 21st Century : The International
Scientific Committee of Icon Best - International Conference for Business, Economy, Sport and
Tourism, Skopje, 2016. Skopje : University of Tourism and Management, 2017. pp. 45-56. ISBN
978-608-4593-49-3

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 752

A B C D E FX

29.79 37.63 20.35 5.05 2.39 4.79

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Jazykova kultara
KMKR/1JK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zat'az Studenta: 75 hodin

Denny Student: ucast’ na seminaroch 26 hodin + priprava na seminare 13 hodin + priprava
seminarnej prace 18 hodin + samostidium 18 hodin

Externy Student: Uc¢ast’ na semindroch 6 hodin + priprava na seminare 13 hodin + priprava
seminarnej prace 18 hodin + samostidium 38 hodin

Podmienky: Vypracovanie semindrnej prace zameranej na porusovanie jazykovej kultury a
adekvatne pouzivanie spisovného jazyka vo verejnom styku. Vysledky obsahovej analyzy
spracovanej na vzorke textov z oblasti marketingovej komunikacie a médii budi Studenti
prezentovat’ na seminari. Podmienkou hodnotenia je aktivna ucast’ na semindroch - schopnost’ viest’
diskusiu s vyuzitim odbornej terminolégie a znalosti o témach zaradenych na jednotlivé seminare
pocas semestra (20%), uspesna prezentacia seminarnych Ciastkovych uloh (40%) a akceptovanie
ich vysledkov a zaverov v podobe seminarnej prace (40%).

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student identifikuje a vybavuje si terminologické vedomosti a vedomosti o klasifikaciach
a kategoriach jazykovej kultiry slovenského jazyka. Poznd pravidla slovenského pravopisu.
Poznatky aplikuje na verejne/medialne prezentované texty pisanych a hovorenych prejavov
profesiondlov. Rozpozndva funkéné jazykové Styly, jazykové prostriedky zdmerne zaradené
do medidlnych a marketingovych komunikatov s ohl'adom na cielové skupiny aj prostriedky
persuazivnej komunikacie. Tieto texty analyzuje prostrednictvom vhodne zvolenej vyskumnej
metddy. Je nositel'om zruénosti v oblasti interpersonalnej komunikécie a autoprezentacie.

K U1l

Ma zruc€nosti v oblasti interpersonalnej komunikécie a autoprezentacie, umoznujicej profesionalne
vykonavat’ pracu novindra alebo pracovnika PR; dokaze zhodnotit’ vlastné aktivity a spravanie vo
sfére socidlnej komunikacie z hl'adiska etiky a prava.

K U16

Ma schopnost’ pripravy typickych textovych zanrov v rozsahu zurnalistiky, public relations a
reklamy s vyuzitim zakladnych teoretickych vychodisk a r6znych zdrojov.
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K KO01

Rozumie potrebe ulit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuic vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K02

Dokéaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

Stru¢na osnova predmetu:

1) Jazykova kultura nadvizuje na lingvistické predmety studijného planu

2) Miesto jazykovej kultiry v kultirnom kontexte

3) Kultara jazyka, jazykova kultara a kultira reci

4) Norma, uzus, kodifikécia

5) Rozdiely medzi normou a kodifikaciou, kodifika¢né prirucky

6) Vzt'ah spisovnej slovenciny a nareci a vyuzivanie narec¢i v reklamnych textoch
7) Jazykova kultura v printovych a audiovizualnych médiach

8) Uroven, funkcia a $pecifické znaky jazyka reklamy a propagacie

9) Preberanie slov z inych jazykov a subStandardné vyrazy, bohemizmy, anglicizmy a
internacionalizmy v slovenskej reklame

10) Jazykova kulttra v prostredi internetovej komunikacie

11) Vybrané problémy jazykovej kultiary

12) Jazykova kultira hovoreného a pisaného prejavu.

13) Vyhodnotenie predmetu

Odporiacana literatira:

DOLNIK, J. 2000. Spisovna slovenéina a jej pouzivatelia. 315 s. Bratislava : Stimul, 2000.
KRAL, A. —RYZKOVA, A. 1990. Zaklady jazykovej kultary. 126 s. Bratislava : SPN, 1990.
POVAZAIJ, M. 2009. Jazykova kultira na zaGiatku treticho tisicro¢ia. 215 s. Bratislava : VEDA,
20009.

Zborniky Sociolingvistika Slovaca, odborné jazykové casopisy (Kultura slova, Slovenska re¢,
Jazykovedny Casopis, jazykové rubriky inych periodik, a pod.)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 370

ABS N

97.84 2.16

Vyuéujuci: PhDr. Patrik Lenghart, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Krizova komunikacia v marketingovej komunikacii
KMKR/KKvMK/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny $tudent: seminare 26 hodin + praca na priebeznych zadaniach a ich prezentovanie 49 hodin
Externy Student: seminare 6 hodin + praca na priebeznych zadaniach a ich prezentovanie 69 hodin
Podmienkou ziskania hodnotenia je Gi€ast’ na seminaroch (maximalny pocet povolenych absencii =
2) a praca na priebeznych zadaniach reflektujicich obsah kurzu a ich prezentovanie (100 bodov).
Kredity nebudu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu chape poziciu a vyznam krizovej komunikacie v kontexte public
relations, pozna jej historické pozadie, ako aj sucasnt funkciu. V pripade krizovej situacie dokaze
zvolit vhodnt stretégiu krizovej komunikacie, ako i manazovat jej proces, vratane tvorby nastrojov
a vystupov. Je schopny analyzovat’, spracovavat’ a interpretovat’ medialne obsahy, tvorit’ produkty
v tradicnom aj digitalnom prostredi (medialne, multimedidlne a marketingové) a samostatne
analyzovat’ a riesit’ rozne odborné problémy spadajtice do odboru.

Struc¢na osnova predmetu:

. Historia krizovej komunikacie

. Kriza - pri¢iny, typoldogia

. Krizové planovanie a jeho zakladné postupy

. Krizovy komunikaény tim a pozicia hovorcu

. Tvorba komunika¢ného krizového planu

. Krizova komunikécia - ciele, zakladné pravidl4 jej efektivity

. Case study - priklady dobrej praxe krizovej komunikacie

. Modely krizovej komunikacie

9. Stratégie krizovej komunikacie - SCCT model

10. Krizova komunikacia v kreativnom priemysle: persondlne, materidlne a administrativne
zastreSenie v reklamnej agenture

11. Specifika a rozdiely krizovej komunikacie v B2B a B2C rovine v kontexte reklamnych agentir
12. Stratégie krizovej komunikacie a zasady jej efektivneho riadenia na socialnych sietach

01N LN AW —
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13. Case study - priklady dobrej praxe krizovej komunikacie

Odporiacana literatira:

VYMETAL, S. 2009. Krizova komunikace a komunikace rizika. Praha: Grada Publishing a.s.,
2009. 176 s. ISBN 978-80-247-2510-9.

CHALUPA, R. 2012. Efektivni krizova komunikace pro vSechny manazery a PR specialisty.
Praha: Grada Publishing, 2012. 176 s. ISBN 978-80-247-4234-2.

SZABOOVA, V. 2019. Case Study in Crisis Communication from Academic Environment

In: Creative Strategy/ Strategy of Creativity : Trends in Creative Marketing Communication.
Praha : Professional Publishing, 2019. ISBN 978-80-88260-38-7, s. 119-135. Dostupné online
na:<https://drive.google.com/file/d/1u2jEDTP7WHe23uk7H1P5pefcMUP7x_xb/view>
SZABOOVA, V. 2019. Crisis Communication in the Creative Industries and its staffing In:
Marketing Identity 2019 : Offline Is the New Online - aktudlne vyzvy onlinovej a offlinovej
komunikacie : proceedings from conference. Trnava UCM, 2019. ISBN 978-80-572-0038-3. s.
335-352. Dostupné online na: <https://fmk.sk/download/MI12019_AlJ final-1.pdf>
SZABOOVA, V. - SPALOVA, L. 2019. Crisis Communication in the Creative Industry

In: ARICBE/ARICPAS 2019 : Conference Proceedings. Cambridge : Aricon, 2019. ISBN
978-1-78972-833-0, s. 24-37.

BEDNAR, V. 2012. Krizova komunikace s médii. Praha: Grada Publishing, 2012. 192 s. ISBN
978-80-247-3780-5.

CHUDINOVA, E. — TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. Zilina: Eurokodex, 2013. 168 s.
ISBN 978-80-8155-019-5.

ANTUSAK, E. — VILASEK, J. 2016. Zaklady teorie krizového managementu. Praha: Karolinum,
2016. 134 s. ISBN 978-80-246-3443-2.

COOMBS, W. T. 2019. Ongoing crisis communication: planning, managing, and responding. 5.
vyd. Thousand Oaks: SAGE Publishing, 2019. 256 s. ISBN 978-1544331959.

COOMBS, W. T. - HOLLADAY, S. J. 2010. The Handbook of Crisis Communication. Oxford:
Blackwell Publishing, 2010. 737 s. ISBN 978-1-4051-9441-9.

HEJLOVA, D. 2015. Public Relations. Praha: Grada Publishing a.s., 2015. 256 s. ISBN 978-80-
247-5022-4.

SPALOVA, L. - SZABOOVA, V. - MULLER, A. 2020. Crisis Communication in Organizations
In: GRANT journal. Ro¢. 9, ¢. 1 (2020), s. 67-76. ISSN 1805-0638.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Veronika Szaboova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Lexikologia a frazeoldgia
KMKR/2LF/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava prezentacie 15 hodin + samostidium 8 hodin +
rieSenie zadanych tloh 26 hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + priparava prezentacie 15 hodin + samostudium 30 hodin +
rieSenie zadanych uloh 24 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast’ na vyucbe (40%), vypracovanie zadanych uloh (40%) a prezentacia
(20%).

Studenti vypracuju prezentaciu k seminarom na vopred stanovené témy, su¢asne sa zapajaji do
rieSenia zadavanych uloh priebezne pocas semestra. Zadania st zamerané na lexikalnu stranku
marketingovych komunikatov, takisto na ich analyzu a tvorbu, na kritické posudenie vytvorenych
komunikatov v zavislosti od sledovanych ciel'ov a ciel'ovej skupiny.

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska vedomosti o lexikélnej rovine jazyka. Ziskané poznatky vie aktivne vyuzivat' vo
fazach tvorby masmedidlnych a marketingovych komunikétov. Rozumie rozvrstveniu a klasifikacii
lexikalnej roviny jazyka. Jej Struktaru vie ustivzt'aznit’ so segmentaciou trhov, pre ktoré maju byt
vytvorené¢ komunikaty uréené. Ma prehl'ad v aktualnych trendoch a zmenach v slovnej zasobe
jazyka, aktivne ich sleduje a operativne vie riesit’ terminologické problémy v pouzivani jazyka v
medidlnej a marketingovej oblasti.

K Wo0l

Ma zakladné vedomosti o charaktere vied o poznani a o socidlnej komunikacii, o ich mieste v
systéme vied a zaroven o vztahu k inym vedam, pozna terminologiu spojenu s vyssie uvedenou
oblast’ou vied.

K W03

Rozumie najdolezitejSim filozofickym a antropologickym pojmom a kategdridm, ma znalosti o
¢loveku ako o subjekte posobiacom v socialnom priestore a kreujucom kultaru.

K U01
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Dokéze spravne analyzovat’ priiny a priebeh vybranych spolocenskych procesov a javov (aj
kultarnych, politickych, pravnych, hospodarskych).

K U08

Ma zru¢nosti argumentacie a persuazie, uplatinovania rétorickych figur a trépov a zaroven zru¢nosti
spravneho vyuzivania negocia¢nych technik.

K K01

Rozumie potrebe uclit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuc vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K02

Dokéaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na vyuzivanie slovnej zasoby (vlastnosti slov, znakov a frazeologizmov)

v oblasti medialnej a marketingovej komunikécie, na vyber slov a frazeologizmov vo vidzbe na
prijemcu — ciel'ovll skupinu, zvoleny komunikat, konkuren¢né prostredie, masmédium i d’alSie
aspekty marketingovej komunikécie a ich zaclenenie do kone¢nej podoby komunikatu.

1) Lexikologia, pomocné vedné discipliny a ich vyznam v oblasti komunikécie, predmet lexikologie
— slovo, pojem

2) Vyznam slova, typy a zmeny vyznamov slov a charakteristika slovnej zasoby

3) Jazykovy znak a jeho vyuzivanie v marketingovej komunikécii

4) Rozsirovanie slovnej zdsoby

5) Derivatologia — jej podstata, slovotvorna motivacia a vyuzitie v komunikécii

6) Semazioldgia — vSeobecné otazky lexikalnej sémantiky, lexikalny vyznam a jeho vztahy, typy
lexikalnych vyznamov, vyznamovy odtienok

7) Paradigmatické vztahy v slovnej zasobe — polysémia, homonymia, synonymia, antonymia,
hyperonymia, hyponymia, kohyponymia

8) Klasifikacia slovnej zdsoby — zakladné principy Clenenia a charakteristiky jednotlivych typov
slov vo vzt'ahu k medialnym komunikatom a cielovym skupinadm

9) Slovna zéasoba z hladiska pdvodu, socidlneho a teritoridlneho clenenia, aktivneho a
pasivneho pouzivania, triedenie slov a expresivna lexika. MoZnosti uplatnenia v masmedialnej a
marketingovej komunikécii.

10) Frazeoldgia a jej vyuzivanie v masmedidlnej a marketingovej komunikacii vo vztahu k typu
publika a ciel'ovej skupiny.

11) Frazeologické celky, frazeologické spojenia a frazeologické zrasty, paremioldgia a Zanre
parémii.

12) Terminologia — vlastnosti terminu, terminy pouzivané v oblasti masmedialnej a marketingovej
komunikacie.

13) Evaluécia projektov a spitna vizba

Odporiacana literatira:

RIPKA, I. - IMRICHOVA, M. 2004. Zaklady slovenskej lexikologie. Presov : FHaPV PU, 2004.
156 s. ISBN 80-8068-311-5

DOLNIK, J. 1990. Lexikéalna sémantika. Bratislava : Univerzita Komenského, 1990. 304 s.
MAGALOVA, G. 2008. Frazeolégia (nielen) pre zurnalistov. Nitra : FF UKF v Nitre, 2008.
MISTRIK, J. 1999. Jazyk a re¢. 2. upravené vydanie. Bratislava : Mladé leta, 1999. 430 s. ISBN
80-06-00924-4

POVAZAIJ, M. 1996. Zo su¢asnych problémov jazykovej kulttry. In: Kultura slova, ro¢. 29,
1995, ¢. 4, s. 196-197. ISSN 0023-5202

SKLADANA, J. 2012. Ukryté v slovach. Bratislava : SPN — Mladé leta. 2012.
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VEVERKOVA, V. 2012. Specifik4 jazyka bulvaru v slovenskej a zahrani¢nej tlaéi. In:
Buducnost’ médii. Piestany : Institat mediologie a politologie, 2012.

CERNY, J. - HOLES, J. 2004. Sémiotika. Praha : Portél, 2004. 368 s. ISBN 80-7178-832-5
MIKO, F. a kol. 1989. Frazeoldgia v Skole. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo,
1989.232 s.

MLACEK, J. 1977. Slovenska frazeoldgia. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo,
1977.120 s.

FURDIK, J. 1981. Slovotvorne motivované slovo ako jazykovy znak. In: Jazykovedné §tadie. 16.
Red. J. Ruzicka. Bratislava : Veda, 1981. s. 145-149.

Zborniky Sociolingvistika Slovaca, odborné jazykové casopisy (Kultura slova, Slovenska re¢,
Jazykovedny Casopis, jazykové rubriky inych periodik a pod.)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 306

ABS N

96.08 3.92

Vyuéujuci: Mgr. Veronika Cillingova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nézov predmetu: Marketingova prax
KMKR/IMP/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Studia: 120s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studenta: 120 hodin

Podmienky: Student musi pre ziskanie hodnotenia "ABS" odovzdat’ vyplneny vykaz o absolvovani
praxe a dolozit’ preukazanie ¢innosti z absolvovanej praxe adekvatnym vystupom, t.j. printovou
reklamou, audidlnym ¢i audiovizudlnym spotom, marketingovou analyzou, PR ¢lankom a pod.

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani praxe disponuje praktickymi zruénostami osvojenymi vd’aka praci v
tvorivom kolektive. Dokéze tvorit produkty v tradi¢nom aj digitdlnom prostredi (mediélne,
multimedialne a marketingové), je schopny samostatne analyzovat a riesit’ rozne odborné problémy
spadajuce do odboru, ako i tvorit' informacné produkty rézneho charakteru a chape etické,
spolocenské a iné dosledky svojich rozhodnuti.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Struktara komunikaénej/ reklamnej agentiry - zoznamanie sa so StruktGrou agentury,
jednotlivymi poziciami a ich kompetenciami

2. Tvorba stratégii - komunikacnd vyzva, ciele a strategicky pristup k rieSeniu komunikaénej vyzvy
3. Plénovanie kampane - vymedzenie komunikacnych faz a komunikaénych néstrojov
(komunikacny mix)

4. Ideamaking - idea rieSenia, insight, kreativny pohl'ad na rieSenie problému

5. Copywriting - tvorba reklamnych textov a textovych nastrojov

6. Graficky dizajn - printova reklama, vizudly, praca v grafickych editoroch (Adobe Photoshop)

7. Account manazment - prezentovanie reklamnej agengury, tréning komunikacnych zruénosti pre
ucely komunikacie vo vzt'ahu agentura-klient

8. Public relations - budovanie good will znacky, interné a externé PR, ciele PR

9. Krizovy manazment agentlry - osvojenie si krizovych komunika¢nych stratégii, tvorba planov
krizovej komunikacie, tvorba krizového komunika¢ného timu

10. Mediélna statégia kampane - tvorba medidlneho mixu, ndkup medialneho priestoru

11. Event marketing - planovanie a organizacia eventov, sponzoring
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12. Content marketing - content marketingové stratégie, tvorba person
13. Vyhodnocovanie kampane - metriky merania efektivnosti, spiatnd vdzba

Odporiacana literatira:

REZNICEK, J. - PROCHAZKA, T. 2014. Obsahovy marketing: Nakrmte Internet svym
obsahem. Brno: Computer Press, 2014. ISBN 978-80-251-4152-6.

BEDNAR, V. 2012. Krizova komunikace s médii. Praha: Grada publishing, 2012. ISBN
978-80-247-3780-5.

VESELA, Z. - SALOVA, A. - RAKOVA, M. 2020. Copywriting: Piste texty, které prodavaj.
Brno: Albatros Media, 2020. ISBN 978-80-251-5017-7.

SZABOOVA, V., CYPRICH, P., PENIAK, J. 2022. Digital - Art - Content: praktikum tvorby
marketingového obsahu a meranie jeho efektivity. 1 vyd. Praha: Vysoka Skola mezindrodnich a
vefejnych vztaht, 2022. 70 s. ISBN 978-80-973848-4-5.

SZABOOVA, V. 2017. Serial Position Effect in relation to Various Types of Advertising Appeals.
Dot.comm. Ro¢. 5, ¢. 1-2 (2017), s. 32-50. ISSN 1339-5181. L.

SZABOOVA, V., SPALOVA, L. 2021. Dopady pandémie COVID-19 ako insight §tudentskych
kampani. Marketing a komunikace. Ro¢.16, ¢. 4 (2021), s. 18-19. ISSN 1211-5622.
KOSKOVA, M. 2013. Scénografia a jej komunika¢na hodnota v printovej reklame. Analyza a
vyskum v marketingovej komunikécii. Ro¢. 1, €. 1 (2013), s. 52-64. ISSN 1339-3715.
KOSKOVA, M. 2010. Ticho v printovej reklame. In: Quo vadis Mass Media: zbornik z
medzinarodnej vedeckej konferencie doktorandov konanej diia 23. aprila 2009. Trnava: UCM,
2010, S. 1-7. ISBN 978-80-8105-123-4.
https://www.pantarhei.sk/334423-marketing-v-praxi-anna-sabolova-nada-kacera
http://www.scr.sk/toolguide/ 9s55dh551700113z2h1gnb8/SCR_ToolGuide.pdf
http://www.kras.sk/

https://adma.sk/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 816

ABS N

99.51 0.49

Vyuéujuci: Mgr. Veronika Szaboova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Medialna prax
KMKR/2MPx/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Studia: 120s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studenta: 120 hodin

Podmienky: Student musi pre ziskanie hodnotenia "absolvoval" odovzdat vyplneny vykaz o
absolvovani praxe a dolozit’ preukazanie ¢innosti z absolvovanej praxe adekvatnym vystupom, t.j.
link na reportaz, clanok a pod. Kredity budu udelen¢ studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom
hodnoteni najmenej 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani praxe disponuje praktickymi zruénostami osvojenymi vd’aka praci v
tvorivom medidlnom kolektive. Dokédze tvorit’ produkty v tradi¢nom aj digitdlnom prostredi
(medialne, multimedidlne a marketingové), dokaze editovat’ a redigovat’ medidlne a masmedialne,
produkty z réznych oblasti, vie analyzovat’, spracovat’ a interpretovat medidlne a informac¢né
obsahy, produkty a diela a chape etické, spolocenské a iné dosledky svojich rozhodnuti.

Struc¢na osnova predmetu:

. Typologia médii - typy médii na slovenskom trhu, verejno-pravne média, sukromné média

. Struktiira média - medialne pozicie a ich kompetencie, hierarchia média, interny systém média
. Tréning hlasového prejavu - modulécia reci, tréning profesiondlneho prejavu

. Tvorba medialnych textov - obsah, vyber témy

. Tvorba medidlnych textov - gramatika a Stylistika

. Reportazna fotografia

. Tvorba audiovizualnych diel - scenar videa, storyboard, planovanie respondentov

. Postprodukcia obsahov - praca v programe na editaciu a strih videi (Adobe Premiere Pro)

9. Postprodukcia obsahov - tvorba voice-over a praca so zvukom audivizudlneho medidlneho diela
10. Medialna gramotnost’

11. Kritické myslenie

12. Etika médii

13. Medialne pravo

01N LN W —

Odporiacana literatira:
FTOREK, J. 2017. Manipulace a propaganda na pozadi soucasné informac¢ni valky. Praha: Grada,
2017. ISBN 9788027106059
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GREGOR, M. — VEJVODOVA, P. 2018. Zvol si info.: Nejlepsi kniha o fake news,
dezinformacich a manipulacich!!! Brno: CPRESS, 2018. ISBN 9788026418054

NOLLKE, C. 2007. Uméni prezentace: Jak piesvéd¢ivé, srozumitelné a plisobivé prezentovat.
Praha : Grada Publishing, 2007. ISBN 8024790572

HIERHOLD, E. 2005. Rétorika a prezentace. Praha : Grada Publishing, 2005. ISBN 8024707829
TUSER, A. 2010. Praktikum medialnej tvorby. Bratislava : Eurokodex, 2010. ISBN
9788089447169

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, cesky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 674

ABS N

98.37 1.63

Vyuéujuci: doc. Mgr. Gyorgyi Jankova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Medialne pravo
KMKR/2MPr/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava na semindre 25 hodin + priprava na priebezné
previerky pocas semestra 2x12 (spolu 24) hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + priprava na seminare, samostudium, individudlne konzultacie
s vyucujucim/vyucujucou 34 hodin + priprava na priebeznu previerku pocas semestra 35 hodin.
Podmienky: Aktivna ucast’ na semindroch, v ramci ktorych realizuje Student/Studentka praktické
aktivity a prezentuje ich vysledky (30 bodov). V priebehu semestra Student/Studentka absolvuje dve
pisomné previerky. Pri kazdej previerke moze ziskat' maximalne (35 bodov).

Kredity nebudu udelené studentovi/Studentke, ktory/a ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej
ako 70 bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % - 80 %, E=79 %
-70 %, FX=69%-0%.

Vysledky vzdelavania:

1. Student/Studentka rozumie zakladnym pojmom a systematike medidlneho prava. Vnima
problematiku tejto pravnej Gpravy v historickom kontexte. Student/Studentka ziska praktické
porozumenie vo vybranej oblasti ochrany zékladnych prav a slobod. Toto porozumenie je primarne
orientované na slobodu prejavu, jej realizaciu, vyznam a hodnotu v demokratickej spolo¢nosti.

2. Student/Studentka aplikuje poznatky z oblasti medidlneho priva na rieSenie praktickych
problémov a konkrétnych modelovych situacii, ktoré sa v tejto oblasti praxe vyskytuju. Identifikuje
relevantné pravne normy a dokéze posudit’ pravne vztahy vznikajice v medidlnom priestore,
vratane tych, ktoré su dosledkom regulacie internetu.

3. Na elementarnej, orientacnej urovni dokaze Student/Studentka posudit’ prava a povinnosti autorov
v roznych situaciach tykajucich sa autorskych prav, reklamy, ale vnima aj pravnu zodpovednost’
0s0b za konanie, napriklad za Sirenie hoaxov, ¢i poplasnych sprav.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do tedrie medidlneho prava — zakladné pojmy, historicky kontext a predmet upravy

2. Sloboda médii, mediédlna politika a medidlne prostredie na Slovensku po roku 1989

3. Sloboda prejavu, ustavné garancie, cenzura, a zdkonné moznosti obmedzenia slobody prejavu
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4. Zakon o periodickej tla¢i a agentirnom spravodajstve

5. Prava a povinnosti médii a novinarov, zakonny ramec, eticky kodex, kriminalizacia Zurnalistiky
6. Zakon o vysielani a retransmisii — zdkladné ustanovenia, postavenie Rady pre vysielanie a
retransmisiu, prava povinnosti vysielatel'a retransmisie

7. Sukromné a verejnopravne média — ich postavenie, prava a zodpovednost’ v kontexte boja proti
korupcii

8. Reklama v médiach — Zakon ¢. 147/2001 Z. z. o reklame, hospodarska sut'az, nekald sut'az

9. Pravne aspekty regulacie internetu a internetového vysielania — porovnanie pravnych uprav,
medzinarodné pravo, hl'adanie rieSeni problémov spojenych s regulaciou

10. Sirenie hoaxov a falo§nych sprav — trestnopravna zodpovednost

11. Autorské pravo - subjekt a predmet pravnej Gipravy, vznik, trvanie a obsah autorského prava
12. Autorské dielo a jeho pouzitie

13. Rekapitulacia a zavere¢né vyhodnotenie prace na seminaroch

Odporiacana literatira:

ADAMOVA, Z. — SKREKO, A. 2012. Autorské pravo v $kolach. Bratislava: Ustav informécii a
prognéz Skolstva, 2012.

BRECKA, S. 1994. Rada Eurépy a medialna legislativa. In: Otazky Zurnalistiky, 1994.
BRUNCLIK, M. 1995. Digitalni televize vola po zikonodarcich s fantazii. In Parlamentni
spravodaj, 2001.

DRGONEC, J. 1995. Tlacové pravo na Slovensku. Bratislava: Archa, 1995.

DRGONEC, J. 2008. Zaklady masmedidlneho prava. Bratislava: Bratislavska vysoka skola prava,
2008.

DRGONEG, J. 2013. Sloboda prejavu a sloboda po prejave. Samorin: Heuréka, 2013.
DRGONEQG, J. Ustava Slovenskej republiky. Velky komentér. Bratislava: C.H.Beck, 2015.
FUCIK, J. 2003. Regulace elektronickych médii a digitalni vysilani. In: Pravni radce, 2003.
HAJN, P. 2002. Nekomer¢ni reklama a pravo. Brno: Pravni rozhledy, 2002.

CHMELAR, E. 2003. Medzinarodnopravne zabezped&enie slobody informacie. In: Média na
prahu tretieho tisicrocia. Trnava: UCM, 2003.

CHOVANEG, J. 2015. Medialny systém Slovenskej republiky vo svetle prava. Bratislava:
Procom, 2015.

KERECMAN, P. 2009. Sloboda prejavu novinara a ochrana pred jej zneuzitim. Bratislava:
Slovensky syndikat novinérov, 2009.

KIRTLEY, J. 2010. Media Law Handbook. USA: Bureau of International Information Programs,
2010.

KNAPP, V. 1996. Antinomie a iluze svobody projevu. In: AUC luridica, 1996.

KOCINA, P. 2018. Podvody so zadverecnymi pracami sa vymkli kontrole. In: Sme, 2018.
KOCINA, P. 2020. Pravo na stkromny zivot — zapeklity pripad Andreja Danka In: Dennik N,
2020.

KOCINA, P. 2020. Problematizing the Freedom of Expression - Liberal Legalism Encounters
Postmodern Legal Thought. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2020.

KOCINA, P. 2020. Toto nie su kapitanske vylozky: pravo na sikromie a verejny zadujem. In:
Sme, 2020.

KROUPA, V. 2002. Licen¢ni modely digitalniho vysilani v Evropé. In: Parlamentni spravodaj,
2002.

MISTRIKOVA, Z. — ZITNY, M. 2001. Uloha médii v boji proti korupcii, etika v médiach,
korupcia v médiach. Bratislava: TIS, 2001.

MORAVEC, O. 2013. Medialni pravo v informacni spole¢nosti. Praha: Leges, 2013.

MURIN, P. 2010. Slovenské masmedidlne pravo. Bratislava: EPOS, 2010.
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PALUS, 1. 1993. Sloboda prejavu, zhromazd'ovania a zdruzovania (Ustavnopravna koncepcia a
predpoklady realizacie). In: Acta Iuridica Cassoviensia. KoSice, 1993.

PARSONS, G. M. 2020 Fighting for Attention: Democracy, Free Speech, and the Marketplace of
Ideas. In: Minnesota Law Review, 2020.

POHL, O. 2002. Digitalni televize u nés a ve svété. In: Parlamentni spravodaj, 2002.

SCHEUER, A. a kol. 2011. European Media Law and Policy Framework. Sofia: Friedrich Ebert
Foundation, 2011.

STARY, R. 2001. Digitalizace vysilani — Pokrok sa ned4 zastavit, da se ale podpotit. In:
Parlamentni spravodaj, 2001.

SEFCAK, L. 1994. Vyvoj medialneho zdkonodarstva CSFR a SR po novembri 1989. In: Otazky
zurnalistiky, 1994.

SUPOVA, N. 2019. Pravidla pre reklamu v zmysle aktualnej legislativy. In: Pravne noviny, 2019.
SVIDRON, J. 1994. Vyvoj rozhlasového a televizneho prava v Cesko-Slovensku a na Slovensku
od roku 1948. In: Pravny obzor, 1994.

VOIJCIK, P. a kol. 2004. Medialne pravo. Trnava: UCM, 2004.

VOORHOOF, D. a kol. 2015. Freedom of Expression, the Media and Journalists: Case-law of the
European Court of Human Rights. Strasbourg: European Audiovisual Observatory, 2015.
VOZAR, J. 1997. Pravne aspekty Internetu I. In: Justiéna revue, 1997.

WINTER, F. 2007. Pravo a reklama v praxi. Bratislava: Linde, 2007.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 830

A B C D E FX

33.86 27.71 21.93 9.52 6.63 0.36

Vyuéujuci: Mgr. Petr Kocina, PhD., LL.M.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Medzinarodny marketing
KMKR/1MMa/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava na semindre 26 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 30 hodin + samostidium a priprava na skasku 40 hodin + ucast’ na
skuske 2 hodiny.

Externy Student: prednasky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 24 hodin +
samostudium a priprava na skusku 112 hodin + ucast’ na skuske 2 hodiny.

Podmienky: Aktivna ucast na seminaroch a pisomna skuska. V priebehu semestra vypracuje
Student projekt podl'a zadania vyucujuceho a prezentuje ho na seminari (30 bodov). Projekt a
prezentacia projektu sa hodnoti na zaklade kritérii ako su aktudlnost’ informadcii, zorientovanie
sa a relevantnost’, vyuzitelnost’ a prakticky rozmer, prehladnost’ a spracovanie prezentacie,
vystupovanie a prezentacia. Projekty sa vypracovavaju v skupinach a zameranie je na konkuren¢nt
analyzu vybraného zahrani¢ného trhu. Na konci semestra absolvuje Student pisomnu skuasku (70
bodov).

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student identifikuje a interpretuje zakladné pojmy medzinarodného marketingu, rozumie rozdielom
medzi r6znymi formami medzinarodného marketingu, chape vztahy medzi externym a internym
prostredim podniku v medzindrodnom podnikani a vie ich definovat. Vie interpretovat’ teoretické
vychodiska a praktické aspekty formulovania marketingovej stratégie pre medzinarodny trh.
Pozné a rozumie problematike konkretizacie cielov pre jednotlivé zlozky marketingového mixu
na zahrani¢nom trhu, identifikuje klacové vychodiskd formulovania marketingovej stratégie
(segmentacia, targeting positioning) v medzindrodnom prostredi. Pozna teoretické poznatky pre
tvorbu produktu pre zahrani¢ny trh, identifikuje zakladné faktory cenotvorby na zahrani¢cnom
trhu, pozné a rozoznava sposoby vstupu firiem na zahraniény trh. Student chape $pecifika tvorby
komunikacnej stratégie v odliSnych kultarnych prostrediach. Rozumie a vie zddvodnit’ vyber
vhodnej marketingovej stratégie v medzindrodnom prostredi. Pozn4 a interpretuje podstatu a
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vychodiska pre tvorbu modernych marketingovych postupov. Interpretuje determinanty kvality
podnikatel’ského prostredia ako aj vysledky trhovych analyz.

Student vie navrhnat’ §truktiru a zakladny ramec medzinarodnej marketingovej komunikacie.
Student riesi projektové zadanie, prezentuje pred skupinou §tudentov vysledky vlastnej prace,
komunikuje vlastné ndzory a postoje a konfrontuje ich s vedeckou tedriou. Kooperuje pri riesSeni
praktickych zadani a prezentuje vysledky skupinovej prace.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do medzinarodného marketingu,

2. Charakteristika medzinarodného podnikatel'ského prostredia, fenomén novej normality,
priemysel 4.0,

3. Analyza medzinarodného podnikatel'ského prostredia,

4. Marketingovy vyskum v medzinarodnom marketingu,

5. Strategické planovanie v medzindrodnom marketingu,

6. Formy vstupu na zahrani¢ny trh,

7. Marketingové stratégie v medzinarodnom marketingu,

8. Vyrobkova politika v medzindrodnom marketingu,

9. Vyvoj vyrobkov pre medzinarodny trh,

10. Brandingvyrobkov v medzinarodnom marketingu,

11. Cenova a kontrakta¢na politika v medzinarodnom prostredi,
12. Distribu¢na politika v medzindrodnom marketingu,

13. Medzinarodna komunikacna politika,

Odporiacana literatira:

BAACK, D. W. a kol. 2019. International Marketing (2nd Edition).London: SAGE Publications
Ltd., 2019. 672 s. ISBN 978-15-063-8922-6

BEVERIDGE, 1. 2020. Intercultural Marketing: Theory and Practice. London: Routledge, 2020.
220 s. ISBN 03-679-0254-0

STEDRON, B. 2018. Mezinarodni marketing. Praha: C. H. Beck, 2018. 320 s. ISBN
978-80-740-0441-4

MACHKOVA, H. 2015. Mezinarodni marketing. Praha: Grada, 2006. 200 s. ISBN
978-80-247-5366-9

SVATOS, M. 2009. Zahrani¢ni obchod: Teorie a praxe. Praha: Grada, 2009. 367. ISBN
978-80-247-1590-2

STRACH, P. 2009. Mezinarodni management. Praha: Grada, 2009. 168 s. ISBN
978-80-247-6668-3

BERNDT, R. - ALTOBELLLI, C. F. - SANDER, M. 2007. Mezinarodni marketingovy
management (Globalizace a svétové trhy/Marketingové planovani a controlling/Potencial a lidské
zdroje). Brno: Computer Press, 2007. 360 s. ISBN 80-2511-641-8

ROLNY, I. - LACINA, L. 2009. Globalizace, etika, ekonomika (3. rozifené vydani). Key
publishing, 2008. 281 s. ISBN 978-80-870-7162-5

MACHKOVA, E. a kol. 2014. Mezinarodni obchodni operace. Praha: Grada, 2014. 256 s. ISBN
978-80-247-4874-0

KOTLER, P. 2007. Moderni marketing. Praha: Grada, edicia Expert, 2007. 1041 s. ISBN
978-80-247-1545-2

KEEGAN, W. J. - GREEN, M. C. 2013. Global Marketing (7th edition). London: Pearson, 2014.
594 s. ISBN 978-01-327-1915-5

De PELSMACKER, P. - GEUENS, M. - Van Den BERGH, J. 2003. Marketingova komunikace.
Prha: Grada, 2003. 584 s. ISBN 80-247-0254-1
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NAGYOVA, L. - BERCIK, J. - DZUPINA, M. et. al. 2018. Marketing 2. 1. vyd. Nitra: SPU,
2018. 453 s. ISBN 978-80-552-1943-1

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 756

A

B

C

D

E

FX

31.08

18.65

23.15

11.24

13.89

1.98

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan DZzupina, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Metody socidlnych vied
KMKR/IMSV/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminére 26 hodin + priprava seminarnych uloh 48 hodin +
samostadium / priprava na skasku 49 hodin + ucast’ na skuske 1 hodina

Externy Student: prednasky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava seminarnych uloh 48 hodin +
priprava seminarnej prace 24 hodin + samostadium / priprava na skusku 65 hodin + ucast’ na skuske
1 hodina

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch, pisomna a ustna skiska. V priebehu semestra Student
realizuje praktické semindrne ulohy a prezentuje ich vysledky — denni Studenti v podobe kratkych
tyzdennych prezentacii, externi Studenti v podobe semindrnej prace (50% z celkového hodnotenia).
Na konci semestra Student absolvuje pisomnu a ustnu skusku (50% z celkového hodnotenia), v
ramci ktorej je potrebné dosiahnut’ min. 70% tGspesnost’. Za aktivitu na prednaskach je mozné ziskat’
bonusové body. Kredity budu udelené Studentovi, ktory ziska najmenej 70% bodov z celkového
bodového hodnotenia predmetu. Hodnotenie realizuju prednasajuca aj cviciaca spolo¢ne.
Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

« Student ma zékladné vedomosti o charaktere vedy a vedeckych metod v ramci socialnych vied,
pozna vedecky metodologicky postup, dokaze klasifikovat’ jednotlivé metody.

« Student pozna terminoldgiu spojend s vys§ie uvedenou oblastou vied, pric¢om samostatne pouZiva
odborné terminy v materinskom a cudzom jazyku.

« Student je schopny samostatne vyhladavat a kriticky analyzovat’ literatiru a pramene k vybranym
problémom a vyuzivat existujice informacné sluzby.

« Student dokaze vyuzivat' zékladné teoretické vedomosti, samostatne nachadzat’ a formulovat
vlastné vyskumné ciele a riesit’ vedecké problémy.

« Student dokéaze efektivne ziskavat’ Gidaje, ma zruénosti tykajuce sa analyzy medialneho trhu a
marketingovych komunikétov.

« Student sa dokaze podiel'at’ a autonomne rozhodovat’ poéas metodologickej pripravy a rieSenia
vyskumnych projektov v oblasti socialnej, medidlnej a marketingovej komunikacie.
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« Student rozumie potrebe udit’ sa cely Zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uréuje smerovanie
vlastného rozvoja v oblasti vyskumu socialnych vied.

« Student dokaze efektivne pracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozliéné ulohy a preberat’ na seba
zodpovednost’ pri vykone tejto ¢innosti.

« Student rozumie etickym, spolo¢enskym a inym désledkom svojich rozhodnuti.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Veda, vedecka metdda, vedecky metodologicky postup, ciele vedy, charakteristika vedeckej
metody, klasifikacia metdd v socialnych vedach, vedecky problém, premenné a hypotézy, hl'adanie
vedeckého problému, vyber témy semestralnej prace.

2. Meranie a Skalovanie vo vedach, pravidld merania, priame a nepriame meranie, postupy
Skalovania, nominalne, poradové, intervalové, pomerové skaly, formy skal.

3. Experimentalne metody, charakteristika experimentalnej metody, experimenty ex post facto,
experimentalny vedecky postup.

4. Neexperimentalne metédy — Pozorovanie - tvorba a pouzitie, charakteristika metddy, druhy a
typy pozorovania, interferencia.

5. Exploracia — Rozhovor - tvorba a pouzitie, charakteristika metddy, typy interview, vyhody a
nevyhody rozhovoru, principy interview, techniky kladenia otdzok. Exploracia — Dotaznik - tvorba
a pouzitie, charakteristika metddy, druhy a typy poloziek, obsah poloziek, zasady konstrukcie
dotaznika, vyhody a nevyhody dotaznika, $tyly odpovedi.

6. Repertoarova mriezka - charakteristika, tvorba, pouzite, vyznam. Q - metdda, jej charakteristika,
zakladné vychodiska, pouZitie.

7. Postojové skaly — druhy postojovych skal, tvorba a pouzitie, metdody rovnako sa javiacich
intervalov, metddy suhrnnych odhadov, skalogramové analyza, Skala socialneho distancu, skala
stupnicovej diskriminécie, sémanticky diferencial a alternativne merania.

8. Psychosémantické metdody — psychosémantika, metddy komponentovej analyzy, slovné
asocialcie, sémanticky diferencidl, test sémantického vyberu, metéda repertoarovych mriezok,
nedokoncené vety.

9. Projektivne techniky a ich vyuzitie v marketingovo komunika¢nom vyskume.
Psychodiagnostické metody — psychodiagnostika, psychometria, psychodiagnostickd metdda,
charakteristika, klasifikécia, aplikacia a vyuzitie v MK.

10. Obsahové analyza — analyza dokumentov, kvantitativna a kvalitativna obsahova analyza, postup
kvantitativnej OA, kategodrie a jednotky OA.

11. Q — metodoldgia — podstata metddy, postup — podnety, inStrukcia, stupnica, druhy triedenia,
pouzitel'nost’, vyhody a nevyhody.

12. Kvalitativna vyskumna stratégia - kvalitativny vyskum, prednosti a nevyhody kvalitativneho
postupu, pouzivané metody.

13. Case study ako vyskumna stratégia v marketingovej komunikacii. / Evaluacia semestralnych
projektov a autoevaluacia Studentov.

Odporiacana literatira:

BACIKOVA, M. — JANOVSKA, A. 2018. Zaklady metodologie pedagogicko-psychologického
vyskumu. Sprievodca pre $tudentov uéitel'stva. Kogice: UPJS Kosice, 2018. 154 s. ISBN
978-80-8152-695-4 <https://unibook.upjs.sk/img/cms/2018/ff/zaklady-metodologie-ped-psych-
vyskumu-web.pdf >

FERJENCIK, J. 2010. Uvod do metodologie psychologického vyzkumu. Praha: Portal, 2010. 256
s. ISBN 9788073678159

KOLLARIK, T. — SOLLAROVA, E. 2004. Metody socialno-psychologickej praxe. Bratislava:
IKAR, 2004. 264 s. ISBN 8055107653

KERLINGER, F. 1972. Zaklady vyzkumu chovani. Praha: Academia, 1972, 708 s. ISBN nema.
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TRAMPOTA, T. — VOJTECHOVSKA, M. 2010. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010,
296 s. ISBN 978-80-7367-683-4

HENDL, J. 2005. Kvalitativni vyzkum. Praha: Portal, 2005, 408 s. ISBN 80-7367-040-2
KOZEL, R. a kol. 2011. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu. Praha: Grada,
2011. 304 s. ISBN 978-80-247-3527-6

FICHNOVA, K., PUCHOVSKA, 0., VILIM, E. 2022. Methodology and Specific Methods in
Social Sciences with an Accent on Marketing Communication. Katowice: European Institute of
Education and Media, 2022. 172 p. ISBN 978-83-964060-0-2

FICHNOVA, K. 2022. Case study in marketing communication. Katowice: European Institute of
Education and Media, 2022.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 337

A B C D E FX

14.24 27.0 27.0 17.21 13.65 0.89

Vyuéujuci: prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., doc. Mgr. Edita Strbova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Nastroje digitalnej tvorby 1
KMKR/2Z71/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)
Celkovéa zat'az Studenta: 75 hodin.

Denny $tudent: seminare 26 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin + samostudium 20 hodin.

Podmienky: Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ti¢ast'ou na cvic¢eniach, vypracovanim
a konzultovanim jednotlivych zadani v rozsahu 10 prac. Kazdé zadanie je hodnotené max. poctom
bodov 6, ktoré tvoria celkové hodnotenie Studenta. Kredity nebuda udelené studentovi, ktory ziska
v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student aplikuje naudené vedomosti o kategdriach a principoch poé¢itadovej gramotnosti do
vlastnych tvorivych rieseni vizualnej komunikacie. Student dokaze analyzovat, spracovavat’ a
interpretovat’ medialne obsahy, tvorit' produkty v tradi¢nom aj digitdlnom prostredi (medialne,
multimedidlne a marketingové), tvorit' informacné produkty rozneho charakteru, autonomne
rozhodovat’ pri rieSeni praktickych problémov, efektivne pracovat’ v kolektive a preberat’ na seba
zodpovednost’ pri vykone ¢innosti stvisiacich s odborom (medialna, masmedidlna a marketingova
komunikacia), kriticky mysliet pri interpretacii a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do navrhovania webového pouZivatel'ského rozhrania
2. Aplikacia Figma a Framer — workspace a workflow

3. Tvorba pouzivatel'ského rozhrania — Wireframing

4. Praktické cvicenie: Wireframing

5. Tvorba pouzivatel'ského rozhrania — Prototyping

6. Praktické cvicenie: Wireframing

7. Webovy dizajn — Grid, typografia, farebnost’

8. Webovy dizajn — Kompozicia, Ul elementy, pristupnost’
9. Aplikaény webovy dizajn — Design Systems

10. Design pattern — funkéné vzory
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11. Responzivita — mobilny dizajn
12. Animécie a motion design
13. Microfront-end

Odporiacana literatira:

TURCANI, M. - SASKOVA, J. - SKORIKOVA, .. - BURIANOVA, M. : Zéklady informatiky
1, Nitra FPV UKF, 2004. 99 s. ISBN 80-8050-752-x

LMS MOODLE UKF Nitra : http://edu.ukf.sk

BRIZA, V.: Word 2002, Podrobny pritvodce zaginajiciho uZivatele, Grada, Praha. ISBN
80-247-0157-X

KLEIN, E.: Word v $kole. Priroda, Bratislava, 2002. ISBN 80-07-11216-2

MACHOVA J.: Praca s textom. SPN, Bratislava, 2002. ISBN 80-08-03295-2

NAVRATIL, P.: Piiklady a cviéeni z informatiky a vypoéetni techniky, Computer Media, Kralice
na Hané, 2003. ISBN 80-86686-07-8

SKALKA, J. - JAKAB I.: Zéklady PC, Windows XP, OFFice 2003, AM Nitra. ISBN
80-968436-5-6

SIMEK T.: MS Word na prvni pokus, Computer Press, Praha. ISBN 80-7226-591-1

SIMEK, T.: Microsoft Word 2002, Uzivatelské ptirucka, Computer Press, Praha. ISBN
807226545

VYSLOUZILOVA, SPOHNEROVA, P.: Piiklady a cvieni z informatiky a vypodetni techniky -
2. dil, Computer Media, Kralice na Hané, 2004. ISBN 80-86686-31-0

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky a anglicky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 472

ABS N

95.76 4.24

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 15.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Nastroje digitalnej tvorby 2
KMKR/27ZK/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studenta: 75 hodin.

Denny $tudent: seminare 26 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin + samostudium 20 hodin.

Podmienky: Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ti¢ast'ou na cvic¢eniach, vypracovanim
a konzultovanim jednotlivych zadani v rozsahu 5 prac. Kazdé zadanie je hodnotené max. poctom
bodov 6, ktoré tvoria celkové hodnotenie Studenta. Kredity nebuda udelené studentovi, ktory ziska
v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student dokaze analyzovat, spracovavat’ a interpretovat’ medialne obsahy, tvorit produkty v
tradi¢nom aj digitdlnom prostredi (medidlne, multimedialne a marketingové), tvorit’ informacné
produkty rdézneho charakteru, autonomne rozhodovat’ pri rieSeni praktickych problémov, efektivne
pracovat’ v kolektive a preberat na seba zodpovednost' pri vykone Cinnosti suvisiacich s
odborom (medialna, masmedialna a marketingova komunikécia), kriticky mysliet’ pri interpretacii
a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do znakovych jazykov HTML a CSS

2. Zéklady znakového jazyka HTML — Visual Studio Code, Meta Tag a Search engine, Layout,
Heading, Paragraph a typografia, Linky, obrazky a atributy, zoznamy a tabul’ky,

3. Zéklady znakového jazyka HTML — Formaty a Inputy, Bloky a inline elementy, Div, triedy, ID,
HTML Entity, HTML Sémantické tagy, HTML Sémantické rieSenia a Wrap Up

4. Zaklady kaskadovych $tylov CSS — Implementacia CSS, Zakladné CSS Selektory, Uvod do
DevTools, Fonty v CSS, Farebné¢ modely, Pozadie a obrysy

5. Zaklady kaskadovych stylov CSS — Box model, margin a padding, float a zarovnanie, linky
a Stylovanie tlacidiel, Stylovanie navigacného menu, Inline, Bloky a Inline Block Display,
Pozicioning, Tabulky.

6. Praktické cvicenie: Navrh webovej stranky
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7. Respozivny layout: Uvod do responzivity, Media Queries, jednotky Em, Rem, Vh a Vw, navrh
responzivnej webovej stranky

8. Flexbox: Zaklady flexboxu, nastavenia flexboxu, zarovnanie a iprava

9. Praktické cvicenie: Aplikécia flexboxu v navrhu webovej stranky

10. Nasadenie webovej stranky — Website Deployment: typy webovych hostingov, zdielanie
nastavenia hostingu, nastavenie e-mailovych sluzieb, nahravanie webovej stranky cez protokol FTP,
PHP Script

11. CSS Koncepty: Advanced Selector, animacie a CSS Variable

12. CSS Grid: Zaklady Grid a stipce, grid rows, Auto-fix a Minmax, Grid Templates Area, Media
Queries

13. Nasadenie webovej stranky pomocou Netlify alebo AWS.

Odporiacana literatira:

DOMES, M. Tvorba WWW stranek pro uplné zacate¢niky. Brno : Computer Press. a.s., 2008.
ISBN 978-80-251-2160-3.

HOGAN, B.P. HTMLS5 a CSS3. Brno : Computer Press a.s., 2011. ISBN 978-80-251-3576-1.
LUBBERS, P., ALBERS, B. a SALIM, F. HTML5 Programujeme moderni webovéaplikace.
Brno : Computer Press, a.s., 2011. ISBN 978-80-251-3539-6.

PFEIFFER, S. The Definitive Guide to HTLMS5 Video. Brno : ZONER software, a.s.,2011. s.
350. ISBN 978-80-7413-147-9.

HAUSER, M., HAUSER, T., WENZ, CH. HTML a CSS : Velka kniha feSeni. Brno: Computer
Press a.s., 2006. ISBN 80-251-1117-2.

SMOLA, M. Novinky v CSS3 : border radius neboli zaoblené hrany. [Online] 03. 10 2012.
[Datum: 5. 2 2013]. Dostupné na internete: <http://www.root.cz/clanky/novinky-v-css3-border-
radius-neboli-zaoblene-hrany/>

ORAVEC, P. CSS3 V PRAXI : ROTACIA ELEMENTOV PRE VSETKY PREHLIADACE
(IE5.5+). [Online] 10. 08 2010. [Datum: 5. 2 2013]. Dostupné na internete: <http://
www.peteroravec.sk/css3-v-praxi-box-rotacia-elementov>

w3schools.com. CSS3 box-shadow Property. [Online] [Datum: 5. 2 2013]. Dostupné na internete:
<http://www.w3schools.com/cssref/css3 pr box-shadow.asp>

KLAUCO, R., VARKOLY, L., GECOVIC, M. Moderné webové technolégie pre vyvoj
podnikovych informaénych systémov. [Online]. [07.02.2013]. [Datum: 16.02.2013]. Dostupné na
internete: <http://www.internetovaskola.sk/index.php?option=com_library&view=file&fileid=
305&Itemid=514&lang=sk>

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky a anglicky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 398

ABS N

90.45 9.55

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 15.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Nastroje digitalnej tvorby 3
KMKR/NDGTV/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkovéa zat'az Studenta: 75 hodin.

Denny $tudent: seminare 26 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin + samostadium 20 hodin.

Podmienky: Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ti¢ast'ou na cvic¢eniach, vypracovanim
a konzultovanim jednotlivych zadani v rozsahu 10 prac. Kazdé zadanie je priebezne hodnotené max.
poctom bodov 6, ktoré tvoria celkové hodnotenie Studenta. Kredity nebudu udelené Studentovi,
ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 % bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student dokaZe analyzovat, spracovavat’ a interpretovat’ medialne obsahy, tvorit produkty v
tradi¢nom aj digitdlnom prostredi (medidlne, multimedialne a marketingové), tvorit’ informacné
produkty rézneho charakteru, autonomne rozhodovat’ pri rieSeni praktickych problémov, efektivne
pracovat’ v kolektive a preberat na seba zodpovednost' pri vykone Cinnosti suvisiacich s
odborom (medialna, masmedialna a marketingova komunikécia), kriticky mysliet’ pri interpretacii
a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zaklady JavaScript — Cast’ 1.: Uvod do JavaScript, Linkovanie a subory JavaScript, Hodnoty a
Premenné, Datové typy, Prikazy — let, const a var, Zakladné operatory,

2. Zaklady JavaScript — Cast 2.: String a Template Literals, Rozhodovaci strom: if/else,
Typy konverzii, Logické operatory, Boolean logika, Prepinanie Statement, Statement a vyrazy,
Podmienené operatory, ES5, ES6 a ESNext

3. Zéaklady JavaScript — Cast’ 3.: Funkcie, Deklaracie verzus Vyrazy, Volanie funkcii, Kontrola
funkecii, Zakladné operacie pola (metody)

4. Zaklady JavaScript — Cast’ 4.: Objekty, Metédy objektov, Iteracie — loop, Loop pole.

5. Javascript v internetovom prehliadaci: DOM a zakladné udalosti
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6. Datové struktury 1: Pole

7. Datové struktary 2: Objekty

8. Datové struktiry 3: Operatory

9. Praktické cviCenie: Zakladny projekt — Cast’ 1. — Tvorba komponenty

10. Praktické cvicenie: Zakladny projekt — ¢ast’ 2. - Tvorba komponenty
11. Praktické cvicenie: Zakladny projekt — Cast’ 3. - Tvorba komponenty
12. Praktické cvicenie: Zakladny projekt — Cast’ 4. - Tvorba komponenty
13. Praktické cvicenie: Zakladny projekt — ¢ast’ 5. - Tvorba komponenty

Odporiacana literatira:

KOPRDA, T., BULANDA, I. 2020. Creation And Development Of Accent Typeface Forms Of
Writing And Their Use In Advertising. In European Journal of Media Art and Photography. Ro¢.
8, ¢. 1(2020), s. 116-125. ISSN 1339-4940.

DOMES, M. Tvorba WWW stranek pro uplné zacate¢niky. Brno : Computer Press. a.s., 2008.
ISBN 978-80-251-2160-3.

HOGAN, B.P. HTMLS5 a CSS3. Brno : Computer Press a.s., 2011. ISBN 978-80-251-3576-1.
LUBBERS, P., ALBERS, B. a SALIM, F. HTML5 Programujeme moderni webov¢ aplikace.
Brno : Computer Press, a.s., 2011. ISBN 978-80-251-3539-6.

PFEIFFER, S. The Definitive Guide to HTLMS5 Video. Brno : ZONER software, a.s.,2011. s.
350. ISBN 978-80-7413-147-9.

HAUSER, M., HAUSER, T., WENZ, CH. HTML a CSS : Velka kniha feSeni. Brno: Computer
Press a.s., 2006. ISBN 80-251-1117-2.

SMOLA, M. Novinky v CSS3 : border radius neboli zaoblené hrany. [Online] 03. 10 2012.
[Datum: 5. 2 2013]. Dostupné na internete: <http://www.root.cz/clanky/novinky-v-css3-border-
radius-neboli-zaoblene-hrany/>

ORAVEC, P. CSS3 V PRAXI : ROTACIA ELEMENTOV PRE VSETKY PREHLIADACE
(IE5.5+). [Online] 10. 08 2010. [Datum: 5. 2 2013]. Dostupné na internete: <http://
www.peteroravec.sk/css3-v-praxi-box-rotacia-elementov>

w3schools.com. CSS3 box-shadow Property. [Online] [Datum: 5. 2 2013]. Dostupné na internete:
<http://www.w3schools.com/cssref/css3 pr box-shadow.asp>

KLAUCO, R., VARKOLY, L., GECOVIC, M. Moderné webové technolégie pre vyvoj
podnikovych informaénych systémov. [Online]. [07.02.2013]. [Datum: 16.02.2013]. Dostupné na
internete: <http://www.internetovaskola.sk/index.php?option=com_library&view=file&fileid=
305&Itemid=514&lang=sk>

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: JC/ | Nazov predmetu: Odborny jazyk: Anglicky jazyk 1
CII2Aj1/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie: PH

Celkova zat'az: 50 hodin (aktivna u¢ast’ na semindroch: 26 hodin + domadca priprava na seminare:
12 hodin + individudlna praca s u¢ebnicou: 10 hodin + priprava na ¢iastkové skusky: 2 hodiny).
Externé studium: 50 hodin (aktivna G¢ast’ na seminaroch: 12 hodin + domadca priprava na seminare:
26 hodin + individudlna praca s u¢ebnicou: 10 hodin + priprava na ¢iastkové skusky: 2 hodiny).
Hodnotenie Studenta prebicha priebezne pocas semestra podl'a plnenia poziadaviek a tiloh zadanych
vyucujucim. Kazdy vykon je hodnoteny percentudlnou uspesnostou. Pre absolvovanie predmetu je
stanovend minimalna hranica Gspesnosti 70%.

Hodnotenie: A = 100% - 95%, B = 94% - 90%, C = 89% - 85%, D = 84% - 80%, E = 79% - 70%,
FX =69% - 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student si paméta principy pouzitia predstavenej zakladnej odbornej lexiky daného cudzieho jazyka
a je schopny ich aplikovat. Student porozumie zikladnému odbornému diskurzu v zvolenom
cudzom jazyku, vie nafi reagovat’, posudit’ jeho kvality a informativnu hodnotu. Student je schopny
ho identifikovat’ v pocutych a precitanych ukazkach, priradit’ ho ku konceptudlnym vedomostiam
a aplikovat’ pri realizacii jednoduchého verbalneho a pisomného prejavu.

Struc¢na osnova predmetu:

» zékladna odborna lexika v cielovom jazyku (oboznamenie a osvojenie)

* praca s nenaro¢nymi odborne orientovanymi textami

* komunika¢né zruc¢nosti v spolo¢enskom styku

* komunikacné zru€nosti v pracovnom kontakte a profesiondlnej prezentacii

* jazykova priprava v odbore s dorazom na slovnu zasobu, jazykové Specifikd a frazy
 komunika¢né kompetencie na odbornej tirovni vo vsetkych styroch zru¢nostiach (Citanie, pisanie,
pocuvanie, rozpravanie)

Odporiacana literatira:

CSALOVA, O.: English Grammar for Journalists. Nitra: UKF, 2016. 142 s. ISBN
978-80-558-1066-9.

CSALOVA, O.: English Grammar and Vocabulary for Academic Writing. Nitra: FF UKF, 2018.
118 s. ISBN 978-80-558-1373-8.
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WALDNEROVA, J.: English for Journalists. Nitra: FF UKF, 2016. 84 s. ISBN
978-80-558-1068-3.

MACUCHOVA, M. .- MICHELCIKOVA, L.: United Kingdom & Ireland (important and
interesting facts). Nitra: FF UKF, 2011.

BURCL,P.: Professional English for Marketing Communication and Advertising: Volume I.
Nitra: FF UKF, 2012. 98 s. ISBN 978-80-558-0082-0.

BURCL,P.: Jazyk novinovych titulkov : Volume I. Nitra : FF UKF, 2013. 150 s. ISBN
978-80-558-0348-7.

BURCL,P.: Jazyk novinovych titulkov : Volume II: Analyzy vzorky The Guardian, SME, Pravda.
Nitra : FF UKF, 2014. 154 s. ISBN 978-80-558-0588-7.

MURPHY, R.: English Grammar In Use, CUP.

OLEJNICZAK, M.: English for Information Technology 1. Longman, 2011. 80 s. ISBN
978-1-4082-6996-1

PAXMAN, J. : The English. A Portrait of People. London: Penguin books 2007. ISBN
978-0-141-05295-5, 320s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 2624

A B C D E FX

38.41 28.51 15.74 6.59 8.73 2.02

Vyuéujuci: Mgr. Zuzana Kozarova, PhD., Mgr. Ol'ga Csalova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 27.10.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.

Strana: 48




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: JC/ |Nazov predmetu: Odborny jazyk: Anglicky jazyk 2
CJI2Aj2/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie: PH

Celkova zat'az: 50 hodin (aktivna u¢ast’ na semindroch: 26 hodin + domadca priprava na seminare:
12 hodin + individudlna praca s u¢ebnicou: 10 hodin + priprava na ¢iastkové skusky: 2 hodiny).
Externé studium: 50 hodin (aktivna G¢ast’ na seminaroch: 12 hodin + domadca priprava na seminare:
26 hodin + individudlna praca s u¢ebnicou: 10 hodin + priprava na ¢iastkové skusky: 2 hodiny).
Hodnotenie Studenta prebicha priebezne pocas semestra podl'a plnenia poziadaviek a tiloh zadanych
vyucujucim. Kazdy vykon je hodnoteny percentudlnou uspesnostou. Pre absolvovanie predmetu je
stanovend minimalna hranica Gspesnosti 70%.

Hodnotenie: A = 100% - 95%, B = 94% - 90%, C = 89% - 85%, D = 84% - 80%, E = 79% - 70%,
FX =69% - 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student je schopny rozpoznavat’ vyznam zakladného odborného hovoreného diskurzu vo zvolenom
cudzom jazyku, identifikuje vztah hovorenej a pisomnej realizécie jednotlivych lexikdlnych
jednotiek a celkov a kreativne ich zakomponovat’ do vlastnych vystupov. Je schopny vyvodit
pravidla na zaklade zovSeobecnenia a nasledne ich aplikovat’. Imitaciou fixuje identifikované
zakonitosti, aby ich neskor spravne realizoval v ramci vlastného diskurzu.

Struc¢na osnova predmetu:

« odborny hovoreny diskurz vo zvolenom cudzom jazyku

« identifikacia vzt'ahu hovorenej a pisomnej realizacie jednotlivych lexikalnych jednotiek a celkov
a ich kreativne zakomponovanie do vlastnych vystupov

* vyvodenie pravidiel na zdklade zovSeobecnenia a ich nasledné aplikacia

« fixovanie identifikovanych zékonitosti a ich realizacia v ramci vlastného diskurzu.

Odporacana literatira:

CSALOVA, O.: English Grammar for Journalists. Nitra: UKF, 2016. 142 s. ISBN
978-80-558-1066-9.

CSALOVA, O.: English Grammar and Vocabulary for Academic Writing. Nitra: FF UKF, 2018.
118 s. ISBN 978-80-558-1373-8.

WALDNEROVA, J.: English for Journalists. Nitra: FF UKF, 2016. 84 s. ISBN
978-80-558-1068-3.

Strana: 49




MACUCHOVA, M. .- MICHELCIKOVA, L.: United Kingdom & Ireland (important and
interesting facts). Nitra: FF UKF, 2011.

BURCL,P.: Professional English for Marketing Communication and Advertising: Volume I.
Nitra: FF UKF, 2012. 98 s. ISBN 978-80-558-0082-0.

BURCL,P.: Jazyk novinovych titulkov : Volume I. Nitra : FF UKF, 2013. 150 s. ISBN
978-80-558-0348-7.

BURCL,P.: Jazyk novinovych titulkov : Volume II: Analyzy vzorky The Guardian, SME, Pravda.
Nitra : FF UKF, 2014. 154 s. ISBN 978-80-558-0588-7.

MURPHY, R.: English Grammar In Use, CUP.

OLEJNICZAK, M.: English for Information Technology 1. Longman, 2011. 80 s. ISBN
978-1-4082-6996-1

PAXMAN, J. : The English. A Portrait of People. London: Penguin books 2007. ISBN
978-0-141-05295-5, 320s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2078

A B C D E FX

43.94 29.16 12.46 5.82 6.06 2.55

Vyuéujuci: Mgr. Zuzana Kozarova, PhD., Mgr. Ol'ga Csalova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 17.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Pol'sky jazyk 1
KMKR/2PJ1/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava a konzultacia semestralneho projektu 45 hodin +
prezentécia projektu 4 hodiny

Externy $tudent: seminare 6 hodin + priprava a konzultacia semestralneho projektu 65 hodin +
prezentécia projektu 4 hodiny

Podmienkou ziskania hodnotenia je aktivna Gcast’ na semindroch (30%), vypracovanie, priecbezné
konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu (70%). Projekt sa vypracuje v skupinach.
Kredity budu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student si paméta principy pouzitia predstavenej zakladnej odbornej lexiky daného cudzieho jazyka
a je schopny ich aplikovat. Student porozumie zikladnému odbornému diskurzu v zvolenom
cudzom jazyku, vie nafi reagovat’, posudit’ jeho kvality a informativnu hodnotu. Student je schopny
ho identifikovat’ v pocutych a prec¢itanych ukazkach, priradit’ ho ku konceptudlnym vedomostiam
a aplikovat’ pri realizacii jednoduchého verbalneho a pisomného prejavu.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do $tadia pol'ského jazyka

. Vyslovnost’

. Citanie

. Komunikécia v sti€asnosti

. Univerzita

. Orientacia v meste

. Opakovanie uciva

. Sucasné Pol’sko, politicko-spolo¢ensky zivot krajiny
9. Média v Pol’sku, hlavné problémy slobody médii v Pol'sku
10. Cestovanie a vol'ny cas.

11. Nékupy. Restauracie

12. Opakovanie latky

13. Evaluacia a spitna vizba

03N N B W~
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Odporucana literatura:

BARTOS, O. Uvod do studia polonistiky 1. Praha: CSAV, 1973.

BARTOS, 0. Uvod do studia polonistiky 2. Praha: CSAV, 1977.

MACHOWSKA, J. Gramatyka? Dlaczego nie?! Cwiczenia gramatyczne dla poziomu Al,
Krakow: Universitas, 2010

PANCIKOVA, M. Po tamtej stronie Tatr, Krakéw 2006.

Slovensko-pol'ské jazykové a literarne vztahy. Bratislava, T. R. I. Médium 1997.

HVISC, J. Uvod do dejin a kultiry Pol'ska, Bratislava, 1983.

HVISC, J. Slovensko-pol'ské literarne vztahy 1815 — 1918, Bratislava 1991.

HVISC, J. Vyvin a vyznam slovensko-pol'skych vztahov, Bratislava, 2003.
POSINGEROVA, K. Coraz blizej Polski: uéebnice polstiny pro Cechy, Praha. Karolinum 1997.
TARAJLO-LIPOWSKA, Z. Méwig po polsku, Ucebnice polStiny, Warszawa: Wiedza
Powszechna, 2009.

BUDREWICZ, O. Polska dla poczatkujacych, Warszawa, 2000.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, pol'sky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 201

ABS N

91.54 8.46

Vyuéujuci: Mgr. Michat Rozenberg,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Pol'sky jazyk 2
KMKR/2PJ2/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava a konzultacia semestralneho projektu 45 hodin +
prezentécia projektu 4 hodiny

Externy $tudent: seminare 6 hodin + priprava a konzultacia semestralneho projektu 65 hodin +
prezentécia projektu 4 hodiny

Podmienkou ziskania hodnotenia je aktivna Gcast’ na semindroch (30%), vypracovanie, priecbezné
konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu (70%). Projekt sa vypracuje v skupinach.
Kredity budu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student si paméta principy pouzitia predstavenej zakladnej odbornej lexiky daného cudzieho jazyka
a je schopny ich aplikovat. Student porozumie zikladnému odbornému diskurzu v zvolenom
cudzom jazyku, vie nafi reagovat’, posudit’ jeho kvality a informativnu hodnotu. Student je schopny
ho identifikovat’ v pocutych a prec¢itanych ukazkach, priradit’ ho ku konceptudlnym vedomostiam
a aplikovat’ pri realizacii jednoduchého verbalneho a pisomného prejavu.

Struc¢na osnova predmetu:
. Cvicenie vyslovnosti

. Opakovanie gramatiky

. Zdravie

. Praca

. Byvanie

. Zivotné prostredie

. Pocasie

. Opakovanie uciva

9. Pol'ské tradicie

10. Slavni Poliaci

11. Pol'ské dejiny

12. Opakovanie uciva

13. Evaluacia a spitna vizba

03N N B W~
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Odporucana literatura:

BARTOS, O. Uvod do studia polonistiky 1. Praha: CSAV, 1973.

BARTOS, 0. Uvod do studia polonistiky 2. Praha: CSAV, 1977.

Encyklopedia kultury polskiej XX wieku. Wroctaw, Lublin: 1993.

KLEMENSIEWICZ, Z. Historia jezyka polskiego, Warszawa: PWN, 1974.
MACHOWSKA, J. Gramatyka? Dlaczego nie?! Cwiczenia gramatyczne dla poziomu Al,
Krakow: Universitas, 2010.

HVISC, J. Uvod do dejin a kultiry Pol'ska, Bratislava, 1983.

HVISC, J. Slovensko-pol'ské literarne vztahy 1815 — 1918, Bratislava 1991.

HVISC, J. Vyvin a vyznam slovensko-pol'skych vztahov, Bratislava, 2003.
POSINGEROVA, K. Coraz blizej Polski: uéebnice polstiny pro Cechy, Praha. Karolinum 1997
TARAJLO-LIPOWSKA, Z. Méwig po polsku, Ucebnice polStiny, Warszawa: Wiedza
Powszechna, 2009.

BUDREWICZ, O. Polska dla poczatkujacych, Warszawa, 2000.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, pol'sky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 163

ABS N

96.32 3.68

Vyuéujuci: Mgr. Michat Rozenberg,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Praktikum vypoctovej techniky
KMKR/2PVT/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studenta: 75 hodin.

Denny $tudent: seminare 26 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin + samostudium 20 hodin.

Podmienky: Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ti¢ast'ou na cvic¢eniach, vypracovanim
a konzultovanim jednotlivych zadani v rozsahu 10 prac. Kazdé zadanie je hodnotené max. poctom
bodov 6, ktoré tvoria celkové hodnotenie Studenta. Kredity nebuda udelené studentovi, ktory ziska
v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student aplikuje naudené vedomosti o kategdriach a principoch poé¢itadovej gramotnosti do
vlastnych tvorivych rieseni vizualnej komunikacie. Student dokaze analyzovat, spracovavat’ a
interpretovat’ medialne obsahy, tvorit' produkty v tradi¢nom aj digitdlnom prostredi (medialne,
multimedidlne a marketingové), tvorit' informacné produkty rozneho charakteru, autonomne
rozhodovat’ pri rieSeni praktickych problémov, efektivne pracovat’ v kolektive a preberat’ na seba
zodpovednost’ pri vykone ¢innosti stvisiacich s odborom (medialna, masmedidlna a marketingova
komunikacia), kriticky mysliet pri interpretacii a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov.

Struc¢na osnova predmetu:

. Zakladné funkcie aplikacie Adobe Illustrator v si¢innosti s operacnym systémom
. Pracovna plocha a plavajuce palety, workflow aplikacie

. Systém prace v aplikacii,

. Kresliace nastroje aplikacie, vytvaranie objektov

. Praktické cvi€enie - tvorba znacky

. Transformacné néstroje, prace s textom

7. Praktické cviCenie - tvorba plagatu

8.0boznamenie sa s Specifikami printovych médii,

9. Praktické cviCenie - vytvorenie printového dokumentu do tlace

10. Vyuzitie nastrojov aplikécie pri tvorbe marketingovych komunikétov,

AN DN AW —

Strana: 55




11. Praktické cvicenie - Tvorba vlastného komunikatu podl'a zadanej témy.
12. Praktické cvicenie - Tvorba vlastného komunikatu podla zadanej témy.
13. Praktické cvicenie - Tvorba vlastného komunikatu podla zadanej témy.

Odporiacana literatira:

CROSS, D. - KLOSKOWSKI, M.: Adobe Illustrator CS2. Praha: Grada, 2007. 304 s. ISBN
8024718491

ADOBE CREATIVE TEAM: Adobe Illustrator CS — oficidlni vyukovy kurz. Praha: SoftPress,
2004. 544 s. ISBN 8086497666

STEUER, Sh.: Mistrovstvi v Adobe Illustrator. Brno: Computer Press, 2007. 432 s. ISBN
8025117782

WEINMANN, E. — LOUREKAS, P.: Adobe Illustrator CS2. Nazorny privodce. Brno: Computer
Press, 2006. 623 s. ISBN 802511150

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky a anglicky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1215

ABS N

97.28 2.72

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Koprda, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu: Propagacné prostriedky 1
KMKR/IPP1/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin + samostadium 20 hodin.

Podmienky: absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou i¢ast'ou na cviceniach, vypracovanim
a konzultovanim jednotlivych zadani semestralneho projektu v rozsahu 5 prac. Kazdé zadanie je
priebezne hodnotené max. po¢tom bodov 20, ktoré tvoria polovicu celkového hodnotenia Studenta.
Rovnaky pocet bodov Student ziska zaverecnym odovzdanim grafického rieSenia prace, v ktorej
rozvrhne a spracuje zadania vypracované pocas cviceni, za ktoré moze ziskat’ rovnaky pocet bodov.
Kredity nebudu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 %
bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % - 80 %, E=79 %
-70 %, FX=69 % - 0 %.

Vysledky vzdelavania:

« Student pozna nastroje, tedrie a terminoldgiu spojent so $pecifikom pocitadovej grafiky a reklamy
« Student vie, v éom spociva profesiondlny pristup k reklamnej grafike.

« Student dokaze analyzovat’ a zhodnotit' pracu vyznamnych predstavitelov médii v Pol'sku a
v zahrani¢i. M4 schopnost’ diferencovania a analyzy réznych druhov komunikaé¢nych kodov a
zaroven schopnost’ vyuzivat’ ich v praxi.

« Student ma zakladné vedomosti a zékladny rozsah pojmov z oblasti marketingovej komunikacie;
pozna pravne redlie, administracné a kultirne fungovanie trhu s reklamou v Pol'sku; vie, ¢o je
ambient marketing, pozna tlohu socidlnych sieti v su¢asnych marketingovych aktivitach; pozna
patologické javy reklamného trhu na Slovensku v Pol’'sku a vo svete.

K W14

Ma zakladné vedomosti z oblasti marketingovej komunikacie; pozna pravne realie, administrativne
fungovanie trhu reklamy v Pol’'sku a jeho kultarny ramec.

K WI8
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Ma zakladné vedomosti a zdkladny rozsah pojmov z oblasti marketingovej komunikacie; pozna
pravne realie, administracné a kulturne fungovanie trhu s reklamou v Pol'sku; vie, ¢o je ambient
marketing, pozna tlohu socialnych sieti v su¢asnych marketingovych aktivitach; pozna patologické
javy reklamného trhu v Pol’'sku a vo svete.

K UI12

Vie, v ¢om spociva rozhlasovy a televizny strih; pozna Specifikd prace rozhlasového a televizneho
Studia a taktiez typického nahravacieho studia.

K U16

Ma schopnost’ pripravy typickych textovych Zanrov v pol'skom a cudzom jazyku v rozsahu
zurnalistiky s vyuzitim zakladnych teoretickych vychodisk a r6znych zdrojov.

K K01

Rozumie potrebe uclit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja.

K K02

Dokéaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K KO3

Dokéze vhodne vyberat priority, ktoré mu slizia na realizaciu urcitej ulohy sebou alebo inymi.

K K04

Spravne identifikuje a ur¢i dilemy spojené s realizaciou povolania; ma vedomie dblezitosti uloh a
problémov spojenych s uplatiiovanim profesie novinara a PR pracovnika.

K K05

Dokéze sa podiel’at’ na priprave socidlnych projektov (politickych, hospodarskych, ob¢ianskych),
prihliadajic na pravne, ekonomické a politické aspekty.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu, podmienky ziskania kreditu z predmetu. Grafika historia a siasnost’ a vyber
tém seminarnych prac. Umeleckd, reklamnd a informacna funkcia grafickych komunikatov. Navrh
a vizualizacia ambient marketingu

2. Navrhovanie a realizovanie marketingovo-komunika¢nej aktivity, kreativna praca na tvorbe a
uprave reklamnej grafiky, navrh letdku

3. Predstavitelia secesnej grafiky jej predstavitelia a hlavné znaky, pociatky moderného plagatu,
navrh retro banera

4. Vyuzitie fotografie a grafiky zamerané na kompoziciu — parafraza znameho plagatu

5. Kompozi¢né principy tvorby reklamnej grafiky. Aplikovanie technologie a dejinného kontextu
s interdisciplinarnym prepojenim na estetiku a dejiny umenia.

6. Praca s textom v prostredi Adobe Photoshop. Navrh jednoduchého logotypu

8. Konzultovanie a finalizacia obalok kniznej série

9. Typy pisma, fonty a rezy pisma a ich uprava v Adobe Photoshop, povolené¢ a zakdzané
manipulacie s fontnom

10. Konkrétne vyuzitie jednotlivych typov pisma v praxi

12. Konzultacia ndvrhu reklamného plagatu a jeho finalizacia

13. Grafika a jej miesto v ramci masmedialnej komunikacie

Odporiacana literatira:

POULIN, R. 2012. Jazyk grafické¢ho designu. Praha: Slovart CZ. ISBN 978-80-739155-2-0
CEZAR, J. 2007. 1 zazrak potiebuje reklamu, Brno: Computer Press. ISBN 80-25116-88-3
FORET, M. 2006. Marketingova komunikace. Brno: Computer Press. ISBN 80-251-1041-9
KOLESAR, Z. 1998. Kapitoly z dejin dizajnu. 1. diel. Bratislava: SCD. ISSN 1335-034x
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KOLESAR, Z. 2000. Kapitoly z dejin dizajnu. 2. diel. Bratislava: SCD. ISBN 80-967005-x
PENIAK, J., PUCHOVSKA, O., STRBOVA, E. 2020. Korona-art-media: Digitalna konverzia
marketingu umenia; recenzent: Agnieszka Ogonowska, Stefan Gero. 1. vyd. Bratislava: Eurdpska
Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2020. 129 s. ISBN 978-80-973848-1-4
SCHELMANN, B. a kol. 2004. Média (Zakladné pojmy, navrhy, vyroba). Praha: Eurépa-
Sobotales, ISBN 80-86706-06-0

KOPRDA, T., KOSKOVA, M. 2015. Vizualna komunikacia v marketingovom prostredi. Nitra:
UKEF, 2015. 164 s. ISBN 978-80-558-0895-6

LIDWELL W., HOLDEN K, BUTLER J. 2011. Univerzalni principy designu, 2011. Brno:
Computer Press, 2011. 272 s. ISBN 978-80-251-3540-2

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 863

A B C D E FX

42.99 28.97 17.27 6.84 1.85 2.09

Vyuéujuci: Mgr. Maria Koskova, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nézov predmetu: Propagacné prostriedky 2
KMKR/1PP2/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 14 hodin + samostadium 20 hodin.

Podmienky: Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ti¢ast’ou na cviceniach, vypracovaniu
a konzultovaniu jednotlivych zadani semestralneho projektu v rozsahu 5 prac. Kazdé zadanie je
priebezne hodnotené max. po¢tom bodov 20, ktoré tvoria polovicu celkového hodnotenia Studenta.
Rovnaky pocet bodov Student ziska zaverecnym odovzdanim grafického rieSenia prace, v ktorej
rozvrhne a spracuje zadania vypracované pocas cviceni, za ktoré moze ziskat’ rovnaky pocet bodov.
Kredity nebudu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 %
bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % - 80 %, E=79 %
-70 %, FX=69 % - 0 %.

Vysledky vzdelavania:

« Student pozna nastroje, tedrie a terminoldgiu spojent so $pecifikom pocitadovej grafiky a reklamy
« Student vie, v éom spociva profesiondlny pristup k reklamnej grafike.

« Student dokaze analyzovat’ a zhodnotit' pracu vyznamnych predstavitelov médii v Pol'sku a
v zahrani¢i. M4 schopnost’ diferencovania a analyzy réznych druhov komunikaé¢nych kodov a
zaroven schopnost’ vyuzivat’ ich v praxi.

« Student ma zakladné vedomosti a zékladny rozsah pojmov z oblasti marketingovej komunikacie;
pozna pravne redlie, administracné a kultirne fungovanie trhu s reklamou v Pol'sku; vie, ¢o je
ambient marketing, pozna tlohu socidlnych sieti v su¢asnych marketingovych aktivitach; pozna
patologické javy reklamného trhu na Slovensku v Pol’'sku a vo svete.

K UI2

Vie, v ¢om spociva rozhlasovy a televizny strih; pozna $pecifikd prace rozhlasového a televizneho
Studia a taktiez typického nahravacieho studia.

K U16
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Ma schopnost’ pripravy typickych textovych Zanrov v pol'skom a cudzom jazyku v rozsahu
zurnalistiky s vyuzitim zakladnych teoretickych vychodisk a roznych zdrojov.

K K01

Rozumie potrebe ulit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja.

K K02

Dokéaze fungovat a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K03

Dokéaze vhodne vyberat priority, ktoré mu slizia na realizaciu urcitej ulohy sebou alebo inymi.

K K04

Spravne identifikuje a urci dilemy spojené s realizaciou povolania; méa vedomie dolezitosti tloh a
problémov spojenych s uplatiiovanim profesie novinara a PR pracovnika.

Stru¢na osnova predmetu:

Vyhodnotenim vizualnych propagacnych prostriedkov 1., posluchd¢ si zvoli réznu formu
propagacnych prostriedkov, ktoré kreuje pre Standardného, alebo nadstandardného klienta — firmu
s identitou — cez kresebné a grafické navrhy realizuje artefakty.

1. Ambient marekting — histdria a inSpiracie. Zadanie

2. Ambient marketing — guerilla marketing, sucasnost’ a konzulticie rozpracovanych zadani.
Profilacia témy, skice a nacrty.

3. Finalizacia zadania tvorba prezentacie a PDF dokumentu.

4. Hodnotenie a rozbor vypracovanych zadani so Studentami

6. Rozbor PR ¢lanku a pripomienkovanie ¢lanku.

7. Odovzdanie PR ¢lanku hodnotenie a analyza vysledkov ¢innosti Studentov.

8. Product placement ako forma propagécie znacky, historia a inSpiracie.

9. Priklady product placementu.

Studentov v skupinach.

11. Digitalne, socialne, printové, televizne a rozhlasova formy reklamy a ich funkcia pri reklamnej
kampani. Konzultacie vizualov ako aj hlavnych idei Studentskej kampane.

12. Finalizacia skupinovej prace studentov konzultacie pred dokoncenim prace.

13. Odovzdanie finalnej kampane, hodnotenie prace Studentov, rozbor a diskusia.

Odporiacana literatira:

POULIN, R. 2012. Jazyk grafické¢ho designu. Praha: Slovart CZ. ISBN 978-80-739155-2-0
CEZAR, J. 2007. 1 zazrak potiebuje reklamu. Brno: Computer Press. ISBN 80-25116-88-3
FORET, M. 2006. Marketingova komunikace. Brno: Computer Press. ISBN 80-251-1041-9
KOLESAR, Z. 1998. Kapitoly z dejin dizajnu. 1. diel. Bratislava: SCD. ISSN 1335-034x
KOLESAR, Z. 2000. Kapitoly z dejin dizajnu. 2. diel. Bratislava: SCD. ISBN 80-967005-x
PENIAK, J., PUCHOVSKA, O., STRBOVA, E. 2020. KORONA-ART-MEDIA: Digitalna
konverzia marketingu umenia; recenzent: Agnieszka Ogonowska, Stefan Gero. 1. vyd.
Bratislava: Europska Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2020. 129 s. ISBN
978-80-973848-1-4

SCHELMANN, B.a kol. 2004. MEDIA (Zakladné pojmy, navrhy, vyroba). Praha: Eurépa-
Sobotales. ISBN 80-86706-06-0

NAGYOVA, L. 2008. Dizajn artefaktu v zivom priestore: Habilita¢na praca. Bratislava: FA STU
Katedra dizajnu, 2008

ALSBURY, A., ROS. J. 2002. Marketing: to nejlepsi z praxe. 1. vydanie Praha: Computer Press,
2002. 280 s. ISBN 80-72266-17-9
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VYSEKALOVA, J., MIKES, M. Reklama: jak délat reklamu. 1. vydanie. Praha: Grada
Publishing, 2003. 124 s. ISBN 80-247-0557-5

CABYOVA, . 2007. Vyuzitie marketingovej komunikacie na propagaciu televiznej Sou =
Utilisation of Marketing Communication for Promotion of a TV Show. In: Nové trendy v

marketingu : zbornik z medzinarodnej odbornej konferencie. Trnava : FMK Univerzity sv. Cyrila
a Metoda v Trnave, 2007. ISBN 978-80-89220-55-7. S. 217-220

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 824

A B C D E FX

50.36 23.79 17.84 5.22 1.46 1.33

Vyuéujuci: Mgr. Maria Koskova, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Propedeutika marketingovej komunikacie
KMKR/1PrMK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkova zat'az Studenta 100 hodin:

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava na seminare 24 hodin + priprava seminarnej prace a
prezentacie 23 hodin + samostudium a priprava na skusku 25 hodin + i¢ast’ na skuske 2 hodiny.
Externy Student: seminare 12 hodin + priprava na vyuc¢bu 16 hodin + priprava seminarnej prace 20
hodin + samostudium a priprava na skisku 50 hodin + ¢ast’ na skuske 2 hodiny

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch a pisomna skuska. V priebehu semestra Student realizuje
praktické seminarne tlohy a prezentuje ich vysledky — denni Studenti v podobe kratkych tyzdennych
prezentacii, externi Studenti v podobe seminarnej prace (50% z celkového hodnotenia). Na konci
semestra Student absolvuje pisomnu skuasku (50% z celkového hodnotenia), v rdmci ktorej je
potrebné dosiahnut’ min. 70% uspesnost’. Za aktivitu na prednasSkach je mozné ziskat' bonusové
body. Kredity budu udelené studentovi, ktory ziska najmenej 70% bodov z celkového bodového
hodnotenia predmetu. Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%,
E=79%-70 %, FX = 69% - 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska vstupné vedomosti z oblasti marketingovej komunikacie. Bude oboznameny so
zakladnou terminoldgiou z oblasti medzil'udskej, reklamnej a marketingovej komunikacie a jej
pouzivanim v tedrii a praxi. Student porozumie problematike marketingovej komunikécie ako
procesu na pozadi interpersonalnej, socialnej a predovsetkym medidlnej komunikacie. Doraz sa
na poskytnutiu SirSich perspektiv marketingovej komunikécia a na to, aby boli Studenti schopni
systematizovat’ a vzajomne prepajat’ jej rozne oblasti.

K W02

Ma zakladné vedomosti o typickych druhoch Struktur a spolocenskych institucii (kultrnych,
politickych, pravnych, ekonomickych), o reldcidch medzi nimi a o najddlezitejSich zmenach v ich
rozsahu.

K W06

Ma vedomosti v rozsahu zakladov ekondémie; poznd pravne realie, administrativne fungovanie
pol'ského biznisu a jeho kultirny ramec, orientuje sa v tematike burzy a zakladoch ekonomicke;j
zurnalistiky.

K W08
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Vie, ¢im je socidlna komunikacia, verejnd komunikacia, politicka komunikécia; pozna pravidla
organizacie a ulohu socialnych informac¢nych kampani.

K W12

Pozna jazykové prostriedky z oblasti persuazivnej komunikécie, argumentacné techniky (podl'a
pravidiel klasickej rétoriky) a zaroven rétorické postupy; identifikuje ich v sucasnych medidlnych
komunikatoch.

K W13

Ma zakladné vedomosti o téme public relations ako déveryhodnom dialdgu s okolim, rozumie
jednotlivym fazam procesu public relations, vie, v ¢om spociva S$pecifikum polskych a
medzinarodnych kodexov public relations.

K U002

Dokaze vyuzivat’ zakladné teoretické vedomosti a efektivne ziskavat’ tidaje, zarovent ma zru¢nosti

tykajuce sa analyzy medidlneho trhu z pravneho, ekonomického, politologického a kulturneho
hladiska.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky. Zakladné pojmy. Pojem komunikacie. Marketingova komunikécia a jej
podstata.

2. Marketingové a medialne komunikac¢né teorie. Nastroje marketingového mixu. Image a jeho
hodnota.

3. Osobna marketingova komunikacia a komunikécia prostrednictvom médii. Specifika medilnych
systémov vyuzivanych v marketingovej komunikacii.

4. Tla¢. Rozhlas. Televizia. Door-to-door. Outdoor.

5. Histoéria marketingovej komunikacie a reklamy

6. Reklama. Reklamny text. Druhy reklamy. Kampan. Medialne planovanie.

7. Public relations. PR ako komunikaény nastroj. Cielové skupiny. Nastroje. Kanaly.

8. Sponzorstvo. Koprodukcia. Product placement. Advertainment.

9. Politicky marketing. Clovek ako zna¢ka. Zakladné koncepty politického marketingu.

10. Alternativne formy marketingovej komunikécie. Efektivita marketingovej komunikécie a
spdsoby jej merania

11. Vyuzitie internetu a novych médii pre potreby marketingovej komunikacie

12. Mobilné technologie v marketingovej komunikacii

13. Medialny plan a reklamny plan. Zasady jeho tvorby. Kritéria vyuzitia médii

Odporiacana literatira:

SVETLIK, J. a kol. 2017. Reklama: teorie, koncepce, modely. Rzeszow : WSIZ, 622 s., ISBN
978-83-64286-71-1.

CEZAR, J. 2007. 1 zazrak potiebuje reklamu. Computer press, 200 s., ISBN 8025116883.
MIKULAS, P. Celebrity v medialnej a marketingovej komunikécii. Nitra : UKF, 156 s., ISBN
978-80-558-1573-2.

VYSEKALOVA, J. - MIKES, J. 2010. Reklama. (3. vydanie). Praha : Grada, 208 s., ISBN
9788024734927.

SCOTT, D.E. 2010. Nov¢ pravidla marketingu a PR. Eastone Books, 288 s., ISBN
9788081091490.

BELCH, G. E. - BELCH, M. A. 2017. Advertising and Promotion: An Integrated Marketing
Communications Perspective. McGraw-Hill Education. 897 s., ISBN 9781259548147.
MIKULAS, P. 2011. Reality TV. Bratislava : IRIS, 179 s., ISBN 978808925663 1

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1054

A B C D E FX

13.19 14.33 21.54 18.79 21.82 10.34

Vyuéujuci: prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulas, PhD., Mgr. Hana Kikova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 07.02.2023

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Propedeutika vysokoskolského studia
KMKR/10/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na semindre a vypracovavanie priebeznych zadani 24
hodin + priprava seminarnej prace 10 hodin + samostadium 15 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na semindre a vypracovavanie priebeznych zadani 24
hodin + priprava seminarnej prace 10 hodin + samostadium 35 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch (10 bodov), priebezné vypracovanie ¢iastkovych tloh
podl'a zadania vyucujiceho (20 bodov), vypracovanie seminarnej prace na zadanu tému v rozsahu
minimalne 5 normostran v stanovenom termine (30 bodov). Ciastkové tilohy a seminarna praca
st hodnotené na zaklade kritérii ako st aktualnost’ informacii, zorientovanie sa a relevantnost’,
vyuzitel'nost’ a prakticky rozmer, prehl'adnost’ a spracovanie, spdsob a uroven prezentacie. Kredity
budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 % bodov.
Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D = 84 % -80 %, E =79 %
-70 %, FX=69%-0%.

Vysledky vzdelavania:

« Student ziska zakladné vedomosti o organizacii §tidia na vysokej $kole a pozna organizaéni
Struktiru univerzity.

« Student je schopny tvorit’ odborny text a pripravit’ sa na verejné vystapenie.

« Student sa orientuje v oblasti ochrany autorskych prav, pristupe k etickym otazkam pri tvorbe
pisomnych a kvalifika¢nych prac.

« Student ziska vedomosti o sposobe citovania a praci s bibliografickymi odkazmi.

« Student ovlada terminologicky aparat, ma rozsiahle praktické a metodologické vedomosti.

« Student sa orientuje v literature k hlavnému odboru a pribuznym vednym disciplinam.

« Student dokaZe samostatne analyzovat a riesit’ rozne odborné problémy spadajuce do odboru.

« Student je schopny samostatne vyhladavat a kriticky analyzovat’ literatiiru a pramene k vybranym
problémom a vyuzivat existujuce informacéné sluzby.

« Student je schopny samostatne pouZivat’ odborné terminy v materinskom a cudzom jazyku.

« Student je schopny autonémne pracovat’ a riesit’ pribuzné problémy, je schopny samostatne
pripravovat’ projekty a prevziat’ zodpovednost’ za komplexné rieSenia.
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Struéna osnova predmetu:

. Organy a organiza¢na Struktdra univerzity.

. Studijny poriadok a vnutorné predpisy.

. Zaklady akademickej etiky a etikety.

. Informacné systémy (AiS2, EZP, KIS, CRZP a 1.).

. Kreditovy systém §ttdia.

. VoliteI'nost’, ukoncenie a hodnotenie predmetov.

. Skolské, zavere&né a kvalifikaéné prace.

. Hodnotenie a obhajoba Skolskej a zaverecnej prace.
9. Citovanie a zoznam bibliografickych odkazov.

10. Indexované Casopisy, citaény index, impakt faktor.
11. Digitalne databazy, resers, vyhl'adavanie vo vedeckych ¢asopisoch.
12. Vedeckovyskumna praca Studentov.

13. Studijné pobyty v zahraniéi.

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

MESKO, D. — KATUSCAK, D. — FINDRA, J. a kol. 2013. Akademicka prirucka. 3. vydanie. 495
s. Martin : Osveta, 2013. ISBN 978-80-8063-392-9.

TUREK, I. 2015. Tajomstvo Gspe$ného Studia na vysokej Skole. Bratislava : Wolters Kluwer,
2015. ISBN 978-80-8168-157-8.

HOLIC, S. 2002. Rétorika. Nitra : Enigma, 2002. ISBN 80-85471-99-X.

FLUME, P. 2008. Rétorika v praxi: Staiite se pfesvéd¢ivym fe¢nikem. Praha : Grada Publishing,
a.s., 2008. 160 s. ISBN 978-80-247-2216-0.

HOLMEROVA, 1. 2014. Minimum akademického bontonu aneb jak neuklouznout nejen na
akademické ptid¢. Praha : Grada Publishing, a.s., 2014. ISBN 978-80-247-5427-7.
KATUSCAK, D. 2013. Ako pisat’ zavere&né a kvalifikaéné prace. Nitra : Enigma, 2013. ISBN
978-80-89132-45-4.

CMEJRKOVA, S. - DANES, F. — SVETLA, J. 2002. Jak napsat odborny text. Voznice : Leda,
2002. 256 s. ISBN 80-85927-69-1.

SKALKA, J. a kol. 2009. Prevencia a odhal'ovanie plagiatorstva. UKF : Nitra, 2009. ISBN
978-80-8094-612-8.

UKEF v Nitre: Filozoficka fakulta [online]. Dostupné na: <https://www.ff.ukf.sk/>.

UKF v Nitre: Studijny poriadok [online]. Dostupné na: <https://www.ukf.sk/studium/
vysokoskolske-studium/14-univerzita/2195-studijny-poriadok-ukf>.

UKEF v Nitre: Vnuatorné predpisy UKF [online]. Dostupné na: <https://www.ukf.sk/univerzita/
vnutorne-predpisy/vnutorne-predpisy-univerzity>.

UKF v Nitre: Vnutorné predpisy fakult [online]. Dostupné na: <https://www.ukf.sk/univerzita/
vnutorne-predpisy/vnutorne-predpisy-fa>.

UKEF v Nitre: Univerzitna kniznica [online]. Dostupné na: <https://www.uk.ukf.sk/sk/>.

UKEF v Nitre: Erasmus [online]. Dostupné na: <https://www.ukf.sk/granty/erasmus>.

Navody pre pracu s akademickym informa¢nym systémom AiS2 [online]. Dostupné na: <https://
www.ff.ukf.sk/pracuj-s-ais>.

Ministerstva Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR [online]. Dostupné na: <https://
www.minedu.sk/>.

Portal VS [online]. Dostupné na: <https://www.portalvs.sk/sk/>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 711

A B C D E FX

21.52 12.24 18.0 13.5 20.82 13.92

Vyuéujuci: Mgr. Dana Hodinkovéa, PhD., PhDr. Patrik Lenghart, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 07.02.2023

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Psychologia medidlnej komunikacie 1
KMKR/1PMS1/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava seminarnej prace 24 hodin +
priprava seminarnej prezentacie 24 hodin + samostadium / priprava na skusku 49 hodin + tGcast’
na sktske 1 hodina

Externy Student: prednasky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava semindrnej prace 36 hodin +
priprava seminarnej prezentacie 36 hodin + samostadium / priprava na skusku 65 hodin + Gcast’
na sktske 1 hodina

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch a pisomna skuska. V priebehu semestra Student vypracuje
samostatny projekt podl'a zadania vyucujuceho a prezentuje ho na seminari (50 bodov). Na konci
semestra absolvuje Student pisomnu skusku (50 bodov), v ramci ktorej je potrebné dosiahnut’ min.
70% uspesnost’. Kredity budt udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni
najmenej 70 bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

« Student mé zakladné vedomosti o charaktere vieobecnej psychologie ako vedy o loveku, ako aj
aplikovanej psychologie v oblasti médii, marketingovej komunikacie a spotrebitel'ského spravania.
« Student pozna terminolégiu spojent s vyssie uvedenymi oblastami vedy.

« Student dokaze vyuZivat zakladné teoretické vedomosti a samostatne nachadzat’ aplikaciu
psychologickych teorii, principov a modelov v médiach a marketingovej komunikacii.

« Student dokéze efektivne ziskavat’ Gidaje, ma zruénosti tykajuce sa analyzy medialneho trhu a
analyzy psychologickych aspektov marketingovych komunikatov.

« Student je schopny samostatne tvorit’, hodnotit’, zavadzat inovativne a originalne rie$enia do praxe
na zéklade poznania psychologickych procesov a analyz.

« Student dodrziava etické principy pri vykone svojej profesie, je inovativny, kreativny a schopny
kriticky mysliet’, je pripraveny prezentovat’ vysledky na vysokej odbornej irovni a pontkat’ vlastné
rieSenia v materinskom a cudzom jazyku.

« Student rozumie potrebe udit’ sa cely Zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uréuje smerovanie
vlastného rozvoja v oblasti vS§eobecnej a aplikovanej psychologie.
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« Student dokaze efektivne pracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ilohy a niest’ zodpovednost’
za dosledky svojich rozhodnuti.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zéakladné koncepty psycholdgie - prezivanie, spravanie, vedomie, kategorie psychiky. Psychické
procesy a ich delenie. Prieniky do marketingovej komunikécie.

2. Vymedzenie a predmet psycholdgie, postavenie v systéme vied. Aplikovand psychologia
- Psychologia spotrebitela (Consumer Psychology) - Psycholégia reklamy (Psychology of
Advertising) - Psycholdgia médii (Media Psychology).

3. Vyvoj psychologickych ndzorov - psychologické skoly a smery. Prieniky tychto smerov do
sucasnej marketingovej komunikacie.

4. Vedomie a vnimanie (percepcia) spotrebitel’a

5. Pozornost’ spotrebitel’a

6. Ucenie spotrebitel’a

7. Pamét spotrebitel’a

8. Myslenie spotrebitel’a

9. Jazyk a komunikécia so spotrebitelom

10. Motivacia spotrebitel’a

11. Emécie spotrebitel'a

12. Rozhodovanie sa a lojalita k znacke

13. Evaluacia semestralnych projektov a autoevaluécia Studentov

Odporiacana literatira:

ATKINSONOVA, R. a kol. 2008. Psychologie. Praha: Portal, 2008. 752 s. ISBN: 80-7178-640-3
NAKONECNY, M. 1998. Zaklady psychologie. 1. vyd. Praha: Academia, 1998. 590 s. ISBN
80-200-0689-3

HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, Z. 2009. Psycholégia médii. Bratislava: Bratislavska
vysoka skola prava, 2009. 416 s. ISBN 978-80-89447-12-1

WOJCIECOWSKI, L. P, MIKULAS, P., STRBOVA, E. 2013. Masmedidlna komunikacia -
vybrané aspekty. 1. vyd. Nitra: UKF, 2013. 196 s. ISBN 978-80-558-0357-9

Du PLESSIS, E. 2007. Jak zakaznik vnima reklamu. Brno: Computer Press, 2007. 215 s. ISBN
978-80-251-1456-8

HILL, G. 2004. Moderni psychologie. Praha: Portal, 2004. 283 s. ISBN 80-7178-641-1

HUNT, M. 2000. D¢jiny psychologie. Praha: Portal, 2000. 712 s. ISBN 80-7367-175-1
PROVAZNIK a kol. 2002. Psychologie pro ekonomy a manazery. Praha: Grada, 2002, ISBN
80-247-0470-6

RIEGEL, K. 2007. Ekonomicka psychologie. Praha: Portal, 2007, ISBN 978-80-247-1185-0
VYSEKALOVA, J. 2004. Psychologie spotiebitele. Praha: Grada Publishing, 2004. ISBN
80-247-0393-9

Okrem uvedenych zdrojov odpori¢am vyuzivat’ aj online publikacie, konferenc¢né zborniky,
odborné ¢lanky a vedecké studie, tykajice sa oblasti medidlnej a marketingovej komunikacie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, ¢esky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 635

A B C D E FX

10.39 19.53 29.61 16.22 12.28 11.97
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Vyudujci: doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD., prof. Mgr.
Katarina Fichnova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Psychologia medidlnej komunikacie 2
KMKR/1PMS2/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 125 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava na semindre 16 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentdcie 21 hodin + samostidium a priprava na skasku 35 hodin + ucast’ na
skaske 1 hodina.

Externy Student: prednasky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava semindrnej prace 36 hodin +
priprava seminarnej prezentacie 36 hodin + samostadium / priprava na skusku 65 hodin + Gcast’
na skuske 1 hodina

Hodnotenie je vyslednicou nasledovnych povinnych sucasti:

a) uspesnosti v zaverecnej pisomke (Cast’ otazok otvoreného a Cast’ uzatvoreného typu, pricom
minimalna pozadovana uspesnost’ v pisomke je 70% = E), b) uspesné a aktivne absolvovanie
seminarov (prezentovanie, vypracovanie, uspesné odovzdanie a ohodnotenie seminarnej prace,
je sucastou aktivit na seminari, ucast’ na semindri je povinna minimalne na 80% realizovanych
seminarov). Na semindri Student/ka pracuje samostatne i v skupinach - podl'a povahy zadanej ulohy.
Obe sucasti hodnotenia a) aj b) sa zapocitavaji rovnakym podielom.

Do hodnotenia pripocitavame aj (nepovinné) aktivity Studenta/tky pocas prednasok a seminarov
(napr. body za vystipenia v diskusii, zapéjanie sa do rieSenia domacich zadani, tloh, prejavenie
tvorivosti a podobne), ktoré¢ mozu kladne ovplyvnit’ vysledné hodnotenie. Vysledné hodnotenie
realizuju prednésajuca aj cviciaca/i spolo¢ne. Kredity budu udelené Studentovi/tke, ktory/a ziska v
celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % -80 %, E =79 %
-70 %, FX=69% - 0 %.

Pocas panemickych opatreni v pripade online vyucovania bude na prednasky vyuzivany link:
https://meet.ukf.sk/kafi

Vysledky vzdelavania:

Student/ka si pamita zakladné fakty, tedrie, kategorizacie a kritérid suvisiace s fenoménom
osobnosti a ovlada terminoldgiu odboru a dokdze samostatne pouzivat odborné terminy v
materinskom a cudzom jazyku. Student/ka ma znalosti v oblasti psycholégie osobnosti a dokaze
nachéadzat’ moznosti vyuzitia poznatkov o osobnosti, typologii osobnosti a typoldgie spotrebitel’a a
aplikovat ich v planovani marketingovej komunikacie, v riadeni kreativnych timovych aktivit ako
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aj cielenej komunikacii so spotrebitel'mi a kohortami cielovych skupin. Pozna sposoby identifikéacie
¢ft, typov a vlastnosti osobnosti (i vlastnej), vie vysvetlit podmienky a aspekty nakupného spravania
1 spravania sa timu pri tvorbe komunikatov. Vie osvojené fakty vyuzit' aj v prospech rozvoja
osobnosti svojich buducich podriadenych ako aj svojej vlastnej. Overuje svoje postupy a vysledky.
Zakladné vysledky vzdelavania platné pre dualny diplom s UE Katovice v Pol'sku:

K W03 Rozumie najddlezitejsim filozofickym pojmom a kategériam, mé znalosti o cloveku ako o
subjekte konstituujicom Struktiry skuto¢nosti, ktord ho obklopuje a s ktorou vytvara vztahy.

K W12 Pozna jazykové prostriedky z oblasti persuazivnej komunikacie, argumentacné techniky
(podla pravidiel klasickej rétoriky) a zaroven rétorické postupy; identifikuje ich v sucasnych
medialnych komunikétoch.

K K02 Dokaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né tlohy.

K KO3 Dokéaze vhodne vyberat’ priority, ktoré mu sluzia na realizaciu urcitej tlohy sebou alebo
inymi.

K K04 Spravne identifikuje a uréi dilemy spojené s realizdciou povolania; ma vedomie dolezitosti
uloh a problémov spojenych s uplatiiovanim profesie novinara a PR pracovnika.

Stru¢na osnova predmetu:

1. PREDMET psycholdgie osobnosti, definicie osobnosti, zakladné a pribuzné pojmy. Problematika
vSeobecného a jedinecného v psycholdgii osobnosti. Psycholégia osobnosti pre manazérov,
psycholédgia osobnosti pre potreby MK (modely nakupného spravanie a osobnost’).

2. DETERMINACIA OSOBNOSTI, biol. a v ramci soc. determinacia: tri typy dynamickej
interakcie - dopady na management a planovanie komunikacia s ciel'ovymi skupinami.

3. ZAKLADNE STRATEGIE VYSKUMU OSOBNOSTI (aplikacia v marketingovej komunikacii
a personadlnom manazmente).

4. STRUKTURA OSOBNOSTI: vertikalny a horizontalny pristup.

5. INTEGRACIA OSOBNOSTI: vedomie, jastvo, vyvin vedomia Ja, beaviorizmus vs.
personalizmus, Smékalova teoria integracie osobnosti (1. Obraz o tele a telova schéma — vztah Ego
a tela, inkorporécia, 2. ASpiracie — definicia, aspiracné trovne — typy, 3. Sebaponimanie, proprium,
teoria zrkadlového ja).

6. SELFKONCEPT a jeho vyznam a vyuzitie v MK (zlozky, dimezie, hranice Ega, typy ja, segmety
Ja podla Schiffman a Kanuk, vyuzitie v MK, typy apelov). IDENTITA a percepia komunikatov,
Teoria kongruencie self-image a image znacky, obraz osobnosti a obraz znacky a ndkupny zamer,
Ikea efekt), tri typy efektov self a reklama.

7. OPIS OSOBNOSTI TYPOVY, typ, typologia, psychografia, segmentéacia. Konstituéné typologie
(vychodiskd, historia, predstavitelia, aplikdcia pre potreby presonalneho manazmentu a MK);
funkcionalne typoldgie (predstavitelia, popis, aplikacia v managemente a MK); Jung, Eysenck,
Cép, aplik. Komérkova ad: nakup nabytku; typologia podl'a typu spravania (aplikacia pre potreby
presonalneho manazmentu); vedecko kulturdlne typoldgie; typy zakaznikov podla Gocka a
Drozdecka (aplikdcia pre potreby MK); typoldgie z hladiska nakupného spravania; vyznam
clustrovej analyzy pri segmentacii; typoldgie z hl'adiska zivotného $tylu — segmentacia. Typologie
podla GENERACII (X, Y, Z etc.), digitdlny konzument, typologia konzumera 50+. Silver
marketing.

8. OSOBNOST A SPOTREBNE SPRAVANIE, psychologické znaky osobnosti dolezité z hladiska
vol'by komunikacnej stratégie (Hradiska).

9. OPIS OSOBNOSTI CRTOVY- pojem érty, érty a Gasovy faktor, druhy &t (Allport, Cattell,
faktorova analyza). Porovnanie typového a ¢rtového opisu.

10. Psycholdgia osobnosti pre manazérov: Typy osobnosti podl'a riadenia. NovSie opisy osobnosti:
BIG FIVE — OCEAN (Korelacie OCEAN so spravanim na FB — aplikiacia v politickych
kampaniach, Kosinski).

11. DYNAMIKA OSOBNOSTI, motivacia v manazérskej praxi.
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12. TEORIE OSOBNOSTI a ich vyznam pre MK.
13. EVALUACIA A AUTOEVALUACIA STUDENTOV.

Odporiacana literatira:

Zakladna literatura (prednasky):

FICHNOVA, Katarina, et. al. Identita a masova komunikécia. 1. vyd. Nitra: UKF, 2010. 350 s.
ISBN 978-80-8094-848-1.

FICHNOVA, Katarina a Toma§ DURCI. Hudba v reklame a jej mozny vplyv na spotrebitel'ské
spravanie. Analyza a vyskumv marketingovej komunikécii. Ro€. 2, €. 2 (2014), s. 30-39. ISSN
1339-3715.

HRADISKA, Elena: Komu je reklama uréena. Aka je osobnost’ prijemcu. In: HRADISKA,
Elena: Psychologia a reklama. Bratislava: Elita, 1998. 243 s., s. 23 — 68. ISBN 80-8044-051-4.
SCHIFFMAN, Leon; KANUK, L. L.: Nakupni chovani. Praha: Computer Press, 2004. 695 s.
ISBN 8025100944.

SZARKOVA, Miroslava: Psycholdgia pre manazérov a podnikatelov. Bratislava: SPRINT, 2004.
279 s. ISBN 80-89089-36-9. (kapitoly: 7. Psycholdgia vykonu a vykonnosti; 8. Motivacia; 12.
Psycholdgia spotrebitel’ského spravania).

TIMORACKY, Marian. 2018. Digital conzoomer 2018. In: konferencia Digital RULEZZ 2018.
Bratislava: MARKETERS s.r.0., 26. november 2018,on-line< https://digital.rulezz.sk/2018/
program#hlavna-sala> [citované 12.9.2020].

VYSEKALOVA, Jitka: Osobnost jako spotiebitel nebo zakaznik. In: VYSEKALOVA, Jitka:
Psychologie spotiebitele. Praha: Grada Publishing, 2004. s. 11 - 42. ISBN 80-247-0393-9.
VYSEKALOVA, Jitka: Typy spotiebiteltl. In: VYSEKALOVA, Jitka: Psychologie spotiebitele.
Praha: Grada Publishing, 2004. s. 211 - 239. ISBN 80-247-0393-9. (podkapitolku: “Specialni
trzni segmenty* uz nie).

VYSEKALOVA, Jitka: Chovani zakaznika. Praha: Grada Publishing, 2011. 360 s. ISBN
978-80-247-3528-3.

%

Odporucané publikacie k seminarom (priklady moznych zdrojov k seminarnej praci):

HALL, S. Calvin; LINDZEY, Gardner: Psychologia osobnosti. Uvod do tedrii osobnosti.
Bratislava: SPN, 1997. 510 s. ISBN 80-08-00994-2. (relevantné casti kapitol o Jungovi,
Freudovi, Adlerovi, Horneyovej, Frommovi, Sullivanovi, Rogersovi, Allportovi a i. podl'a téz).
HUNT, Morton: Dé&jiny psychologie. Praha: Portal, 2000. 712 s. ISBN 80-7178-386-2. (kapitoly:
7.,9,10, 11, 15.)

KOSINKSI, Michal., STILLWELI, D.; . GRAEPEL, T. 2013. Private traits and attributes are
predictable from digital records of human behavior. In: Proceedings of the National Academy of
Sciences PNAS. 2013 April, 110 (15) pp.5802-5805. <https://doi.org/10.1073/pnas.1218772110
> [citované 5.2.2018]. Print ISSN: 0027-8424. Online ISSN: 1091-6490.

NORTON, Michael I.; MOCHON, Daniel; ARIELY, Dan. The IKEA effect: When labor leads to
love. In: Journal of Consumer Psychology. 22, 3, pp. 453-460. doi:10.1016/j.jcps.2011.08.002
GILES, David: Media psychology. New Jersley: Lawrence Erlbaum Associates, Inc., 2003. ISBN
0-8058-4049-4.

FICHNOVA, Katarina a Lucia SPALOVA. The Psychological Aspects of Advertisement
Influence on Child Recipients. In: Globalisation Trends in Media. Newcastle: Cambridge
Scholars Press, 2006, S. 126-137. ISBN 1-84718-058-2.

FICHNOVA, Katarina. Masmédia - ich apercepcia pubescentmi a &rty tvorivej osobnosti. 2. vyd.
Bratislava: EAMMM, 2015. 150 s. ISBN 978-80-8094-213-7.

FICHNOVA, Katarina. Stereotypical Genderisation In Picture Section Of Opinion-Forming
Dailies In Slovakia And Its Development As Demonstrated By Samples From 2007 And 2012.
Studia Ekonomiczne. Vol. 17, €. no 205 (2015), p. 98-119. ISSN 2083-8611.
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*

Vedecké Gasopisy SR a CR evidované vo WoS/Scopus (praca na seminaroch):

Studia Psychologica (https://www.studiapsychologica.com/), ISSN 2585-8815,
Ceskoslovenska psychologie (http://cspsych.psu.cas.cz/index2.html), ISSN 0009-062X
Sociologicky ¢asopis / Czech Sociological Review, (https://sreview.soc.cas.cz/), ISSN
0038-0288, E-ISSN 2336-128X.

Sociologia (http://www.sociologia.sav.sk/static.php?id=1153), ISSN 0049 - 1225, E-ISSN
1336-861.

%

Vedecké Gasopisy SR a CR recenzované ale mimo databaz:

Psychologie v ekonomické praxi, ISSN 0033-300X

Psychologie pro praxi (https://karolinum.cz/casopis/psychologie-pro-praxi), ISSN 1803-8670,
E-ISSN 2336-6486

e-Psychologie (https://e-psycholog.eu/vyhledavani), ISSN 1802-8853

Medialni studia (https://medialnistudia.fsv.cuni.cz/), ISSN 2464-4846

Marketing and Komunikace (https://www.cms-cma.cz/casopis/), ISSN 1211-5622
Marketing & media (http://mam.ihned.cz)

Marketing inspirations,

a iné)

Vhodné su i vSetky cudzojazyéné Casopisy evidované vo WoS a Scopus.

Journal Of Research In Personality, ISSN: 0092-6566, e[SSN: 1095-7251

Journal Of Consumer Behaviour, ISSN: 1472-0817, eISSN: 1479-1838

International Journal Of Consumer Studies, ISSN: 1470-6423, eISSN: 1470-6431
Journal Of Consumer Affairs, ISSN: 0022-0078, eISSN: 1745-6606

International Journal Of Advertising, ISSN: 0265-0487, eISSN: 1759-3948

Journal Of Advertising, ISSN: 0091-3367, eISSN: 1557-7805

Journal Of Marketing Research, ISSN: 0022-2437, eISSN: 1547-7193

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, cesky a anglicky

Poznamky:
predmet sa realizuje vyhradne v letnom semestri

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 518

A B C D E FX

12.36 18.34 25.1 19.88 6.95 17.37

Vyuéujuci: prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., PhDr. Ol'ga Pichovska, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.

Strana: 75




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Psychologia reklamy
KMKR/1PsR/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: seminéare 26 hodin + prednasky 26 hodin + priprava priebeznych uloh 8 hodin +
priprava, realizacia a prezentacia semestralneho projektu 50 hodin + prezentacia na vybrant tému
40 hodin

Externy Student: prednéasky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 16 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 30 hodin + samostidium a priprava na skusku 90 hodin + ucast’
na skuske 2 hodiny

Podmienky: Student musi pre ziskanie hodnotenia a kreditov plnit’ priebezné ulohy (max. 5 bodov),
realizovat’ a prezentovat’ semestralny projekt (max. 30 bodov), pripravit’ prezenticiu na vybrani
tému (max. 20 bodov) a vykonat skusku - pisomny test (max. 45 bodov). Kredity nebudu udelené
Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student dokaZe sumarizovat’ a abstrahovat teoretické psychologické poznatky pre potreby
marketingovej komunikécie a aplikovat’ ich pri kritickych analyzach marketingovych reklamnych
komunikatov (reklamné kampane, reklamné stratégie). Doraz sa kladie na schopnost’ Studenta
odborne analyzovat’ jednotlivé fazy marketingovo-komunika¢ného procesu od uptitania pozornosti
az po nakupné spravanie a navrhovat’ ich pripadné korekcie. Dokaze fungovat’ a spolupracovat
v skupine, prijimat’ v nej rozlicné ulohy a konstruktivnu kritiku. Zaroven, dokéze analyzovat,
spracovavat’ a interpretovat medidlne obsahy, ¢i tvorit’ produkty v tradicnom aj digitdlnom
prostredi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Miesto psycholégie v reklamnych komunikatoch (psychologicka stranka komunikaéného
procesu, posolstva a médii, psychologické charakteristiky recipientov reklamnych komunikacii)
2. Presvedcovanie ako zmena postojov v marketingovej komunikécii (proces podmienovania, efekt
obycajného pdsobenia, podprahova reklama, opakovanie posolstva, porozumenie posolstvu)

3. Zlozitost posolstva reklamy (jemna a tvrda reklama, zhustena reklama)
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4. Angazovanost’ recipientov (kognitivna a emocionalna angazovanost, model pravdepodobnosti
spracovania posolstva)

5. Udrzanie pozornosti spotrebitel’'ov (zasady selektivnej pozornosti, aktivne a pasivne spracovanie,
vyhybanie sa reklame, metody ziskavania pozornosti - manipuldcia s materialnymi stimulmi, teoria
miery adaptacie, poskytovanie informécii, vzbudzovanie emocii)

6. Argumentacné stratégie reklamnych komunikatov (proces vnimania, miera zrozumitelnosti,
kognitivne spracovanie, selektivita prijimania posolstva, slabé a silné argumenty)

7. Vyznam paméte a vybavovania informacii z reklamnych komunikétov (asociacie, kategorizacia,
explicitna a implicitnd pamait’)

8. Komunikacia konkurencne postavenych znaciek (vyvracajuci argument, naockovanie,
zaramovanie, podpornéa argumentacia)

9. Vyuzitie dramatického principu, humoru, hudby (vyhody a obmedzenia pouzitia emécii, nalada
publika)

10. Specifické obsahy reklamnych komunikatov (sex, nasilie, strach, iritujuce, provokujuce
reklamy)

11. Typy doporucovatelov reklamnych komunikatov (slavne osobnosti, odbornici, laici,
influenceri, stereotypy pri vyberani doporucovatelov, model déveryhodného zdroja, model
pritazlivého zdroja, model prenesenia vyznamu)

12. Prezentacia semestralnych projektov

13. Prezentacia semestralnych projektov

Odporiacana literatira:

Povinna literatara:

PELSMACKER, P. 2003. Marketingova komunikace. Praha:Grada, 2003, ISBN 80-247-0254-1.
VYSEKALOVA, J. 2004. Psychologie spotiebitele. Praha: Grada Publishing, 2004, ISBN
80-247-0393-9.

SPALOVA, L., MIKULAS, P, PUCHOVSKA, O. 2021. Attitudes towards different influencer
categories - exploration of generation Z / Lucia Spalova, Peter Mikulas, OI'ga Puchovska, 2021.
Cena 2021. In: Communication Today. ISSN 1338-130X, Ro¢. 12, €. 1 (2021), s. 44-61.
SPALOVA, L. - SZABOOVA, V. 2019. Migration as an insight in the creative marketing
campaigns. In: Economic and Social Development (Book of Proceedings) : 43rd International
Scientific Conference on Economic and Social Development — "Rethinking Management in the
Digital Era: Challenges from Industry 4.0 to Retail Management. Varazdin : Development and
Entrepreneurship Agency, 2019. - ISSN 1849-7535, s. 219-229.

Odporucana literatara:

PROVAZNIK A KOL. 2002. Psychologie pro ekonomy a manazery. Praha: Grada , 2002, ISBN
80-247-0470-6.

RIEGEL, K. 2007. Ekonomicka psychologie. Praha: Portal, 2007, ISBN 978-80-247-1185-0.
SCHIFFMAN, L. G.-KANUK, L. L. 2004. Nakupni chovani. Brno : Computer Press, 2004,
ISBN 80-251-0094-4.

TELLIS, G. 2000. Reklama a podpora prodeje. Praha: Grada, 2000, ISBN 80-7169-977-7.
VYSEKALOVA, J. et al. 2012. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2012, ISBN
978-80-247-4005-8.

https://adma.sk/case-studies-2/

https://contentfruiter.sk/cf-mag/

https://blog.triad.sk/

https://visibility.sk/blog/

https://strategie.hnonline.sk/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 343

A

B

C

D

E

FX

31.2

33.24

15.16

16.33

3.21

0.87

Vyuéujuci: doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD., Mgr. Veronika

Szaboova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Segmentacia spotrebitela
KMKR/1SS/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava seminarnej prace 24 hodin +
priprava seminarnej prezentacie 24 hodin + samostadium / priprava na skusku 49 hodin + tGcast’
na sktske 1 hodina

Externy Student: prednasky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava semindrnej prace 36 hodin +
priprava seminarnej prezentacie 36 hodin + samostadium / priprava na skusku 65 hodin + Gcast’
na sktske 1 hodina

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch a pisomna skuska. V priebehu semestra Student vypracuje
samostatny projekt podl'a zadania vyucujuceho a prezentuje ho na seminari (50 bodov). Na konci
semestra absolvuje Student pisomnu skusku (50 bodov), v ramci ktorej je potrebné dosiahnut’ min.
70% uspesnost’. Kredity budt udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni
najmenej 70 bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

« Student ziska zakladné vedomosti z oblasti segmentacie spotrebného trhu v ramci marketingu a
marketingovej komunikécie.

« Student sa obsahovo a metodicky oboznami s procesom poznavania segmentov na spotrebnych
trhoch a s nadvdzujucim procesom vyberu medzi segmentmi (trznym zacielenim — targetingom) a
umiestiovanim znacky v mysli spotrebitel'ov (positioningom).

« Student dokaze vyuzivat zékladné teoretické vedomosti a efektivne ziskavat wdaje, ma
zruénosti tykajice sa marketingovej analyzy trhu. Student aplikuje poznatky na vlastna analyzu
marketingovych a medidlnych komunikatov.

« Student dokaze interdisciplinarne uplatnit odborné vedomosti z marketingovej komunikacie
(strategické marketingové planovanie), socioldgie (sociografia)

a ontogenetickej psychologie (psychografia).

« Student je schopny analyzovat, spracovavat a interpretovat’ medialne obsahy, samostatne
vyhladavat’ a kriticky analyzovat’ literatiru a pramene k vybranym problémom a vyuzivat
existujuce informacné sluzby.
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« Student sa dokize autonémne rozhodovat’ pri rieSeni praktickych problémov suvisiacich s
procesom segmentacie, targetingu a positioningu, a taktiez kriticky mysliet’ pri interpretacii a
hodnoteni predlozenych produktov a obsahov.

« Student dokaze spolupracovat’ v tvorivom time, prijimat’ v flom rozliéné ulohy pri planovani
stratégii segmentacie, targetingu a positioningu.

« Student dokéZe porozumiet’ vzajomnym vztahom a stvislostiam v kontexte pribuznych odborov,
ziskané poznatky vie vyuzivat’ a rozvijat’ vo vlastnom profesiondlnom raste, a taktiez kontinuélne
sledovat’ aktualny vyvoj v odbore.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoreticky ramec strategického marketingového planu - segmentécia, targeting a positioning
Definicie kritérii segmentacie, definicie profilu segmentu, postdenie atraktivnosti segmentu, vyber
ciel'ovej skupiny, definovanie ziadiiceho umiestnenia v mysli zékaznikov.

2. Najvyznamnejsie kritérid a premenné segmentacie trhu

Geograficka segmentacia - podnebie, narod, region, susedstvo atd. Demograficka segmentécia —
pohlavie, vek, ndbozenstvo, vzdelanie, prijem, spoloCenska trieda atd’. Psychograficka segmentacia
- zivotny §tyl, osobnostné kritéria atd’. Behavioralna segmentacia - produkt, preferencia znacky,
prilezitosti spojené s pouzivanim produktu alebo znacky, segmentacia lojality zakaznikov,
uzivatel'ského statusu, na zaklade prinosu).

3. Efektivna segmentacia

Efektivnost,, meratel'nost’, dostatocna vel'kost’, akcieschopnost’, dostupnost’ komunikacnym

a distribuénym cestam.

4. Periodizacia psychického vyvinu pre potreby marketingovej komunikacie

Ohranicenie a casové vymedzenie, uzlové body a Stadia vyvinu, podobnosti a rozdiely psychickej
a marketingovej periodizacie. Genera¢né vymedzenie segmentov a ich Specifikacia.

5. Segment gravidnych zien s rodinami

Prenatéalne $tadium, stadium novorodenca, Specifické potreby segmentu.

6. Segment rodin s malymi det'mi

Stadium dojéat’a - celkovy charakter vyvojovych zmien, rozvoj orientacie, preZivanie

a sebauvedomovanie, batol'a - vSeobecna charakteristika vyvojovych zmien, kognitivny vyvoj,
vyvin reci, Uroven prezivania a sebahodnotenia, klasifikacia hier, marketingové Specifika segmentu.
7. Segment deti predskolského veku

Vseobecna charakteristika, kvalita pozndvacich procesov, subjektivne prezivanie a vychodiska
spravania, socidlne kontakty, socidlna interakcia, deti ako silny fenomén pri vybere Specifického
tovaru, Specifikd produktov pre tento segment.

8. Segment deti Skolského veku

Stadium $kolského detstva, vieobecna charakteristika, rozvoj emociondlne — kognitivnych
procesov, vyvoj imaginativno — emotivnych funkcii, interakcia subjektu s vonkajSimi
podmienkami, deti ako primarna ciel'ova skupina, vyznam vrstovnikov pri preferovani produktu.
9. Segment tinedZerov

Stadium puberty - veobecna charakteristika, vysvetl'ovanie psychickych kriz v puberte, repuberta,
anatomicko — fyziologicka prestavba organizmu, psychicky vyvoj v puberte: vyvoj

arozvoj poznavacich procesov, sexudlna problematika v puberte, formovanie osobnosti pubescenta,
etické problémy, zaujmova &innost, socidlne vztahy. Stadium adolescencie - vieobecna
charakteristika, telesny vyvoj, psychicky vyvoj — pozndvacie procesy, osobnost, Specifikd
segmentu.

10. Segment slobodnych zarobkovo ¢innych mladych dospelych

Stadium mladsieho dospelého veku, priprava na manzelstvo a rodi¢ovstvo, otazky vlastnosti

a prejavov l'udskej dospelosti, profesijné aktivity, zaujmy a zal'uby, segmentécia na subsegmenty
podl'a zvoleného kritéria.
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11. Segment muzov v dospelom veku

Stredny dospely vek - vrchol psychickej vykonnosti, charakteristika Stadia, socidlna interakcia

a rodinny zivot, zaujmy a zal'uby, starsi dospely vek — znaky Stadia, Zivotna pozicia, pracovné

a tvorivé aktivity, socialna interakcia, kriza dospelého veku, ekonomicky najsilnejs$i segment.

12. Segment zien v dospelom veku

Stredny dospely vek - vrchol psychickej vykonnosti, charakteristika Stadia, socidlna interakcia

a rodinny zivot, zaujmy a zal'uby, starsi dospely vek — znaky Stadia, Zivotna pozicia, pracovné

a tvorivé aktivity, socialna interakcia, kriza dospelého veku, ekonomicky najsilnejs$i segment.

13. Segment seniorov

Stadium staroby, biologické a psychologické aspekty starnutia — tedrie starnutia, stratégie adjustacie
na starobu, spoloc¢enska pozicia, silnejuci vyznam segmentu pre marketing. Strieborny marketing.

Odporiacana literatira:

KOUDELKA, J. 2005. Segmentujeme spotiebni trhy. Praha: Professional Publishing, 2005. 145
s. ISBN 8086419762.

LANGMALIER, J.- KREJCIROVA, D. 2006. Vyvojova psychologie. Praha: Grada publishing,
2006. ISBN 80-247-1284-9.

VOKOUNOVA, D. 2006. Segmentacia trhu. Bratislava: Ekoném, 2006. ISBN 80-225-2168-X.
RICHTEROVA, K. 2013. Uvod do vyskumu trhu. Sprint dva. 2013. 315 s. ISBN
9788089393954.

RIEGEL, K. 2007. Ekonomicka psychologie. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-247-1185-0.
RICHTEROVA, K. a kol. 2015. Spotrebitel'ské spravanie. Sprint dva. 2015. 404 s. ISBN
9788089710188.

SCHIFFMAN, L. G. - KANUK, L. L. 2004. Nékupni chovani. Brno: Computer Press, 2004.
ISBN 80-251-0094-4.

TAYLOR, G. 2012. Targeting Your Market: Marketing Across Generations, Cultures & Gender
(Give Your Marketing a Digital Edge Series). 159 p. ASIN: BOO9P2HSZ4.

GRIGSBY, M. 2016. Advanced Customer Analytics: Targeting, Valuing, Segmenting and Loyalty
Techniques (Marketing Science). Kogan Page; 1st edition. 264 p. ISBN-13: 978-0749477158.
WOJCIECHOWSKI, L. P. - MIKULAS, P. - STRBOVA, E. 2013. Masmedialna komunikacia -
vybrané aspekty. 1. vyd. Nitra: UKF, 2013. 196 s. ISBN 978-80-558-0357-9.

JANKOVA, G., RUNNOVA, K.: Media Culture and its Impact on new Forms of Eating
Disorders. In: Episteme : czasopismo Naukowo-Kulturalne. - ISSN 1895-4421, Ro¢. 12, ¢. 34
(2017), s. 263-279.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 453

A B C D E FX

14.57 26.71 28.7 14.57 9.27 6.18

Vyuéujuci: doc. Mgr. Edita Strbova, PhD., doc. Mgr. Gyorgyi Jankova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Seminar k bakaldrskej praci 1
KMKR/1SBP1/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denni Studenti: konzultacie so skolitelom 15 hodin + priprava teoretickej Casti bakalarskej prace
25 hodin + priprava konceptu vyskumnej Casti bakalarskej prace 10 hodin.

Externi Studenti: konzultacie so skolitel'om 15 hodin + priprava teoretickej Casti bakalarskej prace
25 hodin + priprava konceptu vyskumnej Casti bakalarskej prace 10 hodin.

Podmienky: Konzultacie so Skolitelom prace podla odporucaného harmonogramu (vid:
Usmernenie ku konzulticidm a semindrom k ziverenym pracam Katedry masmedidlnej
komunikacie a reklamy), plnenie &iastkovych tloh. Student na konci semestra v idealnom pripade
odovzdava teoreticku Cast’ bakalarskej prace, ktora prechadza obsahovou kontrolou skolitel'om
prace. Absolvovanie predmetu je podmienené odovzdanim teoretickej Casti bakalarskej prace a
konceptu vyskumnej Casti bakalarskej prace. Hodnotenie predmetu je v kompetencii Skolitel'a
prace.

Vysledky vzdelavania:

« Student dokladne ovlada terminologicky aparat odboru medialne a komunikaéné §tadia.

« Student sa orientuje v literatdre k hlavnému odboru a pribuznym vednym disciplinam, dokaze
samostatne vyhladdvat’ a kriticky analyzovat’ literataru a pramene k vybranym problémom a
vyuzivat' existujuce informacné sluzby.

« Student dokéze aktivne vyhl'adavat relevantné informacie z oblasti zamerania svojej bakalarskej
prace a nasledne ich vyuzivat’ pri spracovani teoretickej Casti bakalarskej prace.

Struc¢na osnova predmetu:

. Zameranie a tvorba bakalarskej prace.

. Casti a §truktara bakalarskej prace.

. Formélna stranka zavere¢nej prace.

. Uprava a dizajn vzhl'adu zavere¢nej prace.

. Pracovny plan a osnova bakalérskej prace.

. Vyskumny problém a ciel’ bakalarskej prace.

. Vyber relevantnej odbornej a vedeckej literatary.
. Databazy a elektronické informacné zdroje.

01N LN AW —
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9. Citacie a parafrazy. P6vodnost prace, plagiatorstvo.

10. Abstrakt, vyber vhodnych kI"acovych slov.

11. Prezentécia pripravy bakalarskej prace v ramci Ciastkovych konzultécii so Skolitelom.
12. Odovzdanie teoretickej Casti bakalarskej prace.

13. Navrh konceptu vyskumnej Casti bakalarskej prace.

Odporiacana literatira:

KMKR FF UKF v Nitre. Usmernenie ku konzultaciam a semindrom k zavere¢nym

pracam Katedry masmedidlnej komunikacie a reklamy [online]. Dostupné na: <http://
www.kmkr. ff.ukf.sk/uploads/images/Semin%C3%A 1re%20k%20zaverecnym%20pracam.pdf>.
KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace s pouzitim kvalitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kuvalitativna_metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace s pouzitim kvantitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kvantitativna _metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace pre praktické prace z oblasti grafického
dizajnu [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/ZP prakticka.pdf>.
Univerzitna kniznica UKF v Nitre. 13/2020 Smernica o zaverecnych, rigordznych a
habilitaénych pracach [online]. Dostupné na: <https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace?
fs=50ED7AF66F3D4987BD77B88D3BAB0120& fn=main>.

STN ISO 690 (01 0197): Dokumentacia. Bibliografické odkazy. Obsah, forma a Struktara. 1998,
ICS 01.140.20.

STN ISO 690-2 (01 0197): Informacie a dokumentacia. Bibliografické citacie. Cast 2:
Elektronické dokumenty alebo ich ¢asti. 1998, ICS 01.140.20. 2001, ICS 01.140.20.

MESKO, D. - KATUSCAK, D. — FINDRA, J. a kol. 2013. Akademick4 priru¢ka. 3. vydanie. 495
s. Martin : Osveta, 2013. ISBN 978-80-8063-392-9.

KATUSCAK, D. 2013. Ako pisat’ zavereéné a kvalifikaéné prace. Nitra : Enigma, 2013. ISBN
80-89132-45-4.

RICHTEROVA, K. a kol. 2013. Uvod do vyskumu trhu. Bratislava : Sprint 2, 2013. ISBN
978-80-89393-95-4.

ONDREJKOVIC, P. - MAJERCIKOVA, J. 2012. Vysvetlenie, porozumenie a interpretacia

v spoloc¢enskovednom vyskume. Bratislava : Veda — vydavatel'stvo SAV, 2012. ISBN
978-80-224-1262-9.

KOZEL, R. — MINAROVA, L. - SVOBODOVA, H. 2011. Moderni metody a techniky
marketingového vyzkumu. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. 304 s. ISBN 978-80-247-3527-6.
FERJENCIK J. 2010. Uvod do metodologie psychologického vyzkumu. 2. vydanie. Praha :
Portal, 2010. 256 s. ISBN 978-80-7367-815-9.

SILVERMAN, D. 2005. Ako robit’ kvalitativny vyskum. Bratislava : Ikar, 2005. 327 s. ISBN
978- 80-551-0904-4.

ECO, U. 1997. Jak napsat diplomovou praci. Olomouc : Votobia , 1997. 271 s. ISBN
80-7198-173-7.

FTACNIKOVA, S. 2021. Vyskumna integrita Narodna Deklaracia o upevneni vedeckej integrity
na Slovensku. Prezentacia. In: Akademicka integrita. Podujatie Slovenskej akredita¢nej agentary.
Online. konané 28.5.2021. zverejnené 1.7.2021. 18 s. dostupné online na: < https://saavs.sk/wp-
content/uploads/2021/06/Vyskumna-integrita Ftacnikova.pdf>[citované 29.8.2021].
FOLTYNEK, T;; et. al.. 2020b. Jak se vyhnout plagiatorstvi Piru¢ka pro studenty. Praha: a
Univerzita Karlova, Nakladatelstvi Karolinum, 2020. 42 s. ISBN 978-80-246-4790-6 (pdf) ISBN
978-80-246-4789-0 (print). Dostupné aj online tu: <https://www.akademickaetika.cz/prirucka-
pro-studenty/>[ citované 6.7.2021]
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The Plagiarrism spectrum. 2.0. Nedatované. Online: <https://www.turnitin.com/resources/
plagiarism-spectrum-2-0 >[citované 6.7.2021].

smernice 13/2020 https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace

Priloha D: Priklady popisu dokumentov podl'a metdédy citovania prvého tidaja a datumu.
ANTIPLAGIATORSKE systémy napr.:

https://www.plag.sk/

https://www.plagoff.sk/landing-page

Literatara k obsahu BP - podl'a t¢émy bakalarskej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 867

ABS N

98.73 1.27

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan DZzupina, PhD., prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., Mgr. Dana
Hodinkovéa, PhD., prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD., doc. Mgr. Gyorgyi Jankovéa, PhD.,

PhDr. Tomas Koprda, PhD., Mgr. Maria KoSkova, PhD., PhDr. Patrik Lenghart, PhD., prof. Mgr.
et Mgr. Peter Mikulés, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD., PhDr. OI'ga Puchovska, PhD., Mgr. Zuzana
Schlosserova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD., Mgr. Veronika Szabdova, PhD., doc. Mgr.

Edita Strbova, PhD., Mgr. Hana Kikova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Seminar k bakalarskej praci 2
KMKR/1SBP2/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denni $tudenti: konzultacie so Skolitelom 15 hodin + priprava vyskumnej Casti bakalarskej prace
a realizacia vyskumu 20 hodin + spracovanie vysledkov vyskumu a finalizacia bakalarskej prace
15 hodin.

Externi Studenti: konzultacie so skolitelom 15 hodin + priprava vyskumnej ¢asti bakalarskej prace
a realizacia vyskumu 20 hodin + spracovanie vysledkov vyskumu a finalizacia bakalarskej prace
15 hodin.

Podmienky: Konzultacie so Skolitelom prace podla odporucaného harmonogramu (vid:
Usmernenie ku konzulticidm a semindrom k ziverenym pracam Katedry masmedidlnej
komunikacie a reklamy), plnenie &iastkovych tuloh. Student na konci semestra v idedlnom
pripade odovzdava celu bakalarsku pracu, ktora prechadza obsahovou kontrolou Skolitel'om prace.
Absolvovanie predmetu je podmienené odovzdanim bakalarskej prace. Hodnotenie predmetu je v
kompetencii Skolitel’a prace.

Vysledky vzdelavania:

« Student vie analyzovat, navrhovat,, realizovat’ a interpretovat’ komplexné medialne, masmedialne
a marketingovo-komunikacné rieSenia v tradicnom aj digitalnom prostredi, vykonavat’ vyskum a
interpretovat’ vysledky v tejto oblasti s vysokou mierou tvorivosti a samostatnosti.

« Student dokaze aktivne vyhl'adavat’ relevantné informécie z oblasti metodologického zamerania
svojej bakalarskej prace a nasledne ich vyuziva pri spracovani vyskumnej ¢asti bakalarskej prace.
« Student aplikuje proceduralne vedomosti v oblasti pripravy na kvalifikované ziskavanie,
spracovanie a prezentaciu informacii, spracovanie zaverecnej prace a jej obhajoby.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Obsahova priprava teoretickej ¢asti diplomovej prace.
2. Teoretické spracovanie problému.

3. Vedecky metodologicky postup.

4. Vedecké metody.

5. Aplikécia a analytické postupy.

6. Planovanie postupu.
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7. Projekt a ¢asovy plan vyskumu.

8. Priprava aplikacnej Casti bakalarskej prace.

9. Realizécia aplikac¢nej Casti bakalarskej prace.

10. Vyhodnotenie aplikacnej ¢asti bakalarskej prace a zaver.

11. Prezentécia pripravy bakalarskej prace v ramci Ciastkovych konzultécii so Skolitelom.
12. Priprava prezentacie k obhajobe bakalarskej prace.

13. Odovzdanie bakalarskej prace.

Odporiacana literatira:

KMKR FF UKF v Nitre. Usmernenie ku konzultaciam a semindrom k zavere¢nym

pracam Katedry masmedidlnej komunikacie a reklamy [online]. Dostupné na: <http://
www.kmkr. ff.ukf.sk/uploads/images/Semin%C3%A 1re%20k%20zaverecnym%20pracam.pdf>.
KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace s pouzitim kvalitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kuvalitativna_metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace s pouzitim kvantitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kvantitativna _metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Strukttra zavereénej prace pre praktické prace z oblasti grafického
dizajnu [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/ZP prakticka.pdf>.
Univerzitna kniznica UKF v Nitre. 13/2020 Smernica o zavere¢nych, rigordznych a
habilitaénych pracach [online]. Dostupné na: <https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace?
fs=50ED7AF66F3D4987BD77B88D3BAB0120& fn=main>.

STN ISO 690 (01 0197): Dokumentacia. Bibliografické odkazy. Obsah, forma a Struktara. 1998,
ICS 01.140.20.

STN ISO 690-2 (01 0197): Informacie a dokumentacia. Bibliografické citacie. Cast 2:
Elektronické dokumenty alebo ich ¢asti. 1998, ICS 01.140.20. 2001, ICS 01.140.20.

MESKO, D. - KATUSCAK, D. — FINDRA, J. a kol. 2013. Akademick4 priru¢ka. 3. vydanie. 495
s. Martin : Osveta, 2013. ISBN 978-80-8063-392-9.

KATUSCAK, D. 2013. Ako pisat’ zavereéné a kvalifikaéné prace. Nitra : Enigma, 2013. ISBN
80-89132-45-4.

RICHTEROVA, K. a kol. 2013. Uvod do vyskumu trhu. Bratislava : Sprint 2, 2013. ISBN
978-80-89393-95-4.

ONDREJKOVIC, P. - MAJERCIKOVA, J. 2012. Vysvetlenie, porozumenie a interpretacia

v spoloc¢enskovednom vyskume. Bratislava : Veda — vydavatel'stvo SAV, 2012. ISBN
978-80-224-1262-9.

KOZEL, R. — MINAROVA, L. - SVOBODOVA, H. 2011. Moderni metody a techniky
marketingového vyzkumu. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. 304 s. ISBN 978-80-247-3527-6.
FERJENCIK J. 2010. Uvod do metodologie psychologického vyzkumu. 2. vydanie. Praha :
Portal, 2010. 256 s. ISBN 978-80-7367-815-9.

SILVERMAN, D. 2005. Ako robit’ kvalitativny vyskum. Bratislava : Tkar, 2005. 327 s. ISBN
978- 80-551-0904-4.

ECO, U. 1997. Jak napsat diplomovou praci. Olomouc : Votobia , 1997. 271 s. ISBN
80-7198-173-7.

FTACNIKOVA, S. 2021. Vyskumna integrita Narodna Deklaracia o upevneni vedeckej integrity
na Slovensku. Prezentacia. In: Akademicka integrita. Podujatie Slovenskej akredita¢nej agentury.
Online. konané 28.5.2021. zverejnené 1.7.2021. 18 s. dostupné online na: < https://saavs.sk/wp-
content/uploads/2021/06/Vyskumna-integrita Ftacnikova.pdf>[citované 29.8.2021].
FOLTYNEK, T;; et. al.. 2020b. Jak se vyhnout plagiatorstvi Piru¢ka pro studenty. Praha: a
Univerzita Karlova, Nakladatelstvi Karolinum, 2020. 42 s. ISBN 978-80-246-4790-6 (pdf) ISBN
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978-80-246-4789-0 (print). Dostupné aj online tu: <https://www.akademickaetika.cz/prirucka-
pro-studenty/>[ citované 6.7.2021]

The Plagiarrism spectrum. 2.0. Nedatované. Online: <https://www.turnitin.com/resources/
plagiarism-spectrum-2-0 >[citované 6.7.2021].

smernice 13/2020 https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace

Priloha D: Priklady popisu dokumentov podl'a metdédy citovania prvého tidaja a datumu.
ANTIPLAGIATORSKE systémy napr.:

https://www.plag.sk/

https://www.plagoff.sk/landing-page

Literatara k obsahu BP - podl'a t¢émy bakalarskej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 817

ABS N

96.45 3.55

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan DZzupina, PhD., prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD., Mgr. Dana
Hodinkovéa, PhD., prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD., doc. Mgr. Gyorgyi Jankovéa, PhD.,
PhDr. Tomas Koprda, PhD., Mgr. Maria Koskova, PhD., PhDr. Patrik Lenghart, PhD., prof. Mgr.
et Mgr. Peter Mikulés, PhD., Mgr. Jozef Peniak, PhD., PhDr. OI'ga Puchovska, PhD., Mgr. Zuzana
Schlosserova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD., Mgr. Veronika Szabdova, PhD., doc. Mgr.
Edita Strbové, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Socidlna psycholdgia pre medialne Studia
KMKR/1SPMS/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminére 26 hodin + priprava seminarnych uloh 48 hodin +
samostadium / priprava na skasku 49 hodin + ucast’ na skuske 1 hodina

Externy Student: prednasky 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava semindrnej prace a prezentacie
68 hodin + samostadium / priprava na skusku 69 hodin + ucast’ na skuske 1 hodina

Podmienky: Aktivna Gdast’ na seminaroch a pisomna skaska. Student denného $tudia vypracuje
priebezné semindrne tlohy podl'a zadania vyucujiceho a prezentuje ich tyzdenne na seminari (50%
z celkového bodového hodnotenia). Student externého §tidia vypracuje seminarnu pracu, ktor
prezentuje pocas semindrnej blokovej vyucby (50% z celkového bodového hodnotenia). Na konci
semestra Student absolvuje pisomnt skusku (50% z celkového bodového hodnotenia), v ramci
ktorej je potrebné dosiahnut’ min. 70% uspesnost. Kredity buda udelené Studentovi, ktory ziska
najmenej 70% bodov z celkového bodového hodnotenia predmetu.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

« Student samostatne vyhl'adava a kriticky analyzuje literatiru k vybranym problémom, pri¢om
vyuziva existujuce informacné sluzby.

« Student ma zakladné vedomosti o charaktere socialnej psychologie ako vedy, jej mieste v systéme
vied a zarovein o vzt'ahu k inym vedam.

« Student poznid zakladnu terminoldgiu socialnej psycholdgie, orientuje sa v $pecifickych
teoretickych konceptoch a pojmoch tykajucich sa socidlnej interakcie a komunikécie, ma konkrétne
poznatky o principoch a procesoch fungovania socidlnych systémov, rozumie socializatnym
mechanizmom a tvorbe a fungovaniu postojov, ma zvysenu schopnost’ identifikovat stav socialneho
prostredia a poznanie seba i druhych l'udi.

« Student samostatne pouZiva odborné terminy v materinskom a cudzom jazyku.

« Student ma poznatky o psychologickej podstate socidlnych javov, je pripraveny na teoretickl
analyzu socialnych javov a ma predpoklady pre pochopenie psycho-socidlneho kontextu
medidlneho a marketingovo-komunika¢ného vplyvu.
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« Student dokaze kriticky mysliet’ pri interpretacii a hodnoteni medidlnych a marketingovych
produktov a inych obsahov.

« Student efektivne pracuje v kolektive a prebera zodpovednost’ za vykon &innosti stvisiacich s
predmetom §tidia, Studijnym programom a odborom (medidlne a komunikacné studid).

« Student rozumie potrebe udit’ sa cely Zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uréuje smerovanie
vlastného rozvoja, rozoznavajuc vopred vlastné interpersonalne kompetencie.

« Student sa dokaze podielat’ na priprave socidlnych projektov (politickych, hospodarskych,
obcianskych), prihliadajuc na ich komunika¢né a psychologické aspekty.

« Student rozumie etickym, spoloéenskym a inym dosledkom svojich rozhodnuti, aplikuje a
presadzuje profesionalne praktiky v sulade s pravnymi a etickymi normami.

« Student dokaZe porozumiet’ vzajomnym vzt'ahom a stvislostiam v kontexte pribuznych odborov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Predmet, historia a metddy socialnej psycholdgie. Socidlna psychologia a marketingova
komunikacia.

2. Osobnost’ v socialnej psycholédgii. Osobnost’ znacky. Self koncept. Motivacia.

3. Socializacia osobnosti. Socidlne ucenie. Modely a vzory v medidlnej a marketingovej
komunikacii.

4. Postoje. Medialna a marketingova komunikécia a zmena postojov. TORA model.

5. Socidlna interakcia. Vztahovy marketing. Public a Media Relations. Interaktivny marketing.
CRM.

6. Socialna percepcia. Chyby socidlnej percepcie. Percepcia marketingovych komunikatov. Imidz
a identita.

7. Socidlna komunikéacia. Komunikacny proces, Struktira, vyznamova Struktura, roly, linie,
diagnostika, spitna védzba, formy. Podmienky presnosti socialnej komunikécie.

8. Socidlna komunikécia a marketingova komunikacia. VSeobecny vyznam socialnej komunikécie,
vyznam socidlnej komunikacie pre marketingova a medialnu komunikéciu, spolo¢né znaky.

9. Verbalna a neverbalna komunikécia. Komunikaéné siete, funkcie, formy, vztah verbalnej a
neverbalnej komunikacie, aplikdcia v marketingovej komunikécii.

10. Socialne spravanie. Komunika¢né spravanie ako sucast’ socialnej interakcie. VSeobecné
a Specidlne formy spravania. Kooperativne a kompetitivne spravanie. Prosocialne spravanie.
Empatia. Socidlny marketing a socialne zodpovedny marketing.

11. Socidlne spravanie. Hostilné a agresivne spravanie. Vplyv agresivity v médidch na recipienta
a socialne ucenie. Asertivne spravanie (asertivne prava, formy a techniky asertivity, asertivny
marketing). Nakupné spravanie.

12. Mala socidlna skupina. Znaky a klasifikacia malej socidlnej skupiny. Ciele a normy skupiny,
referencné skupiny v marketingu, Struktira (pozicia, status, rola) a atmosféra skupin, dynamika
skupiny, interakcia a vplyv (konformizmus, vodcovstvo a vedenie, ndzorovy vodca, skupinové
myslenie).

13. Makrosocialne javy a procesy, vel'ké socialne skupiny, psychologia davu. Kultira a kultirne
vzorce, psychologia etnickych spolocenstiev, pociatky psychologie davov, pojem davu, vznik a
dynamika davov, klasifikacia, ¢lovek v dave, davové spravanie, pojem masa, verejna mienka, vplyv
médii.

Odporiacana literatira:

WOJCIECOWSKI, L. P. - MIKULAS, P. - STRBOVA, E. 2013. Masmedidlna komunikécia -
vybrané aspekty. 1. vyd. Nitra: UKF, 2013. 196 s. ISBN 978-80-558-0357-9.

ORAVCOVA, J.: Socialna psycholégia. Banska Bystrica: UMB, 2004.

DE VITO, J. A.: Zéklady mezilidské komunikace. Praha: Grada, 2001

VYBIRAL, Z.: Psychologie lidské komunikace. Praha: Portal, 2000
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DU PLESSIS, E: Jak zdkaznik vnima reklamu. Computer Press Brno, 2007.

DU PLESSIS, E: Jak zdkaznik vnima znacku. Computer Press Brno, 2011.

KOLLARIK, T.: Socialna psycholdgia. Bratislava: UK, 2004

MIKULASTIK, M.: Komunika&ni dovednosti v praxi. Praha: Grada, 2003

SCHIFFMAN, L. G., KANUK, L. L.: Nakupni chovani. Brno: Computer Press, 2004. 634 s.
ISBN 80-251-0094-4

VYROST, J.: Socialno-psychologicky vyskum postojov. Veda, Bratislava, 1989.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 369

A B C D E FX

27.37 28.73 22.49 6.5 9.76 5.15

Vyuéujuci: doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD., Mgr. Hana Kikova, PhD., doc. Mgr. Edita
Strbova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Socidlno-psychologicky vycvik 1
KMKR/1SPV1/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na seminare 26 hodin + samostidium 23 hodin.
Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare 36 hodin + samostidium 33 hodin.
Podmienky: Aktivna ucast’ na semindroch

Vysledky vzdelavania:

Student praktickym vycvikom ziska poznatky o socialnej interakcii, socialnej komunikéciii a
formach socidlneho sprévania, rozvija a optimalizuje svoje schopnosti poznavat’ seba a druhych
'udi, zvysuje svoj komunikacny potencial tym, ze sa orientuje vo formach socidlnej komunikacie,
trénuje svoje komunikaéné schopnosti a nau¢i sa byt senzitivny na prejavy prosocialnej resp
hostilnej, kooperativne resp kompetitivnej interakcie.

K W09

Rozumie mechanizmom a pravidlam masovej komunikécie a zaroven podmienkam, ktoré sa tykaja
fungovania masovych médii v Pol'sku a v inych Statoch.

K W12

Pozna jazykové prostriedky z oblasti persuazivnej komunikécie, argumentacné techniky (podl'a
pravidiel klasickej rétoriky) a zaroven rétorické postupy; identifikuje ich v sa¢asnych medidlnych
komunikatoch

K U06

Dokéze identifikovat’ zakladné sociologické pojmy a kategoérie, diagnostikuje mechanizmy
spravania jednotlivych socialnych skupin.

K U08

Ma zru¢nosti argumentacie a persuazie, uplatinovania rétorickych figur a trépov a zaroven zru¢nosti
spravneho vyuzivania negocia¢nych technik.

K U1l

Ma zruc€nosti v oblasti interpersonalnej komunikécie a autoprezentacie, umoznujicej profesionalne
vykonavat’ pracu novindra alebo pracovnika PR; dokaze zhodnotit’ vlastné aktivity a spravanie vo
sfére socidlnej komunikacie z hl'adiska etiky a prava.

K K01
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Rozumie potrebe uclit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuc vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K03

Dokaze vhodne vyberat priority, ktoré¢ mu sltizia na realizciu urcitej ulohy samostatne alebo inymi.

Stru¢na osnova predmetu:

. Pravidla a principy socialno psychologického vycviku.

. Sebapoznévanie a poznavanie inych.

. Percepcia individudlnych diferencii.

. Tolerancia inakosti.

. Chyby socialnej percepcie.

. Imidz a imidZotvorné prvky.

. Socidlna interakcia a jej principy.

. Facilitacia komunika¢nych kompetencii.

9. Optimalizécia individualnych socidlnych kompetencii 1.
10. Optimalizacia individualnych socialnych kompetencii 2.
11. Optimalizacia individudlnych sociadlnych kompetencii 3.
12. Optimalizacia individualnych socidlnych kompetencii4.
13. Zéavereéné stretnutie, vyhodnotenie predmetu.

0N LN AW —

Odporiacana literatira:

KHELLEROVA, V.: Komunika&ni a obchodni dovednosti manazéra. Praha: Grada, 2006. ISBN
80-247-1677-1

KUBES, M., SPILLEROVA, D., KURNICKY, R.: ManaZérske kompetence. Praha: Grada, 2004.
ISBN 80-247-0698-9

BRATSKA, M.: Zisky a straty v zatazovych situaciach alebo priprava na Zivot. Bratislava: Praca,
2001. ISBN 80-7094-292-4

KOMARKOVA, R., SLAMENIK, I., VYROST, J.: Aplikovana socialni psychologie III. Praha:
Grada, 2001. 224s. ISBN 80-247-0180-4

HERMOCHOVA, S.: Socialné psychologicky vycvik. Praha: FF KU, 1982.

BRATSKA, M.: Met6dy aktivneho socialneho uéenia a ich aplikacia. Bratislava: UK, 1992.
NAPPER, R., NEWTON, T.: Taktika transak¢ni analyzy. Praha: Grada, 2010. ISBN
978-80-347-2915-2

MARQUARDT, M., J.: Action learning. Brno: Management Press, 2011. ISBN
978-80-7261-229-1

FICHNOVA, Katarina a Lucia SPALOVA. Successful Managers - Their Competences, Demands
Of Practice And Stimulation Of Abilities. Social Communication. Ro¢. 9, ¢. 1 (2014), s. 1-12.
ISSN 2299-5382.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 346

ABS N

98.84 1.16

Vyuéujiici: doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022
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Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Socidlno-psychologicky vycvik 2
KMKR/2SPV2/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na seminare 26 hodin + samostidium 23 hodin.
Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare 36 hodin + samostidium 33 hodin.
Podmienky: Aktivna ucast’ na semindroch

Vysledky vzdelavania:

Student praktickym vycvikom ziska poznatky o socialnej interakcii, socialnej komunikéciii a
formach socidlneho sprévania, rozvija a optimalizuje svoje schopnosti poznavat’ seba a druhych
l'udi, zvySuje svoj komunikacny potencidl tym, ze sa orientuje vo formach socialnej komunikécie,
trénuje svoje komunikaéné schopnosti a nau¢i sa byt senzitivny na prejavy prosocialnej resp
hostilnej, kooperativne resp kompetitivnej interakcie.

K W08

Vie, o je socidlna komunikécia, verejnd komunikacia, politickd komunikacia, organiza¢na
a interpersondlna komunikdcia; poznd pravidld organizacie a tlohu socidlnych informacnych
kampani.

K W14

Ma zakladné vedomosti z oblasti marketingovej komunikacie; pozna pravne realie, administrativne
fungovanie trhu reklamy v Pol'sku a jeho kultirny ramec.

K U08

Ma zru¢nosti argumentacie a persuazie, uplatinovania rétorickych figur a trépov a zaroven zru¢nosti
spravneho vyuzivania negocia¢nych technik.

K U1l

Ma zruc€nosti v oblasti interpersonalnej komunikécie a autoprezentacie, umoznujicej profesionalne
vykonavat’ pracu novinara alebo pracovnika PR; dokaze zhodnotit’ vlastné aktivity a spravanie vo
sfére socidlnej komunikacie z hl'adiska etiky a prava.

K K02

Dokéze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K03

Dokaze vhodne vyberat priority, ktoré¢ mu sltizia na realizciu urcitej ulohy samostatne alebo inymi.
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Struéna osnova predmetu:

. Formy sociélnej interakcie

. Optimalizécia foriem socidlneho spravania.

. Socialna komunikaécia.

. Sociélne rozhodovanie.

. Identifikécia individudlnych rozhodovacich mechanizmov.

. Brainstorming a brainwriting pri vybere vhodnych komunika¢nych a rozhodovacich stratégii.
. Typologia klientov na zdklade spravania.

. Specifické formy komunikacie vo vztahu k $pecifickej klientele.
9. Budovanie timu

10. Timova praca

11. Facilitacia schopnosti znaSat’ pracovnu zat'az 1.

12. Techniky psychohygieny

13. Zéaverecné stretnutie, vyhodnotenie predmetu

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:

KHELLEROVA, V.: Komunika&ni a obchodni dovednosti manaZéra. Praha: Grada, 2006. ISBN
80-247-1677-1

KUBES, M., SPILLEROVA, D., KURNICKY, R.: ManaZérske kompetence. Praha: Grada, 2004.
ISBN 80-247-0698-9

BRATSKA, M.: Zisky a straty v zatazovych situaciach alebo priprava na Zivot. Bratislava: Praca,
2001. ISBN 80-7094-292-4

KOMARKOVA, R., SLAMENIK, I., VYROST, J.: Aplikovand socialni psychologie III. Praha:
Grada, 2001. 224s. ISBN 80-247-0180-4

BRATSKA, M.: Metédy aktivneho socialneho uéenia a ich aplikacia. Bratislava: UK, 1992.
NAPPER, R., NEWTON, T.: Taktika transak¢ni analyzy. Praha: Grada, 2010. ISBN
978-80-347-2915-2

MARQUARDT, M., J.: Action learning. Brno: Management Press, 2011. ISBN
978-80-7261-229-1

SPALOVA, L., PUCHOVSKA, 0. 2019. Research Report of Project VEGA 1/0192/18
Formation of Attitudes of Generation Y in the V4 Geographic Area to the Issue of Migrants
Through Digital Communication on Social Networks In: Media Literacy and Academic
Research. Vol. 2, no. 1 (2019), p. 114-119. ISSN 2585-8726

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 153

ABS N

96.08 3.92

Vyuéujiici: doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD., doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Text v digitalnej komunikacii
KMKR/2TRT/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava semestralneho projektu 35 hodin + priprava
prezentacie k projektu 7 hodin + priprava tiloh na semindri 7 hodin

Podmienkou ziskania hodnotenia je ucast’ na seminaroch (maximalny pocet povolenych absencii
= 2), vypracovanie, priebezné konzultovanie a prezentovanie semestralneho projektu “tvorba
textovych nastrojov komunika¢nej kampane” (70 bodov) a tlohy na seminari (30 bodov).

Externy Student: prednasky 6 hodin + priprava semestralneho projektu a vystupnej prezentacie 34
hodin + samostidium 35 hodin

Kredity nebudu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu pozna a rozliuje jednotlivé typy reklamnych textov, ich vizbu
na zurnalistické, televizne, rozhlasové a internetové zanre a disponuje vedomostami z oblasti
tvorby reklamnych textov a textov suvisiacich s organizaciou $pecialnych udalosti (napr. tlacova
konferencia). Tvorbu textov dokaze prisposobit’ digitalnemu prostrediu, ako i dokaze na zaklade
ziskanych poznatkov kriticky posudit’ navrhy roznych typov reklamnych textov a vybrat’ navrhy
vhodné na d’alie skumanie.

Prakticky operuje vedomost’ami v rozsahu $pecifik prace tlacovej redakcie a reklamnej agentury
1 agentiry public relations; dokaze zorganizovat Specidlnu udalost’ (napr. tlaCova konferenciu);
pozna hierarchiu a zvyky vladnuce v tlacovych redakciach, reklamnych a PR agentarach. ziska
schopnost’ analyzovat’, spracovavat a interpretovat medidlne obsahy a tiez tvorit’ produkty v
tradi¢nom aj digitdlnom prostredi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Reklamny text v priestore marketingovej komunikacie - charakteristika a podmienky vzniku
reklamného textu, vdzba textu na cielova skupinu.

2. Textové sucasti corporate identity: reklamny slogan, vlastnosti a typy sloganov, headline a claim.
3. Profil profesionalneho copywritera

4. Public relations - tlacova sprava, PR ¢lanok, tlacova konferencia
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5. Content marketing - blog, e-book

6. Web copy - postup textacie webu, mikrotexty

7. Reklamné texty na socialnych sietach

8. Copywriting v offline - printova reklama, advertorial

9. Copywriting v offline - POS material

10. Audiovizualna reklama — druhy, namet, tone of voice, literarny scenar/storyboard
11. Meranie efektivity reklamnich textové - A/B testovanie

12. Prezentovanie semestralnych projektov

13. Prezentovanie semestralnych projektov

Odporiacana literatira:

VESELA, Z., SALOVA, A., RAKOVA, M. 2020. Copywriting: Pite texty, které prodavaji, 2.
rozs.vyd. Bratislava: Albatros Media, 2020. ISBN 9788025150177

KRIZEK, Z., CRHA, 1. 2012. Jak psat reklamni text. 4. rozsirené a prepracované vyd. Praha:
Grada, 2003. 192 s. ISBN 9788024740614

TVRDON, E. 2001. Text a tyl reklamy v periodicke;j tlagi. Bratislava: EPOS, 2001. 272 s. ISBN
8088810639

VYSEKALOVA, J., MIKES, J. 2018. Reklama. Jak délat reklamu, 4. vyd. Praha: Grada, 2018.
232 s. ISBN 978-80-247-5865-7

GODEFROY, H. CH., GLOCHEUX, D. 1997. Tajomstvo reklamného textu alebo ako pisat’ listy,
ktoré predavaju. Bratislava: Ister Science. 180 s. ISBN 80-88683-17-3
https://contentfruiter.sk/cf-mag/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 348

ABS N

98.28 1.72

Vyuéujuci: Mgr. Veronika Szaboova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Teoria farieb
KMKR/2TF/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin, priprava seminarnej prace 20 hodin + samostudium a priprava
na prezentaciu seminarnej prace 27 hodin.

Externy Student: prednasky 6 hodin, priprava seminarnej prace 30 hodin + samostudium a priprava
na prezentaciu seminarnej prace 39 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch, ¢iastkové interpretacie na seminaroch, seminarna praca a
jej prezentacia. Do konca semestra vypracuje Student semindrnu pracu (70 bodov), pocas seminarov
vypracuje a prezentuje Ciastkové interpretacie vytvarného diela z hl'adiska preberanych teérii farieb
(30 bodov). Kredity nebudi udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej
ako 70 bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student sa oboznami s problematikou chapania a vyuZivania semiotiky farieb v roznych kultarach
a disciplinach, a to tak v dejinnom ako aj teoretickom kontexte. Na konkrétnych prikladoch
dokaze interpretovat’ zvolené témy z hl'adiska jednotlivych chépani vyznamu farieb. Vysledkom
vzdelavania je tiez rozvoj schopnosti uvazovania o zmysle a funkcii farieb v roznych kreativnych
dizajnérskych situaciach, hl'adania optimalnych rieSeni v sulade s témou pozadovanym recepénym
dosahom a zvysenie citlivosti vo¢i sémantickému narabaniu s farbami.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Stru¢ny pohl'ad do dejin a teérie semiotiky farieb.

2. Teoreticky kontext (f. z fyzikdlneho, fyziologického, technologického hl'adiska).
3. Chapanie farby vo vytvarnom umeni.

4. Chéapanie farby v psychologii umenia.

5. Interpretacie konkrétnych vytvarnych artefaktov.

6. Teoria farebného vnimania Johanna Wolfganga Goetheho.

7. Interpretacie konkrétnych vytvarnych artefaktov.

8. Symbolické chapanie farieb (archetypové, kulturne, heraldické, nabozenské atd’.)
9. Interpretacie konkrétnych vytvarnych artefaktov.

10. Farby v chapani Rudolfa Steinera.
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11. Interpretacie konkrétnych vytvarnych artefaktov.
12. Lie¢ebna funkcia farieb (interiérové prostredie, feng Suej, orientalna diagnostika atd’.)
13. Interpretacia farieb pri tvorbe reklamnych komunikatov.

Odporiacana literatira:

BARAN, L. 1978. Barva v uméni, kultufe a spolecnosti. Praha : Statni pedagogické
nakladatelstvi.

BARTKO, O. 2014. Farba a jej pouzitie pre stredné Skoly s vytvarnym zameranim. Bratislava :
Slovenské pedagogické nakladatel'stvo.

DEMUTH, A.. 2005. Co je to farba? Bratislava : Iris.

BROZKOVA I. 1983. DobrodruZstvi barvy: Praha : Statni pedagogické nakladatelstvi.
BROZKOVA I. 1980. Barva a obraz. Praha : Horizont.

GERO, S. - HUSAR, J. - SOKOLOVA, K. 1997. Uvod do tedrie vytvarnej kultry. Banska
Bystrica : UMB.

FINDER, S. F. 2007. Vytvafeni mandal. Praha : Pragma.

FRIELING, H. — AUER, X. 1972. Clovek-farba-priestor. Bratislava : Slovenské vydavatel'stvo.
GOETHE, J. W. 1982. O prirode a umeni. Bratislava : Pravda.

GOETHE, J. W. 2004. Smyslové-moralni G€¢inek barev. Praha : Fabula.

HANUS, K. 1975. O barvé. Praha : SPN.

HOVANCOVA, Z. 2012. Praca s ikonou na hodinach ndboZenskej vychovy. Bratisaa :
Metodicko-pedagogické centrum.

KANDINSKY, W. 1998. O duchovnosti v uméni. Praha : Triada.

KULKA, J. 1990. Psychologie uméni. Praha : Statni pedagogické nakladatelstvi.

MENDE, G. 2011. Barva a feng-Suej. Praha : Ottovo nakladatelstvi.

MORAVCIK, F.. 1994. Harmonia farieb. Pezinok : Milan Morav&ik.

MORAVCIK, F., 1987. Metdda ladenia farieb. Bratislava : Slovenské pedagogické
nakladatel’stvo.

PARRAMON, J. M. 1998. Teorie barev. Praha : Jan Vasut.

PFAFF, J. 2006. Techniky 1é¢eni barvami. Olomouc : Fonana.

PLESKOTOVA, P. 1987. Svét barev. Praha : Albatros.

SHAROMON, S., BAGINSKI, B., J. 1993. Zakladni kniha o ¢akrach. Praha : Pragma.
STEINER, R. 2011. Tajemstvi barev. Hranice : Fabula.

SICKOVA, J., FABRICI. 2005. Vyznam vytvarnych materidlov a médii v arteterapii: OZ Terra
Therapeutica, Bratislava.

STOLOVSKY, A. 1981. Technika barev. Praha : SNTL.

VOTAVA, A. 1998. Farba v priestore javiska [Habilita¢na prednaska]. Cinoherna a babkarska
fakulta, Vysoka skola muzickych umeni, Bratislava.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD., Mgr. Zuzana Schlosserova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 15.06.2022
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Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Teoria komunikacie
KMKR/2TK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na semindre 15 hodin + priprava seminéarnej prace

a prezentacie 24 hodin + samostiadium 10 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 15 hodin + priprava semindrnej prace

a prezentacie 24 hodin + samostiadium 30 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast’ na semindroch a vypracovanie semestralneho projektu. V priebehu
semestra vypracuje Student v time projekt podl'a zadania vyucujiceho a prezentuje ho na seminari
(40 bodov); v ramci seminarov realizuje Student praktické aktivity a prezentuje ich vysledky (10
bodov). Kredity nebudt udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako
35 bodov (70 % z celkového bodového hodnotenia predmetu).

V pripade distancného vzdelavania bude vyucba prebiehat’ prostrednictvom videokonferenéného
systému MEET (https://meet.ukf.sk/) a vzdelavacieho portalu EDU (https://edu.ukf.sk/), ktory
predstavuje digitalnu podporu (zdiel'anie podkladov, doplnkovych Studijnych materidlov, uloh a
pod.) aj v pripade kontaktnej vyuky.

Vysledky vzdelavania:

Student/ka dokladne ovlada terminologicky aparat odboru medidlne a komunikaéné $tudia,
orientuje sa v literature k hlavnému odboru a pribuznym vednym disciplinam, ziska schopnost’
analyzovat’, spracovavat a interpretovat’ medialne obsahy a je schopny/-4 samostatne vyhl'adavat a
kriticky analyzovat literatiiru a pramene k vybranym problémom a vyuzivat’ existujuce informacné
sluzby.

Absolvent/-ka predmetu dokéaze kriticky mysliet pri interpretacii a hodnoteni predlozenych
produktov a obsahov a ziskané poznatky vie vyuzivat’ i rozvijat’ vo vlastnom profesionalnom raste.
Zakladné vysledky vzdelavania platné pre dudlny diplom s UE Katovice v Pol'sku:

K W01

Ma zakladné vedomosti o charaktere vied o poznani a o socidlnej komunikacii, o ich mieste v
systéme vied a zaroven o vztahu k inym vedam, pozna terminoldgiu spojent s vysSie uvedenou
oblast'ou vied.

K W03
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Rozumie najdodlezitejsim filozofickym pojmom a kategdriam, ma znalosti o ¢loveku ako o subjekte
konstituujicom Struktury skuto¢nosti, ktord ho obklopuje a s ktorou vytvara vztahy.

K W04

Rozumie udalostiam a historickym procesom, pozna zakladné fakty tykajice sa dejin naroda a
pol'ského Statu, zaroven dokdze umiestnit’ udalosti spojené s dejinami tlace a zurnalistiky do
historického a historicko-literarneho kontextu.

K W06

Ma vedomosti v rozsahu zakladov ekondémie; poznd pravne realie, administrativne fungovanie
pol'ského biznisu a jeho kultirny ramec, orientuje sa v tematike burzy a zakladoch ekonomicke;j
zurnalistiky.

K W08

Vie, ¢im je socidlna komunikécia, verejnd komunikacia, politickd komunikacia; pozné pravidla
organizacie a ulohu socialnych informac¢nych kampani.

K W09

Rozumie mechanizmom a pravidlam masovej komunikacie a zadrovenn podmienkam tykajucich sa
fungovania masovych médii v Pol'sku a v inych Statoch.

K W10

Pozna a rozumie typologii zurnalistickych, rozhlasovych, televiznych a internetovych zanrov;
disponuje zakladnymi vedomostami z oblasti tvorby literarnych a 0zitkovych textov.

K W12

Pozna jazykové prostriedky z oblasti persuazivnej komunikécie, argumentacné techniky (podla
pravidiel klasickej rétoriky) a zaroven rétorické postupy; identifikuje ich v suc¢asnych medidlnych
komunikatoch.

K _U01

Dokéze spravne analyzovat’ priiny a priebeh vybranych spolocenskych procesov a javov (aj
kultarnych, politickych, pravnych, hospodarskych).

K K01

Rozumie potrebe uclit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja.

K K02

Dokéaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K05

Dokéze sa podiel’at’ na priprave socidlnych projektov (politickych, hospodarskych, ob¢ianskych),
prihliadajic na pravne, ekonomické a politické aspekty.

K K07

Je si vedomy misie stojacej pred médiami v obCianskej spolo¢nosti.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Cudska komunikacia (Vyvoj a etapy, zakladné pojmy, modely, ciele a funkcie 'udske;j
komunikacie).

2. Komunika¢ny ret'azec (proces komunikacie, prvky podmienky, spdtna vazba).

3. Evalvacnd komunikécia a bariéry v komunikacii.

4. Komunika¢né manévre a taktiky - devalva¢na komunikécia (komunikacny manéver,
diskvalifikovanie, mystifikacia, paradoxna komunikécia, dvojita véizba..).

5. Teoéria neverbalnej komunikacie (uvedomené a neuvedomené signaly, funkcie, emocne
inteligentny neverbalny prejav).

6. Analyza slovnej komunikacie (verbalna komunikacia — priama a nepriama, zékladné prvky
verbalnej komunikacie).

7. Koncepty kognitivnej a socidlnej psycholégie ako vychodiskd komunikécie.

8. Masmedidlna komunikacia, psychologické aspekty masmedidlnej komunikacie.
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9. Percepcia a analyza obsahu médii ako zdroju tém a pojmov pre komunikaciu (kritické myslenie,
fama, konspiracna teoria, logika argumentu... ).

10. Interkultirne komunika¢né kompetencie v kontexte medialnych stadii.

11. Specifika manazérskej komunikacie I. ( komunikaéné zruénosti manazéra, informaéné potreby
manazéra, druhy a formy komunikacie, chyby a bariéry v komunikécii, principy efektivne;
komunikacie...).

12. Specifikia manazérskej komunikécie I1. ( rieSenie konfliktov, asertivita, stratégie zlepSenia
efektivity komunikacie...).

13. Premeny komunikécie v digitalnom prostredi (etika online komunikacie, aspekty komunikacie
v prostredi socialnych médii, nové formy virtudlnej komunikacie...).

Odporiacana literatira:

VYBIRAL, Z. 2009. Psychologie komunikace. Praha : Portal, 2009, ISBN 978-80-7367-387-1.
MCQUAIL, D. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009, ISBN
978-80-7367-574-5.

FRANKOVSKY, M., BIRKNEROVA, Z. a kol. 2017. Socialna inteligencia — vyznamna
osobnostnd charakteristika manazéra a coping. PreSov: Bookman. 208 s. ISBN
978-80-8165-172-4.

HARAUSOVA, H. 2013. Komunikécia v organizacii. Koice: Univerzita Pavla Jozefa Safarika v
Kosiciach, ISBN 978-80-8152-019-8.

PANCZOVA, Z. 2017. Kon3piracné tedrie: témy, historické kontexty a argumentaéné stratégie.
Bratislava : VEDA, Ustav etnologie SAV v Bratislave, ISBN 978-80-224-1546-0.
CHALANYOVA, O. (PUCHOVSKA, 0.) 2018. Media and Digital Marketing. In: Marketing in
the Digital Era. Frankfurt am Main : Peter Lang. ISBN 978#3#631-74545#8.

GOULSTON, M. 2018. Domluvit se d& s kazdym. Techniky Gspésné¢ komunikace. Praha: Portal,
ISBN 978-80-262-1422-9.

SCHNEIDEROVA, S. 2015. Analyza diskurzu a mediélni text. Praha: Univerzita Karlova v
Praze. ISBN 978-80-246-2971-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Ol'ga Pachovska, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Teoria metafory
KMKR/2TM/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava seminarneho projektu 35 hodin + tvorba prezentacie
seminarneho projektu 13 hodin + prezentacia seminarneho projektu 1 hodina

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava semindrneho projektu 35 hodin + tvorba prezentacie
seminarneho projektu 13 hodin + prezenticia semindrneho projektu 1 hodina + samostidium 20
hodin

Podmienkou ziskania hodnotenia je spracovanie seminarneho projektu (prace) podl'a nasledovnych
kritérii: formalne spracovanie, kriticky a komparativny pristup pri praci s odbornou literaturou,
schopnost’ identifikovat’ jazykové prostriedky v texte s dérazom na metaforu, uroven explikacie,
pouzivanie odbornej terminologie, schopnost’ identifikovat’ a interpretovat’ metafory z oblasti
masmedidlnej a marketingovej komunikacie, vytvarat’ povodné a nové metafory podl'a zadania
pre potreby medidlnych a marketingovych komunikatov v pripade, ak je to efektivne. Seminarne
projekty budu hodnotené priebezne pocas semestra, po ich odprezentovani na seminarnej hodine.
Kredity nebudt udelené studentovi, ktory ziska menej ako 70 % z celkového poctu bodov.
Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

K W03

Rozumie najdolezitejSim filozofickym a antropologickym pojmom a kategdridm, ma znalosti o
¢loveku ako o subjekte posobiacom v socialnom priestore a kreujucom kultaru.

K W10

Pozna typologiu Zurnalistickych, rozhlasovych, televiznych a internetovych zanrov; disponuje
zakladnymi vedomost'ami z oblasti tvorby literarnych a uzitkovych textov.

K W12

Pozna jazykové prostriedky z oblasti persuazivnej komunikécie, argumentacné techniky (podl'a
pravidiel klasickej rétoriky) a zaroven rétorické postupy; identifikuje ich v sa¢asnych medidlnych
komunikatoch

K U16
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Ma schopnost’ pripravy typickych textovych Zanrov v pol'skom a cudzom jazyku v rozsahu
zurnalistiky , public relations a reklamy s vyuzitim zakladnych teoretickych vychodisk a réznych
zdrojov.

K K01

Rozumie potrebe uclit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuc vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K02

Dokéze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K KO8

Prejavuje pripravenost’ zdokonal'ovat’ si komunikacné spravanie — vo verbalnej a neverbalnej
oblasti; chce si zdokonal'ovat’ $tyl pisania, smeruje k perfektnému ovladaniu gramatickych pravidiel
a Stylistickej korektnosti; zdokonal'uje si techniky emisie hlasu a techniky ,,reci tela”.

Stru¢na osnova predmetu:

1) Trépy a ich klasifikacia

2) Typologie metafory

3) Pohl'ady na metaforu a na vyuzivanie obraznych jazykovych prostriedkov a $tylistickych figtr
v historickom priereze

4) Metaforicky a metonymicky princip v lyrike, epike a dramatike

5) Interpretécia a tvorba metafory, tropov

6) Vzt'ah obsahovej a formalnej zlozky v medidlnom texte

7) Stylistické fighiry

8) Porovnanie vyuzitia metafory a trépov v umeleckom a propagac¢nom texte

9) Vyznamova hra, viacvyznamovost’, simuldcia a ich miesto v medialnych textoch

10) Formélna zlozka propagacnych textov a jej vyznam vo vztahu k procesualnosti pdsobenia
propagacnych textov — AIDA

11) Reklamna informacia a spdsoby jej sprostredkovania — prakticky aspekt vyuzitia metafory a
trépov v reklamnych textoch

12) Metafora a kontext

13) Evaluécia seminarnych projektov a spétna vézba

Odporiacana literatira:

CMEJRKOVA, S. 2000. Reklama v &esting, Gestina v reklamné. Praha: LEDA, 2000.

ECO, U. 1997. O interpretacii metafor. In: Romboid, r. 32, ¢. 7, 1997, s. 88-96. ISSN 0231-6714
HOCHEL, I. 2005. Novela ako metaforicka Sifra: Interpretacné sondy do diela Ladislava Balleka
Trinasty mesiac (Sen noci mesacnych). In: Acta Nitraensiae 7, Nitra: UKF, 2005, s. 115-126.
ISBN 80-8050-880-1

LAKOFF, G., JOHNSON, M. 2002. Metafory, kterymi zijeme. Brno: HOST, 2002.

ROZNOVA, J. 2016. Esteticky rozmer reklamnych komunikatov a ich vyznam v procese
edukécie. In: Analyza a vyskum v marketingovej komunikacii. Ro¢. 4, €. 2 (2016), s. 19-24.
ISSN 1339-3715

ROZNOVA, J. Slovesné umenie v reklame. In: V dotyku s médiami. Antosova, M., Orban, K.
(eds.). Nitra: UKF, 2012. s. 128-140. ISBN 978-80-558-0038-7

ROZNOVA, J. Umelecké Zanre v marketingovej komunikécii kniznych vydavatel'stiev. In:
(KO)MEDIA: vedecké a odborné §tiidie zamerané na medialnu a marketingova komunikaciu.
Katarina Fichnova a kol. (eds.). Nitra: UKF, 2012, s. 481-490. ISBN 978-80-558-0191-9
ZILKA, T. 2006. Vademecum poetiky. Nitra: UKF, 2006.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 534

A B C D E FX

53.93 2491 11.24 5.62 2.62 1.69

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jitka Roznova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Tvorba marketingovo-komunikac¢nych projektov
KMKR/1TMKP/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava planu projektu 20 hodin + realizacia projektu 9 hodin
+ priprava zaverecnej spravy 10 hodin + samostudium 10 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava planu projektu 20 hodin + pomoc pri realizacii
projektu 9 hodin + priprava zaverecnej spravy 10 hodin + samostidium 30 hodin.

Podmienky: Aktivna Gi¢ast’ na seminaroch a odovzdanie zaverecnej spravy z projektu.

Podrla zadania vyucujiceho v ramci seminarov Student vypracuje prezentaciu vybranej témy podl'a
zadané¢ho datumu (10 bodov), v time planuje (30 bodov) a realizuje (30 bodov) marketingovo
komunikacny projekt, vysledky nasledne prezentuje v médiach (20 bodov). Na konci semestra
odovzdavaju pracovné timy zavereénu spravu z projektu (10 bodov). Kredity nebudu udelené
Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska kPi&ové poznatky v projektovom manazmente. Ovlada terminologicky aparat a
ma zékladné znalosti z marketingovej komunikécie, orientuje sa v literatire. Pozna a rozumie
planovaniu komunikacnych stratégii. Poznd, interpretuje a rozumie nastroje komunika¢ného mixu:
reklamu, podporu predaja, PR, osobny predaj a priamy predaj.

Student vie tvorit marketingovo komunikaéné produkty v tradi¢nom aj digitalnom prostredi
(medialne, multimedidlne a marketingové), tvorit’ informaéné produkty rozneho charakteru.
Student je schopny samostatne planovat, implementovat’ a realizovat’ marketingovo komunikaény
projekt, vie autonémne rozhodovat’ pri rieSeni praktickych problémov, efektivne pracovat’ v
kolektive a preberat’ na seba zodpovednost’ pri vykone ¢innosti sivisiacich s odborom (medidlna,
masmedidlna a marketingova komunikécia).

Student je pripraveny prezentovat’ vysledky projektu cez média, chape etické, spolodenské a iné
dosledky svojich rozhodnuti. Ziskané poznatky vie vyuzivat i rozvijat’ vo vlastnom profesionalnom
raste, kontinudlne sledovat’ aktualny vyvoj v odbore, aplikovat’ a presadzovat’ profesiondlne
praktiky v stlade s pravnymi a etickymi normami

K W02

Strana: 107




Ma zakladné vedomosti o typickych druhoch Struktur a spolocenskych institucii (kultrnych,
politickych, pravnych, ekonomickych), o reldcidch medzi nimi a o najddlezitejSich zmenach v ich
rozsahu.

K _WO05

Pozné a rozumie zédkladnym pojmom tykajucich sa pol'ského politického systému, dokaze najst’ ich
vztah k typom politickym systémov vo svete.

K W14

Ma zakladné vedomosti z oblasti marketingovej komunikacie; pozna pravne realie, administrativne
fungovanie trhu reklamy v Pol'sku a jeho kultirny ramec.

K WI8

Ma zakladné vedomosti a zakladny rozsah pojmov z oblasti marketingovej komunikacie; pozna
pravne realie, administracné a kulturne fungovanie trhu s reklamou v Pol'sku; vie, ¢o je ambient
marketing, pozna tlohu sociadlnych sieti v su¢asnych marketingovych aktivitach; pozna patologické
javy reklamného trhu v Pol’'sku a vo svete.

K K02

Dokéaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K03

Dokéaze vhodne vyberat priority, ktoré mu slizia na realizaciu urcitej ulohy sebou alebo inymi.

K K04

Spravne identifikuje a urci dilemy spojené s realizaciou povolania; méa vedomie dolezitosti tloh a
problémov spojenych s uplatiiovanim profesie novinara a PR pracovnika.

K K05

Dokéze sa podiel’at’ na priprave socidlnych projektov (politickych, hospodarskych, ob¢ianskych),
prihliadajic na pravne, ekonomické a politické aspekty.

K K06

Dokéze mysliet’ a konat’ podnikavym spdsobom.

Stru¢na osnova predmetu:
1. Vymedzenie zakladnych pojmov: projektovy manazment, projekt, marketingovo — komunikacny
projekt.
2. Planovanie projektu: ciele a situa¢nd analyza
. Planovanie projektu: stratégia, personalne zabezpecenie a projektovy tim
. Planovanie projektu: ¢asovy plan projektu a rozpocet
. Planovanie projektu: medializacia a kontrola projektu.
. Organizovanie a realizacia projektu I.
. Organizovanie a realizacia projektu II.
. Organizovanie a realizacia projektu III.
9. Organizovanie a realizacia projektu I'V.
10. Medializacia projektu a kontrola
11. Priprava zavereénej spravy projektu
12. Prezentacia projektov
13. Vyhodnotenie projektov a predmetu

003N LN B W

Odporiacana literatira:

JANKOVA, G. (ed.). 2017. Dieta ako gramotny spotrebitel’ — zbornik vyskumnych projektov
Studentov. 1. vyd. Nitra: UKF, 2017. 91 s. ISBN 978-80-558-1389-9

SVOZILOVA, A. 2011. Projektovy management. 2. aktualizované vydanie. Praha: Grada, 2011.
ISBN 9788024736112

NEMEC, V. 2002. Projektovy management. Praha: Grada Publishing a.s., 2002. 182 s. ISBN
80-247-0392-0
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MAJTAN, M. 2009. Projektovy manazment. Bratislava: Sprint dva, 2009. ISBN 9788089393053
KENNETH, E.C., BAACK, D. 2008. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno:
Computer Press, 2008. ISBN 9788025117699

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 871

A

B

C

FX

53.39

17.68

10.79

6.43

7.69

4.02

Vyuéujuci: doc. Mgr. Gyorgyi Jankova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nézov predmetu: Typografia
KMKR/IT/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkovéa zat'az Studenta: 75 hodin.

Denny $tudent: seminare 26 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin + samostadium 20 hodin.

Podmienky: Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ti¢ast'ou na cvic¢eniach, vypracovanim
a konzultovanim jednotlivych zadani v rozsahu 10 prac. Kazdé zadanie je priebezne hodnotené max.
poctom bodov 6, ktoré tvoria celkové hodnotenie Studenta. Kredity nebudu udelené Studentovi,
ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 % bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student dokaZe analyzovat, spracovavat’ a interpretovat’ medialne obsahy, tvorit produkty v
tradi¢nom aj digitdlnom prostredi (medidlne, multimedialne a marketingové), tvorit’ informacné
produkty rézneho charakteru, autonomne rozhodovat’ pri rieSeni praktickych problémov, efektivne
pracovat’ v kolektive a preberat na seba zodpovednost' pri vykone Cinnosti suvisiacich s
odborom (medialna, masmedialna a marketingova komunikécia), kriticky mysliet’ pri interpretacii
a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov. Student navrhuje na zaklade ziskanych vedomosti
o kategoériach a principoch typografie, svoje vlastné tvorivé rieSenia vizudlnej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

. Teoretické zaklady typografie, terminolégia,

. Pismo - znaky, pismova osnova,

. Kresba pismového znaku, meranie pisma,

. Princip kresby pisma - dynamicky a staticky,

. Sadzba - Radenie pisma,

. Sadzobny odstavec - pravidla a spdsoby upravy,
. Sposoby sadzby, hladka - zmiesana,

. Kompozicia textu v ploche,

01N LN AW —
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9. Pravidla typografického névrhu,

10. Zéklady polygrafie.

11. Typograficka tvorba: Navrh dvojstrany casopisu

12. Typograficka tvorba: Navrh obalky casopisu

13. Typograficka tvorba: Navrh homepage webovej stranky

Odporiacana literatira:

BERAN, V. a kol. 2005. Typograficky manual. Praha: Font, 2005. Ctvrté vydani. Neméa ISBN
BRINGHURST, R. 1997. The Element of Typographic Style. Vancouver: Hartley and Marks.
Second Edition. 1997. ISBN 0-88179-133-4

BHASKARANOVA, L. 2007. Vizualni komunikace ti§ténych médii. Praha: Slovart, 2007. ISBN
80-7209-993-1

PISTORIUS, V. 2003. Jak se d¢la kniha. Praha - Litomysl: Paseka, 2003. ISBN 80-7185-516-2
SALDA, J. 1983. Od rukopisu ke knize a ¢asopisu. Praha: Statni nakladatelstvi technické
literatury, 1983

HLAVSA, O. Typographia (3). Pismo, ilustrace, kniha. Praha: Statni nakladatelstvi technické
literatury, 1986. Typographia (2) 1981, Typographia (1) 1976

KRATKY, . 1987. Zaklady typografie a polygrafickej vyroby. (Skripta pre VSVU). Bratislava:
Vydavatel'stvo Alfa, 1987

KOPRDA, T., BULANDA, I. 2020. Creation And Development Of Accent Typeface Forms Of
Writing And Their Use In Advertising. In: European Journal of Media Art and Photography. Roc.
8, €. 1(2020), s. 116-125. ISSN 1339-4940

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky a anglicky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 775

A B C D E FX

36.52 28.26 21.29 7.87 3.61 2.45

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.

Strana: 111




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vizudlna komunikacia
KMKR/2VK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A).

Celkovéa zat'az Studenta: 75 hodin.

Denny Student: prednasky 26 hodin, priprava seminarnej prace 20 hodin, samostudium 29 hodin.
Externy Student: prednasky 6 hodin, priprava seminarnej prace 20 hodin, samostudium 49 hodin.
Podmienky: Aktivna ucast’ na prednaskach (30%). Participacia na analyze a interpretacii vizualnych
reprezentacii v rdmci zvolenych vizualnych komunikatov formou semindrnej prace v minimalnom
rozsahu 6 normostran (70%). Kredity budu udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom hodnoteni
najmenej 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Disciplina vytvéra §ir$i vedny zaklad k interpretacii javov z oblasti vizualnej komunikécie. Student
sa oboznami s vizualnym zdmerom kultiry a umenia, nau¢i sa im porozumiet’ a interpretovat
ich. Oboznami sa so zdkladnymi pojmami vizualnej komunikdacie, charakteristickymi znakmi
vizualnych komunikatov, s ich estetickou a sémantickou funkciou a so zakladnymi spésobmi ich
interpretacie.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Pojem vizualnej komunikacie v ramci kultury, vytvarnej kultiry a vizudlnej kultary (Teoreticky
a historicky pohlad).

2. Prvky vizualnej komunikacie v médiach (fragmentarnost’, simulacia a simulakrum, apropriacia).
3. Vizudlny obraz, semiotické chépanie obrazu ako znakového systému.

4. Prvky vizualneho jazyka a kompozi¢né principy obrazu: obraz a priestor (scénoldgia, inscendcia,
mizanscéna).

5. Prvky vizualneho jazyka a kompozi¢né principy obrazu: obraz a scénicky dizajn (teoretické a
pragmatické vychodiskd).

6. Prvky vizualneho jazyka a kompozi¢né principy obrazu: vztah obrazu, textu a pribehu
(naratoldgia a vizudlna komunikacia).

7. Obrazy a realita (mimésis, perspektiva, mytus fotografickej pravdy, manipulacia obrazom a
pribehom, hyperrealita)

8. Obraz, reprodukcia a digitalne technologie.

9. Obraz, vizualita a nové média.
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10. Tedria fikénych svetov, popkultira a vizualna komunikécia.

11. Vizuélne $tadia (anglo-americké, nemecké a francuzske chapanie predmetu, osobnosti).
12. Vizualita ako nastroj marketingovych komunikacii v digitdlnom prostredi.

13. Analyza a interpretacia vizualnych reprezentacii (priebezne).

Odporiacana literatira:

AUMONT, J. 2010. Obraz. Praha : Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni.

BARTHES, R. 2004. Mytologie. Praha : Dokotén.

BARTHES, R. 1994. Svétla komora : vysvétlivka k fotografii. Bratislava : Archa.

CIEL, M. 2011. Met6dy a moznosti analyzy filmového obrazu. Bratislava : Vysoka skola
muzickych umeni.

ELKINS, J. 2007. Pro€ lidé placou pied obrazy. Praha : Academia.

FILIPOVA M, RAMPLEY, M. 2007. Moznosti vizualnich studii. Brno : Barrister a Principal. In:
Obraz, iluzia, myslenie. III, s. 25 - 26.

INSTITORISOVA, D. 2001. Ilizia ako antropologicka nevyhnutnost’ (Akéné umenie, divadelny
alebo vytvarny artefakt ?). Banska Bystrica : UMB.

INSTITORISOVA, D. 2019. Jozef Ciller. Citanie v mysli scénografa. Bratislava : Culture
Positive.

JANKU, P. 2013. Scénické myslenie. Nitra : UKF.

JANKU, P. 2012. Scénografia pre nescénografov. Nitra : UKF

KESNER, L. 1997. Vizualni teorie. Soucasné angloamerické mysleni o vytvarnych dilech.
Praha : H+H.

KOPRDA, T., KOSKOVA, M. 2015. Vizualna komunikacia v marketingovom prostredi. 1. vyd.
Nitra: UKF, 2015. 164 s. ISBN 978-80-558-0895-6.

MANGUEL, A. 2008. Cteni obrazd. Brno : Host.

MONACO, J. 2004. Jak ¢ist film. Praha : Albatros.

PLESNIK, L. a kol. 2008, 2011. Tezaurus estetickych vyrazovych kvalit. Nitra : UKF.
RUSNAKOVA, K. 2006. Historia a tedria medialneho umenia na Slovensku. Bratislava : Vysoka
Skola vytvarnych umeni.

RUSNAKOVA, K. 2011. Rozsirené spdsoby divackej recepcie digitalneho umenia. Banské
Bystrica : Akadémia umeni.

SOURIAU, E. 1994. Encyklopedie estetiky A — Z. Praha : Victoria Publishing.

STURKEN, M.- CARTWRIGHT, L. 2009. Studia vizualni kultury. Praha : Portal

STIKAR, J. 1991. Obrazova komunikace. Praha: Karolinum.

SVEC, S. 2011. Gramatika filmového jazyka. Bratislava : Vysoka §kola mtzickych umeni.
VOJITECHOVSKY, M. - VOSTRY, J. 2009. Obraz a piib&h. Praha : Akademie miizickych
umeni.

VOTRY, J. 2020. Scénovani a uméni. Praha : KANT.

ZIKMUND-LENDER, L. (edit.) 2011. Texty o (queer) kultufe, vizualité a reprezentaci. Praha :
Charlie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, cesky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 357

ABS N

98.04 1.96
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Vyuéujuci: Mgr. Méria Koskové, PhD., prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Vyberovy seminar
KMKR/3VS/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava priebeznych prezentacii a uloh 24 hodin

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava priebeznych prezentacii a uloh 44 hodin
Podmienkou ziskania hodnotenia je Gi€ast’ na seminaroch (maximalny pocet povolenych absencii =
2), vypracovanie a prezentovanie uloh (70 bodov) a aktivita na seminaroch (30 bodov).

Kredity nebudu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70
bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student je schopny kriticky a kontextudlne mysliet. Je schopny systematicky pracovat’ s
databazami, dokdze rozpravat’ na verejnosti a viest’ polemiku na 'ubovol'ni spolo¢ensku tému.
Student je po absolvovani predmetu schopny samostatne analyzovat a riesit’ rozne odborné
problémy spadajuce do odboru, ako i efektivne pracovat v kolektive a preberat’ na seba
zodpovednost’ pri vykone ¢innosti suvisiacich s odborom (medialna, masmedialna a marketingova
komunikacia) a v neposlednom rade kriticky mysliet’ pri interpretacii a hodnoteni predlozenych
produktov a obsahov.

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet prevedie Studentov cez moznosti prekonania nedostatku informacii, vytvorenia stratégie
pre najdenie informacii, ich nasledne néjdenie a ziskanie, porovnanie a hodnotenie informacii
ziskanych z rozliénych zdrojov, schopnosti organizovat, aplikovat a kriticky a kontextovo
komunikovat’ informacie inym 'ud’om, a to spésobom vhodnym vzhl'adom na situaciu (Javorsky,
2012).

Odporacana literatira:

BERGER, P., L. - LUCKMAN, T. 1999. Socialni konstrukce reality. Pojednani o sociologii
védéni. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury 1999. ISBN 8085959461

JAVORSKY, S. 2012. Prvky informaénej gramotnosti. [online]. Dostupné na:<http://cec.truni.sk/
javorsky/informacna-gramotnost/1 _teoretick reflexia informanej gramotnosti.html>

SPITZER, M. 2014. Digitalni demence. Brno: Host, 2014. ISBN 9788072948727

SPITZER, M. 2016. Kybernemoc. Brno: Host, 2016. ISBN 9788074917929

Strana: 115




ZOUHAR, M. 2008. Zéklady logiky pre spolocenskovedné a humanitné odbory. Bratislava:
Veda, 2008. ISBN 9788022410403

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 233

ABS N

90.13 9.87

Vyuéujuci: prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vycvik tvorivosti
KMKR/2VT/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: semindre 26 hodin + priprava na seminére 26 hodin + samostadium 23 hodin.
Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare 36 hodin + samostidium 33 hodin.
Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch.

Hodnotenie predmetu sa opiera o evidovanu aktivitu Studenta/tky pocas cviceni: vystipenia v
diskusii, zapajanie sa do rieSenia zadani, prejavenie tvorivosti, individualne rieSenia loh, praca
v dvojiciach i v skupinach na zadanych ulohach divergentného charakteru. Pozadovana ucast’ je
minimalne 80% vsetkych realizovanych cvic¢eni. Kredity nebudu udelené Studentovi/tke, ktory/a sa
seminarov nezucastni aktivne a ktory/a ich absolvuje menej nez 80%.

Vysledky vzdelavania:

Student dokaze tvorit’ produkty - adverfakty (medialne, multimedialne a marketingové), autonomne
sa rozhodovat’ pri rieSeni praktickych problémov, pozna postupy, metédy a techniky tvorivého
rieSenia problémov. Dokaze efektivne pracovat’ v time a preberat’ na seba zodpovednost’ pri priprave
kreativnych vysledkov a vystupov ¢innosti.

Predmet poskytuje priestor pre rozvoj vnimavosti a zvedavosti, u¢i hl'adat’ nevsedné vo v§ednom
a nachadzat’ neobvyklé, novatorské rieSenia nastolenych problémov. Orientuje sa na rozvoj
kl'acovych kompetencii pracovnikov kreativnych timov v oblasti marketingovej komunikécie.
Ukazovatele a vysledky - dualny diplom s EU Katovice PL.:

K KO1 Rozumie potrebe ulit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie
vlastného rozvoja.

K K02 Dokaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K03 Dokéze vhodne vyberat’ priority, ktoré mu sluzia na realizaciu urcitej tlohy sebou alebo
inymi.

K K04 Spravne identifikuje a uréi dilemy spojené s realizdciou povolania; ma vedomie dolezitosti
uloh a problémov spojenych s uplatiiovanim profesie novinara a PR pracovnika.

Struc¢na osnova predmetu:
1.) Vychodiska rozvijania tvorivosti, metody a formy rozvijania tvorivosti.
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2.) Kreativita v marketingovej komunikacii. Imagindcia, antirigidné myslenie, tvorivé vnimanie
sveta - postupy a cvicenia. Individualne tlohy a tlohy v dvojiciach.

3.) Brainstorming. Technika jej zakladné atributy a principy - vyuzitie v komunikacnych
agenturach. Praca v skupinéch.

4.) Synektika. Postup, $pecifika, aplikacia v marketingovo komunikacnej praxi agentur. Praca v
skupinach.

5.) Heuristiky IDEALS a DITOR. Aplikécia v tvorivom procese komunikacnej agentary.

6.) Principy tvorivého rieSenia problémov. Prace v skupinach

7.) Programy rozvijania tvorivosti L.-II. Prace v dvojiciach.

8.) Programy rozvijania tvorivosti IIL.-IV. Prace v skupinéch.

9.) Zhodnotenie programov rozvoja tvorivosti. RieSenie tvorivych problémov. SCAMPER - a jeho
aplikéacia v praci kreativca.

10.) Metddy rozvijania tvorivosti (divergencia verbalna, figuralna) a ich aplikacia pre marketingovo
— komunikacéné timy.

11.) KomplexnejSie programy stimulacie tvorivosti a ich vyuzitie pri zvySovani tvorivosti v praxi
reklamnych tvorcov.

12.) Skupinové vyhodnotenie rieSeni zadanych tém.

13.) Skupinové vyhodnotenie rieSeni zadanych tém.

Odporiacana literatira:

FICHNOVA, K., SZOBIOVA, E. 2007. Rozvoj tvofivosti a kli¢ovych kompetenci. Praha: Portal,
2007. 136 s. ISBN 978-80-7367-323-9

FICHNOVA, K., SPALOVA, L. 2014. Successful Managers - Their Competences, Demands Of
Practice And Stimulation Of Abilities. Social Communication. Ro¢. 9, ¢. 1 (2014), s. 1-12. ISSN
2299-5382

FICHNOVA, K. 2016. Tvorivy proces v reklamnej agenture, typ komunikacie timov a jej

vplyv na kreativitu reklamy. In: Marketing & komunikace. Ro¢. 36, ¢. 1 (2016), s. 10-11. ISSN
1211-5622

MIKULASTIK, M. 2010. Tvofivost a inovace v praci manaZera. Praha: Grada, 2010. 207 s.
ISBN 978-80-247-2016-6

SUNTINGEROVA, L. 2004. Kreativita v manazmente. Bratislava: Fakulta podnikového
manazmentu EU Bratislava, 2004. 110 s. ISBN 80-225-1796-8

SZOBIOVA, E. 2004. Tvorivost — od zahady k poznaniu. Chapanie, zistovanie a rozvijanie
tvorivosti. Bratislava: Stimul, 2004. 371 s. ISBN 80-88982-72-3

SRAMOVA, B., FICHNOVA, K. 2008. Identity and creative personality. In: Studia
psychologica. Vol. 50, no. 4 (2008), pp. 357-369. ISSN 0039-3320

ZAK, P. 2004. Kreativita a jeji rozvoj. Brno: Computer Press, 2004. 316 s. ISBN 80-251-0457-5

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, cesky a anglicky

Poznamky:
Predmet sa realizuje vyhradne v letnom semestri. Minimalny pocet Studentov v skupine je 6,
maximalny 15.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 733

ABS N

97.82 2.18

Vyuéujuci: prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD.,
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Datum poslednej zmeny: 20.06.2022

Schvailil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Vyvoj a klasifikacia pisma
KMKR/1VKP/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studenta: 75 hodin.

Denny $tudent: seminare 26 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin.

Externy Student: semindre 6 hodin + praktické cvicenia 35 hodin + priprava prezentacie k projektu
14 hodin + samostudium 20 hodin.

Podmienky: Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ti¢ast'ou na cvic¢eniach, vypracovanim
a konzultovanim jednotlivych zadani v rozsahu 10 prac. Kazdé zadanie je hodnotené max. poctom
bodov 6, ktoré tvoria celkové hodnotenie Studenta. Kredity nebuda udelené studentovi, ktory ziska
v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Predmet Vyvoj a klasifikécia pisma sa venuje klasifikécii pisiem podl'a ceskoslovenskej typologie
zavedenej Janom Soplerom a medzindrodnej klasifikdcie ATYPI - VOX. Objasiiuje terminy a
pojmy pouzivané v typografii a polygrafii, priCom sa sustred’uje na aplikaény ramec pisma v
marketingovej komunikacii a reklame. Student dokaZe analyzovat’, spracovavat’ a interpretovat’
medidlne obsahy, tvorit’ produkty v tradicnom aj digitdlnom prostredi (medidlne, multimedialne a
marketingové), tvorit’ informa¢né produkty rézneho charakteru, autonémne rozhodovat’ pri rieSeni
praktickych problémov, efektivne pracovat v kolektive a preberat’ na seba zodpovednost’ pri vykone
¢innosti suvisiacich s odborom (medialna, masmedidlna a marketingova komunikacia), kriticky
mysliet pri interpretdcii a hodnoteni predlozenych produktov a obsahov.

Struc¢na osnova predmetu:

. Zakladné pojmy - Slovnik

. Tlacové pismo - Slovnik

. Historicky vyvoj klasifikacie pisiem

. Klasifikécia pisma VOX 1+ - Skupiny 1.1 - 1.2

. Klasifikacia pisma VOX 1+ - Skupiny 1.3 - 1.4
. Klasifikacia pisma VOX 1+ - Skupiny 1.5 - 1.6
. Klasifikacia pisma VOX 1+ - Skupiny 1.7 - 1.8

. Klasifikacia pisma VOX 1+ - Skupiny 1.9 - 1.10

01N LN AW —
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9. Klasifikacia pisma VOX 1+ - Skupiny 1.11 - 1.13
10. Klasifikéacia pisma VOX 2+ - Skupiny 2.1 - 2.6
11. Klasifikacia pisma VOX 3+ - Skupiny 3.1 - 3.3
12. Klasifikacia pisma VOX 4+ - Nonlatin 4.1

13. Klasifikéacia pisma VOX 4+ - Nonlatin 4.2

Odporiacana literatira:

POHLEN, J.: Lettre Fountain. The Ultimate Type Reference Guide. Taschen. 2015

BERAN, V. - KOLEKTIV: Typograficky manual. Praha: Font, 2005. Ctvrté vydani. (Bez ISBN).
HARRIS, D.: Kaligrafie. Praha, Slovart, 2004. ISBN 80-7209-610-9

MUZIKA, F. — HORACEK, L.: Krasné pismo ve vyvoji latinky I. Praha -Litomysl: Paseka, 2007.
ISBN 80-7185-739-4

MUZIKA, F. — HORACEK, L.: Krasné pismo ve vyvoji latinky II. Praha -Litomy3l: Paseka,
2007. ISBN 80-7185-739-4

FRIEDL, F. — OTT, N. — STEIN, B.: TYPO. Kéln: Kénemann Verlagsgeselschaft, 1998, ISBN
3-89508-473-5.

KOPRDA, T.: Creation And Development Of Accent Typeface Forms Of Writing And Their Use
In Advertising. In: European Journal of Media Art and Photography. - ISSN 1339-4940, Ro¢. 8,
¢. 1(2020), s. 116-125.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky a anglicky

Poznamky:
Pre vysSiu efektivitu predmetu je potrebné, aby skupina nemala viac ako 15 Studentov.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 428

ABS N

96.73 3.27

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Koprda, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: VSeobecna poetika
KMKR/1VP/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkovéa zat'az Studentov: 75 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na semindre a vypracovavanie priebeznych zadani 24
hodin + priprava seminarnej prace 10 hodin + samostidium a priprava na test v zavere semestra
15 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare a vypracovavanie priebeznych zadani 24
hodin + priprava seminarnej prace 10 hodin + samostidium a priprava na test v zavere semestra
35 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminari, priebezné vypracovanie ¢iastkovych tloh podl'a zadania
vyucujuceho (20 bodov), vypracovanie seminarnej prace, t. j. taziskovo jazykovo-stylistickej
analyzy vybranych reklamnych komunikatov v rozsahu minimalne 5 normostran v dohodnutom
termine (40 bodov), uspesné absolvovanie pisomného testu v zdvere semestra (40 bodov).
Kredity nebudua udelené studentom, ktori ziskaji v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 %
bodov, resp. nesplnia jednu z uvedenych podmienok.

Vysledky vzdelavania:

« Studenti su po absolvovani predmetu zorientovani v problematike poetiky (poznaju jej definicie a
referencné vymedzenia, jej historiu, jej predmet, jej poziciu v systéme literarnej vedy, jej podoby
a pod.)

« Studenti st oboznameni so zakladnymi pojmami komunikacie, osobitne v kontextoch slovesnosti,
resp. literatiry, chdpu vztahy medzi nimi a rozumeju principom fungovania komunikacie a
metakomunikacie

* Studenti s oboznameni so slovnikovymi vymedzeniami umeleckych vyrazovych prostriedkov,
su schopni ich spravne interpretovat’, a tak vedia umelecké vyrazové prostriedky identifikovat’ v
textovych, resp. slovesnych Struktirach

» Studenti rozumeju sposobom uplatiovania poetickych a rétorickych prostriedkov v umeleckych
textoch, ale aj v masmedialnych a marketingovych (reklamnych) komunikatoch, st teda schopni
vysvetlit' fungovanie poetickej funkcie na zéklade jej identifikatorov
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« Studenti vedia ziskané poznatky aplikovat’ nielen pri analyze a interpretacii r6znych textovych,
resp. slovesnych struktar (svoje analytické a interpretacné zrucnosti rozvijaji aj priamo v ramci
seminarov), ale potencialne aj vo vhodnych komunika¢nych situdciach

Stru¢na osnova predmetu:

1. Prehl'adovy ivod do problematiky (pojem poetiky, pozicia poetiky v systéme literarnej vedy,
historia poetiky, predmet poetiky, klasifikacia/druhy poetiky atd’.)

2. Od jazyka k ,,jazyku®, od poetiky slovesnych struktur k poetike audiovizie (rdmcové teoretické
kontexty + analyticko-interpretacné cvicenie)

3. Zékladné pojmy komunikacie (komunikécia, kéd, kanal, Sum, fazy komunikécie, redundancia,
entropia atd’.), literdrnej komunikacie (autor, text, prijemca/Citatel, tradicia, realita) a
metakomunikacie

4. Priznakové prostriedky literarneho textu i. (tropy, metafora, prirovnanie, personifikacia,
synestézia, metonymia, synekdocha, irénia a pod.)

5. Priznakové prostriedky literarneho textu ii. (Stylistické figury, aliteracia, kalambur, epizeuxa,
palindrom, elipsa, klimax/antiklimax, oxymoron a pod.)

6. Priznakové prostriedky literarneho textu iii. (priznakové stylistické prostriedky, expresiva, slang,
poetizmy, apoziopéza, eufemizmy a pod. + frazeologizmy)

7. Met6dy analyzy jazyka reklamy a poznamky k dejinam reklamnej Stylistiky

8. Jazykova komunikécia a Stylistika textu v reklame + poeticka funkcia a reklama

9. Osobitné Stylistické prostriedky v reklamnom texte

10. Frazeologizmy, neofrazeologizmy a reklamny text + minimalne texty v reklame

11. Analyticko-interpreta¢né cvicenia i. — reflexia konkrétneho slovesného materidlu (zameranie:
rym, rytmus, metrum, aliteracia, zvukosled atd’.)

12. Analyticko-interpreta¢né cviCenia ii. — reflexia konkrétneho slovesného materialu (zameranie:
konfiguracia hlasok a pismen, prekracovanie hranic jedného jazyka)

13. Analyticko-interpretacné cvicenia iii. — reflexia konkrétneho slovesného materialu (zameranie:
slovné hry, jazykovy humor a intertextualita)

Odporiacana literatira:

ARISTOTELES: Poetika. Martin: Thetis, 2009.

BOSZORAD, Martin: Kulttra Zivého jazyka — jazyk Zivej kultiry (K niektorym aspektom
jazykovej komunikacie v obsahoch sucasnej kultry). In: Lingvistikata: istoria, predizvikatelstva,
perspektivi. Zbornik v ¢est na 80. godisninata na prof. Slavco Petko. Blagoevgrad:
Universitetstko Izdatelstvo "Neofit Rilski", 2014. s. 187 — 195.

BOSZORAD, Martin: Medzi parédiou a pastisom. In: Teplan, Dugan (ed.): Imitacia — altizia —
plagiat. Zbornik prispevkov z medzinarodnej vedeckej konferencie Literarne akcenty I, ktora sa
konala v Nitre 18. septembra 2013. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa, 2014, s. 138 — 150.
BOSZORAD, Martin: Pragmatika (literarnej) mystifikacie. Nitra: Univerzita Konstantina
Filozofa, 2021.

CMEJRKOVA, Svétlana: Cestina v reklamng, reklama v esting. Praha: Leda, 2000.
DOLEZEL, Lubomir: Kapitoly z d&jin strukturalni poetiky. Brno: Host, 2000.

GODEFROQOY, Christian H. - GLOCHEU, Dominique: Tajomstvo reklamného textu alebo Ako
pisat’ listy, ktoré predavaju. Bratislava: Ister Science, 1997.

HRABAK, Josef: Poetika. Praha: Ceskoslovensky spisovatel, 1977.

JAKOBSON, Roman: Poeticka funkce. Jinocany: H&H, 1995.

LAKOFF, George — JOHNSON, Mark: Metafory, kterymi zijeme. Brno: Host, 2002.
MACURA, Vladimir — JEDLICKOVA, Alice (eds.): Priivodce po svétové literarni teorii. Brno:
Host, 2013.

MIKO, Frantisek: Text a §tyl. K problematike literarnej komunikécie. Bratislava: Smena, 1970.
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MISTRIK, Jozef: Kapitolky zo §tylistiky. Bratislava: Obzor, 1977.

MULLER, Richard — SIDAK, Pavel (eds.): Slovnik nové&jsi literarni teorie. Glosai pojmi. Praha:
Academia, 2012.

NUNNING, Ansgar (ed. nemeckého vydania) — TRAVNICEK, Jiti — HOLY, Jiti (eds. Geského
vydania): Lexikon teorie literatury a kultury. Koncepce/osobnosti/zakladni pojmy. Brno: Host,
2006.

RAKUS, Stanislav: Poetika prozaického textu. Levoda: Modry Peter, 2015.

STAIGER, Emil: Poetika, interpretace, styl. Praha: Tridda, 2008.

SVETLIK, Eduard: Pivab poetiky. Privodce pravidly poezie. Praha: Arsci, 2009.

STRAUS, Frantisek: Slovnik poetiky. Bratislava: Literarne informaéné centrum, 2007.
TODOROY, Tzvetan: Poetika prozy. Praha: Triada, 2000.

TVRDON, Emil: Text a §tyl reklamy v periodickej tlagi. Bratislava: Epos, 1999.

ZILKA, Tibor: Poeticky slovnik. Bratislava: Tatran, 1987.

ZILKA, Tibor: Vademecum poetiky. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa, 2006.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 62

ABS N

93.55 6.45

Vyuéujuci: doc. Mgr. Martin Boszorad, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: VSeobecna tedria umenia
KMKR/1VTU/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A).
Celkovéa zat'az Studenta: 75 hodin.

Denny Student: prednasky 26 hodin, samostadium 49 hodin.
Externy Student: prednasky 6 hodin, samostadium 69 hodin.
Podmienky:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A). Celkova zataz Studenta: 75 hodin.
Denny Student: predndsky 26 hodin, priprava seminarnej prace 20 hodin, samostidium 29
hodin. Externy Student: prednasky 6 hodin, priprava seminarnej prace 20 hodin, samostadium 49
hodin. Podmienky: Aktivna ucast’ na prednasSkach (30%). Participacia na analyze a interpretacii
umeleckych reprezentacii v rdmci zvolenych umeleckych komunikatov formou seminarnej prace
v minimalnom rozsahu 6 normostran (70%). Kredity budia udelené Studentovi, ktory ziska v
celkovom hodnoteni najmenej 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Disciplina vytvara §irs$i vedny zaklad k interpretacii umeleckych a mimoumeleckych javov.
Oboznamenie so zakladnymi pojmami teoérie umenia, ktoré lepSie pomdzu sa zorientovat’ v dejinach
umenia. Oboznamenie so Strukturou umeleckého diela, so zazitkovou, estetickou a sémantickou
rovinou jeho umeleckej Struktury a so zadkladnymi sposobmi jeho interpretacie.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Umelecky a esteticky zazitok a interpretacia

2. Recepcna a komunikacéna situacia umeleckého diela (text — kontext)
3. Tedria interpretacie umeleckého diela, modely interpretacie
4. Umelecky imagen a semiotika

5. Interpretacny diskurz (vyvoj teorie interpretacie)

6. Pojem umenie, umelecké dielo, autor

7. Vznik, vyvoj a fungovanie umeleckého diela

8. Vyvoj ndzorov na umenie

9. Zékladné druhy umenia, hranice umenia, vztahy medzi nimi
10. Druhy vytvarného umenia, charakteristika
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11. Druhy dramatickych scénickych umeni, charakteristika (divadelné umenie, ostatné scénické
formy)

12. Druhy dramatickych medidlnych umenti, charakteristika (filmové, rozhlasové, televizne umenie)
13. Druhy hudobného umenia, literdrneho umenia, charakteristika

Odporiacana literatira:

CIEL, M. 2011. Metédy a moznosti analyzy filmového obrazu. Bratislava : VSMU.

GERO, S. - HUSAR, J. - SOKOLOVA, K. 1997. Uvod do tedrie vytvarnej kultiry. Banska
Bystrica : Univerzita Mateja Bela.

AUKSTAKALNIS, S. - BLATNER, D. 1994. Realné¢ o virtualni realit€. Uméni a véda virtualni
reality. Brno : Jota.

DOUBRAVOVA, J. 1982. Hudba a vytvarné uméni. Praha : Academia.

FILA, R. 1991. Naco nam je umenie. Bratislava : Mladé¢ leta.

FISCHER, J. 1959. Hudobna teoéria. Bratislava : SVKL.

FUKAC, J. 1983. Pojmoslovie hudobnej komunikécie. Nitra : Vysoka §kola pedagogicka.
GERO, S. 1989. Uvod do $tidia vytvarnej vychovy. Nitra : Vysoka $kola pedagogicka.

GERO, S. Recepcia a interpretacia vytvarného diela. Nitra : 1 Vysoka $kola pedagogicka.
GERO, S. - TROPP, S. 1999. Ako porozumiet vytvarnému dielu. Banska Bystrica : Metodické
centrum.

GERO, S. - TROPP, S. 2000. Interpretacia vytvarného diela. Banska Bystrica : Univerzita Mateja
Bela.

HALL, J. 1991. Slovnik ndmétt a symbola ve vytvarném uméni. Praha : Mladé fronta.
HUBIK, S. 1991. Postmoderni kultura. Uvod do problematiky. Olomouc : MUKL.
CHALUPECKY, J. 1990. Na hranicich uméni. Praha : Prostor.

INSTITORISOVA, D. 2010. Interpretacia divadelného diela. Nitra : UKF.

INSTITORISOVA, D. 2001, 2013. O vyrazovej variabilite divadelného diela. Nitra : UKF.
KHOL, J. 1989. Interpretace. Nastin teorie a praxe interpretovani. Praha : Academia.
KOLEKTIV. 1989-1990. ENCYKLOPEDIA dramatickych umeni Slovenska, 1 a 2. zvézok.
Bratislava : VEDA.

KULKA, J. 1990. Psychologie uméni. Praha : Grada.

KVOKACKA, A. 2021. Uvod do estetiky. Pojmovy aparat. PreSov : Presovska univerzita v
Presove.

PANOFSKY, E. Vyznam ve vytvarném umeéni. Praha : Odeon.

PAVIS, P. 2004. Divadelny slovnik. Bratislava : Divadelny ustav.

RAPPOPORT, S. CH. 1982. Od umelca k divakovi. Bratislava : Pravda.

ROOKMAAKER, H. R. 1996. Moderni uméni a smrt kultury. Praha : Navrat domd.

SVEC, S. 2011. Gramatika filmového jazyka. Vyklad zakladnych pojmov. Bratislava : VSMU.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 891

ABS N

98.54 1.46

Vyuéujuci: prof. PhDr. Dagmar Institorisova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022
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Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: VSeobecna Stylistika
KMKR/1VS/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava na semindre a vypracovavanie priebeznych zadani 24
hodin + priprava seminarnej prace 10 hodin + samostidium a priprava na test v zavere semestra
15 hodin.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava na seminare a vypracovavanie priebeznych zadani 24
hodin + priprava seminarnej prace 10 hodin + samostidium a priprava na test v zavere semestra
35 hodin.

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminari, priebezné vypracovanie ¢iastkovych tloh podl'a zadania
vyucujuceho (20 bodov), vypracovanie semindrnej prace (Stylistickd analyza najmenej troch
vybranych textov ur€enych vyucujicim, na ktoré je potrebné aplikovat’ lingvistickii metodologiu
vyplyvajucu zo Studijnej discipliny) v rozsahu minimalne 5 normostran v dohodnutom termine (40
bodov), uspesné absolvovanie pisomného testu v zdvere semestra (40 bodov).

Kredity nebudua udelené studentom, ktori ziskaji v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 %
bodov, resp. nesplnia jednu z uvedenych podmienok.

Hodnotenie testu: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % -80 %, E =
79 % -70 %, FX=69%-0% .

Vysledky vzdelavania:

Student definuje zakladné pojmy slovenskej Stylistiky. Pozna stéasnu teériu modernej slovenskej
Stylistiky a jazykového stylu.

Student charakterizuje funkéné §tyly slovenéiny. Pracuje s pojmom $tyléma ako so zékladnou
jednotkou Stylistického subsystému jazyka. Pozna komunika¢né zameranie jazykovych prejavov
a komunikacné formy jazykovych prejavov. Terminologicky sa orientuje v klasifika¢no-opisnych
kritériach a Stylotvornych pravidlach modernej slovenskej Stylistiky, t. j. pri praci s textom pracuje
s pojmami prototypova modelova §truktura, povrchova a hibkova $trukturacia textu, §tylova norma,
Stylova vrstva atd’.

Student ovlada teoretické vychodiska prace s textom (orientuje sa na problematiku textovej
produkcie atd’.). Pracuje s pojmami varianty textu, komunika¢né sféry, funkéné Styly, zanre a
sucasna Stylistika.
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Student aplikuje poznatky slovenskej $tylistiky pri analyze konkrétnych textov. Déoraz sa kladie
predovsetkym na selekciu jazykovych prostriedkov nociondlnych aj emocionalno-expresivnych.
Sucast'ou predmetu je aplikécia teoretickych poznatkov v texte. Analyza ukazok z jednotlivych
funkénych jazykovych Stylov bude smerovat’ k objasneniu funkénostylovej variantnosti textu, t.
J. spoznat’ socialno-komunika¢nu variantnost’ narodného jazyka. Pri rozbore ukazok sa vyuziji
interdisciplinarne vedomosti Studentov zo vSetkych predchadzajucich disciplin.

K W10

Pozna typologiu zurnalistickych, rozhlasovych, televiznych a internetovych zanrov; disponuje
zakladnymi vedomost'ami z oblasti tvorby literarnych a uzitkovych textov.

K W11

Pozna pravidla pol'skej gramatiky, vie poukézat’ na rozdiely medzi funkénymi $tylmi sicasnej
pol’stiny, ako aj opisat’ vplyv novych médii na spdsob organizacie komunikatu.

K U15

Dokéze analyzovat’ a zhodnotit’ pracu vyznamnych predstavitel'ov médii v Pol'sku a v zahranici.
K K01

Rozumie potrebe uclit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuc vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K02

Dokéaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K07

Je si vedomy misie stojacej pred médiami v obcianskej spolo¢nosti v podmienkach pokracujicej
integrécie krajin Eurdpskej tnie

Stru¢na osnova predmetu:

1) Stiasna moderna slovenska stylistika a zakladné $tylistické pojmy. Predmet $tylistiky. Styléma
a jej charakteristika.

2) Koncepcie §tylu. Stylova diferenciacia., hibkové $truktira textu, povrchové §truktira textu. Text
(potencionalny/emicky; aktudlny/konkrétny) a kontext.

3) Metddy stylistickych vyskumov.

4) Komunika¢né zamerania jazykovych prejavov, komunikaéné sféry jazykovych prejavov. (sféra
kazdodennej komunikécie, sféra institucionalnej komunikécie, sféra odbornej komunikéacie, sféra
Skolskej komunikacie, sféra medidlnej komunikacie, sféra reklamnej komunikacie, sféra literarne;
komunikacie).

5) Klasifikacie funkénych stylov podla slovenskych lingvistov (E. Pauliny, J. Mistrik, F. Miko,
M. Ivanové-Salingova a ini). Hovorovy §tyl. Umelecky $tyl. Nabozensky §tyl. Nauény §tyl.
Administrativny $tyl. Publicisticky $tyl. Re¢nicky §tyl.

6) Sekundarne Styly.

7) Vyrazova Stylistika. Slohova charakteristika vyrazovych prostriedkov. Vrstvy slovnej zasoby.
8) Vecny vyznam slova zo Stylistického hladiska. Jednovyznamové a viacvyznamové slova.
Polysémia a homonymia. Synonymia. Antonymia.

9) Priame a nepriame pomenovanie. Prirovnanie. Metafora. Metonymia.

10) Charakteristika hlaskovych, grafickych a vyslovnostnych prostriedkov. Vyslovnostné styly.
Stylisticka hodnota hlasok. Intonaéné prostriedky ako tylémy.

11) RozlozZenie slovnych druhov v texte. Slovné druhy a ich slohova hodnota.

12) Expresivne syntaktické konstrukcie. Slovosled a vetosled.

13) Kompozicia textu s ohl'adom na jeho obsahovo-formalnu vystavbu (horizontdlne a vertikalne
&lenenie textu), architektonika textu, atektonika. Dynamika textu. Stylistika diskurzov (vymedzenie
pojmu diskurz).

Odporiacana literatira:
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HLAVATA, R. a kol. Jazyk ako text (vysokogkolsky u¢ebny material z praktickej Stylistiky).
Nitra: UKF, 2019. 173 s.

MISTRIK, J.: Stylistika. Bratislava: SPN, 1997. 598 s.

FINDRA, J., PATAKOVA, M.: Cvienia zo $tylistiky. Bratislava: SPN, 1990. 257 s.
FINDRA, J.: Stylistika sloven¢iny. Martin: Osveta, 2004

FINDRA, J.: Stylistika sloven¢iny v cvi¢eniach. Martin: Osveta, 2005

SLANCOVA, D.: Prakticka stylistika. PreSov: Slovacontact, 1996. 176 s.

MIKO, F.: Text a §tyl. Bratislava: Smena, 1970. 167 s.

Kurz pre distan¢nti formu vyucovania: https://edu.ukf.sk/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 509

A B C D E FX

17.68 19.84 18.27 19.84 18.47 5.89

Vyuéujuci: PaedDr. Renata Hlavata, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Zaklady ekonomiky
KMKR/1ZE/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava na semindre 26 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 30 hodin + samostidium a priprava na skasku 40 hodin + ucast’ na
skuske 2 hodiny.

Externy Student: prednaska 6 hodin + seminare 6 hodin + priprava na vyucbu 24 hodin +
samostudium a priprava na skusku 112 hodin + ucast’ na skuske 2 hodiny.

Podmienky: Aktivna ucast na seminaroch a pisomna skuska. V priebehu semestra vypracuje
Student projekt podl'a zadania vyucujuceho a prezentuje ho na seminari (30 bodov). Projekt a
prezentacia projektu sa hodnoti na zaklade kritérii ako su aktudlnost’ informadcii, zorientovanie
sa a relevantnost’, vyuzitelnost’ a prakticky rozmer, prehladnost’ a spracovanie prezentacie,
vystupovanie a prezentacia. Na konci semestra absolvuje Student pisomnu sktsku (70 bodov).
Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

- Student identifikuje a interpretuje zakladné pojmy ekondmie, rozumie zikladnym
kategériam, ekonomickym tedridm a principom, chape vztahy medzi nimi a vie ich
definovat. Vie interpretovat’ teoretické vychodiskd a praktické aspekty ekondémie. Pozna
a rozumie problematike makroekonémie, mikroekonémie a zékladom financii, zdkladnym
makroekonomickym problémom, vnutropodnikovym aspektom ekondémie a financii. Analyzuje
zasady fungovania ekonomiky na makro a mikro ekonomickej tirovni. Rozumie a vie zdévodnit’
vzt'ah medzi vybranymi veli¢inami. Pozna a interpretuje podstatu kvalitativnych a kvantitativnych
zmien v makroekonomickom prostredi. Interpretuje zakladné determinanty makroekonomického a
mikroekonomického prostredia a identifikuje moznosti ich evaluacie.

- Student aplikuje naudené vedomosti o kategériach a principoch ekondémie do do fungovania
marketingu a marketingovej komunikacie.
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- Student riesi projektové zadanie, prezentuje pred skupinou $tudentov vysledky vlastnej prace,
komunikuje vlastné nazory a postoje a konfrontuje ich s platnymi vedeckymi teoriami.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Zékladné ekonomické pojmy (definicia pojmu ekondmia, obsah predmetu ekonoémia,
metodologické postupy v ekondmii, zdkladné ekonomické problémy, ekonomickd vzéacnost,
vyrobné faktory, hranica vyrobnych moznosti, zdkon klesajucich vynosov),

Zakon rastucich relativnych nakladov

2. Vyvoj ekonomickych teorii,

3. Zakladné ekonomické pojmy (Zakladné pojmy a hlavné problémy makroekonomiky),

4. Meranie vykonnosti ekonomiky,

5. Odvodené agregatne ukazovatele (Osobny dochodok a disponibilny déchodok, nominalny a
redlny GNP — GDP, skuto¢ny a potencialny GNP, GDP, Cisty ekonomicky blahobyt),

6. Agregatny dopyt, agregatna ponuka, makroekonomické rovnovaha,

7. Analyza zloziek agregatnych vydajov,

8. Financie, peniaze a bankova ststava,

9. Hospodarske cykly, inflacia, nezamestnanost,

10. Makroekonomicka regulacia ekonomiky,

11. Zahrani¢noobchodna politika a zadklady medzinarodnej ekonomiky (pohyb kapitalu, penazi a
I'udskej prace),

12. Zéklady ekonomiky podnikov (¢lenenie podnikov, vynosy, naklady, vysledok hospodarenia,
cash-flow, kategoéria zisku, majetok podniku, zdroje krytia, zdkladné finan¢né ukazovatele),

13. Zhrnutie, opakovanie a vyhodnotenie predmetu.

Odporiacana literatira:

GREGOVA, E. 2017. Makroekonémia. Zilina: EDIS, 2017. 372 s. ISBN 978-8055-414-03-4
VESELKOVA, A. 2017. Mikroekonémia. Bratislava: Sprint dva, 2017. 452 s. ISBN
978-8089-710-34-8

ALEXY, J., SIVAK, R. 2005. Podnikovéa ekonomika. Bratislava: IRIS, 200. 234 s. ISBN
80-890-188-23

SIVAK, R. 2019. Financie. Bratislava: Wolters Kluwer, 2019. 440 s. ISBN 978-8075-985-33-0
WALSH, C.E., NORTON, W.W. a kol. 2005. Economics, Fourth Edition, 2005. 830 s. ISBN
978-0393926224

SOUKUP, J. a kol. 2007. Makroekonomie. Praha: Management Press, 2007. 514 s. ISBN
978-80-7261-174-4

SYNEK, M. a kol. 2007. Manazerska ekonomika. Praha: Grada, edicia Expert, 2007. 452 s. ISBN
978-80-247-1992-4

HOREJSI, B. a kol. 2018. Mikroekonomie. Praha: Management Press, 2006. 584 s. ISBN
978-8072-615-38-4

FRANK, R. 2002. Ekonomie. Praha: Grada, edicia Profesional, 2002. 804 s. ISBN
80-247-0471-4

DZUPINA, M., MISUN, J. 2014. A Comparative Study of Principles of Corporate Social
Responsibility in Small and Medium-Sized Enterprises and Multinational Enterprises.
Ekonomické rozhl'ady. = Economic Review = quarterly journal of the University of Economics
Bratislava Roc¢. 43, ¢. 3 (2014), s. 284-294. ISSN 0323-262X

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 956

A

B

C

FX

29.08

17.26

21.23

13.7

16.42

2.3

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan Dzupina, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Zaklady manazmentu a podnikového riadenia
KMKR/1ZMPR/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 100 hodin

Denny $tudent: seminare 26 hodin + priprava na seminare 26 hodin + priprava prezentacie 16 hodin
+ samostidium a priprava na skasku 30 hodin + ucast’ na skuske 2 hodiny.

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava prezentacie 16 hodin + samostidium a priprava na
skuasku 76 hodin + iast’ na skuske 2 hodiny.

Podmienky: Aktivna Gi¢ast’ na semindroch a pisomna skuska.

V ramci seminarov realizuje Student praktické aktivity a prezentuje ich vysledky (20 bodov), podl'a
pokynov a zadania pedagdga vypracuje a prezentuje prezentaciu na vybrand tému (10 b). Udast’ na
seminaroch je povinna (10b). Na konci semestra absolvuje Student pisomnu skusku (60 bodov).
Kredity nebudu udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 %
bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

- Student ziska kPGdové poznatky v manazmente a riadeni. Ovlada terminologicky aparat a
ma zakladné znalosti z manazmentu a podnikového riadenia, orientuje sa v literature. Pozna
manazérskym cinnostiam, strategickym a operativnym planom. Vnima vplyv ekonomickych,
socialnych, pravnych, kultarnych, politickych a etickych aspektov, pozna a chape principy riadenia.
- Student vie analyzovat, spracovavat a interpretovat’ priklady riadenia, vie aplikovat’ a prepojit
teoretické vychodiska na vybranych prikladoch, vie kriticky mysliet’ pri interpretacii a hodnoteni
predlozenych prikladov z praxe.

- Student prezentuje zadanie seminarnej prace pred skupinou $tudentov, komunikuje vlastné
nazory a snazi sa o prepojenie teoretickych vychodisk s prikladmi z praxe. Kooperuje pri rieSeni
praktickych zadani a prezentuje vysledky skupinovej prace. Ziskané poznatky vie vyuzivat
1 rozvijat’ vo vlastnom profesiondlnom raste, kontinudlne sledovat’ aktualny vyvoj v odbore,
aplikovat’ a presadzovat profesionalne praktiky v sulade s pravnymi a etickymi normami.

K W02
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Ma zékladné vedomosti o typickych druhoch a Strukturach spoloc¢enskych institacii (kultrnych,
politickych, pravnych, ekonomickych), o reldcidch medzi nimi a o najddlezitejSich zmenach v ich
rozsahu.

K W06

Ma vedomosti v rozsahu zakladov ekondémie; poznd pravne realie, administrativne fungovanie
pol'ského biznisu a jeho kultirny ramec, orientuje sa v tematike burzy a v zékladoch ekonomicke;j
zurnalistiky.

K _U01

Dokéze spravne analyzovat’ priiny a priebeh vybranych spolocenskych procesov a javov (aj
kultarnych, politickych, pravnych, hospodarskych).

K U03

Dokéze analyzovat udalosti z dejin Pol'ska v kontexte eurdpskych a svetovych historickych
udalosti, dokaze analyzovat povodné texty.

K U20

Ma schopnosti vyuzivat nadobudnuté vedomosti s prihliadnutim na zruénosti ziskané v priebehu
pracovnej praxe.

K K01

Rozumie potrebe uclit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuc vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K02

Dokéaze fungovat’ a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K KO3

Dokaze vhodne vyberat’ priority, ktoré¢ mu sltizia na realizaciu urcitej ulohy samostatne alebo inymi.
K K05

Dokéze sa podiel’at’ na priprave socidlnych projektov (politickych, hospodarskych, ob¢ianskych),
prihliadajic na komunikacné, pravne, ekonomické a politické aspekty.

Stru¢na osnova predmetu:

1 Teoretické vychodiskd manazmentu. Podstata, vyznam a systémy manazmentu vo svete.
2. Rozhodovanie.

3. Informacie a informacné systémy.

4. Strategicky manazment.

5. Planovanie v manazmente.

6. Nastroje a techniky planovania.

7. Organizovanie.

8. Ludské zdroje v manazmente.

9. Vodcovstvo.

10. Kontrola.

11. Operativny manaZzment.

12. Vyuzivanie kreativnych technik v manazmente.
13. Podnikové riadenie.

Odporiacana literatira:

KOTLER, P. - KARTAJAYA, H. - SETIAWAN, I. 2017. Marketing 4.0 : Moving from
Traditional to Digital. New York, United States: John Wiley & Sons Inc. 2017. ISBN13
9781119341208

KOTLER, P. - KELLER, K. 2015. Marketing management. London: Pearson, 2015. ISBN
9781292092621

MAIJTAN, M. a kol. 2007. Manazment. Bratislava: Sprint, 2007. 432 s. ISBN 9788089085729
SEDLAK, M. 2012. Zaklady manazmentu. Bratislava: Iura, 2012. ISBN 9788080784553
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DZUPINA, M. - JANKOVA,G. 2017. Implementacia spolotenskej zodpovednosti podnikov

v strategickom riadeni farmaceutickych firiem, 2017. In. Prohuman : vedecko-odborny
internetovy casopis - socidlna praca, psychologia, pedagogika, socialna politika, zdravotnictvo,
osetrovatel'stvo. ISSN 1338-1415, Ro¢. 7, €. 10 (2017), online, s. 1-10. (k téme 5.: Strategicky
manazment)

DZUPINA, M. - DZUPINOVA, Z. 2019. Dimensions of CSR in Online Communication of
Pharmaceutical Companies: A Comparative Study. In: International Journal of Entrepreneurial
Knowledge. Ro¢. 7, €. 2 (2019), s. 41-52. ISSN 2336-2952

SAVOV, R. - DZUPINA, M. 2007. Strategicky manazment kvality v podmienkach
podnikatel'ského subjektu na Slovensku. In: Znalostni ekonomika - trendy rozvoje vzdélavani,
védy a praxe: mezinarodni védecka konference, Luhacovice, 2007. Zlin: Univerzita Tomase Bati,
2007, 1 CD-ROM. ISBN 978-80-7318-646-3

DZUPINA, M. - JUSKO, S. 2004. Vyvoj novych trendov manazmentu v podniku. In: Mlada
veda 2004 "Spolo¢ne v Eurdpe, spoloc¢ne pre Eurdépu": zbornik anotacii, Rackova dolina, 2004.
Nitra: SPU, 2004, s. 46. ISBN 80-8069-455-9

FICHNOVA, K. - WOJCIECHOWSKI, L. P. - SZABO, P. 2019. A Reflection on the Citizens'
Attitudes to the Political Situation (and their Creative Renditions). In: Communication Today.
Ro¢. 10, ¢. 1 (2019), s. 77-92. ISSN 1338-130X

SZABO, P. - MIKULAS, P. - SPALOVA, L. 2013. Comparative Media Discourse Analysis

of a Selected Political Event in Slovakia. In: Studies in Communication and Politics: Political
Communication in the Era of New Technologies. Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag, 2013,
No. 1 (2013), s. 261-279

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1055

A B C D E FX

13.55 19.15 27.39 15.83 11.37 12.7

Vyuéujuci: doc. Mgr. Gyorgyi Jankova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Zaklady marketingu
KMKR/1ZM/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metéda Sthadia: prezencnd, prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 150 hodin

Denny Student: prednasky 26 hodin + seminare 26 hodin + priprava na semindre 26 hodin + priprava
seminarnej prace a prezentacie 20 hodin + samostidium a priprava na skasku 50 hodin + uc¢ast’ na
skuske 2 hodiny.

Externy Student: prednaska 6 hodin + seminar 6 hodin + priprava seminarnej prace a prezentacie
56 hodin + samostadium a priprava na skusku 80 hodin + ucast’ na skaske 2 hodiny.

Podmienky: Aktivna ucast’ na semindroch, pisomna a ustna skuska.

V ramci seminarov realizuje Student praktické aktivity a prezentuje ich vysledky (10 bodov), podla
pokynov a zadania pedagdga vypracuje a prezentuje seminarnu pracu (20 b). Ugast’ na seminaroch
je povinna (10b). Na konci semestra absolvuje Student skusku, ktord pozostava z pisomnej a z Gistnej
Casti (60 bodov). Minimalna hranica uspesnosti je 70%. Kredity nebudu udelené studentovi, ktory
ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 70 % bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska kI'i¢ové poznatky v marketingu. Ovlada terminologicky aparat a ma zakladné
znalosti z marketingu a marketingovej komunikacie, orientuje sa v literature. Pozna a rozumie
segmentacii, targetingu, pozicioningu, planovaniu marketingovych stratégii. Poznd, interpretuje
a rozumie nastroje marketingové mixu: produkt, cenu, distribucie a marketingovi komunikaciu,
reklamu, podporu predaja, PR, osobny predaj a priamy predaj.

Student vie analyzovat,, spracovavat’ a interpretovat’ marketingové a mediane obsahy, vie aplikovat
a prepojit’ teoretické vychodiska na vybranych prikladoch, vie kriticky mysliet’ pri interpretacii a
hodnoteni predlozenych produktov a obsahov

Student prezentuje zadanie seminarnej prace pred skupinou $tudentov, komunikuje vlastné nazory a
snazi sa o prepojenie teoretickych vychodisk s prikladmi z praxe. Kooperuje pri rieSeni praktickych
zadani a prezentuje vysledky skupinovej prace. Ziskané poznatky vie vyuzivat' i rozvijat vo
vlastnom profesiondlnom raste, kontinudlne sledovat’ aktudlny vyvoj v odbore, aplikovat a
presadzovat profesionalne praktiky v sulade s pravnymi a etickymi normami.
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Student parafrazuje konceptualne vedomosti o tedriach, modeloch a truktarach v marketingu a
marketingovej komunikécii.

Student analyzuje vedomosti o klasifikaciach a kategoriach v oblasti marketingu.

Student aplikuje zakladné teoretické vychodiska discipliny v praktickej rovine marketingovej
komunikacie.

K W02

Ma zékladné vedomosti o typickych druhoch a Strukturach spoloc¢enskych institacii (kultrnych,
politickych, pravnych, ekonomickych), o reldcidach medzi nimi a o najddlezitejSich zmenach v ich
rozsahu.

K _U01

Dokéze spravne analyzovat’ priiny a priebeh vybranych spolocenskych procesov a javov (aj
kultarnych, politickych, pravnych, hospodarskych).

K U03

Dokaze analyzovat’ udalosti z dejin Pol'ska v kontexte eurdpskych a svetovych historickych
udalosti, dokaze analyzovat’ povodné texty.

K U20

Ma schopnosti vyuzivat nadobudnuté vedomosti s prihliadnutim na zruénosti ziskané v priebehu
pracovnej praxe.

K K01

Rozumie potrebe uclit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuc vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K02

Dokéze fungovat a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K03

Dokaze vhodne vyberat’ priority, ktoré¢ mu sltizia na realizaciu urcitej ulohy samostatne alebo inymi.
K K05

Dokéze sa podiel’at’ na priprave socidlnych projektov (politickych, hospodarskych, ob¢ianskych),
prihliadajiic na komunikacné, pravne, ekonomické a politické aspekty.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvodna prednaska, prezentdcia téz, poziadaviek udelenia kreditov, podmienok skuSania,
zakladnej literatary, priebehu seminarov

2. Marketing — definicia, charakteristika a zakladné pojmy (potreba, tizba, ponuka, dopyt, vyrobok,
sluzba, trh, cena, hodnota pre zdkaznika, spokojnost’ zdkaznika),

3. Koncepcie marketingového riadenia (vyrobnd, vyrobkova, predajna, marketingova, socialna
marketingova koncepcia, spolocenska zodpovednost), ich zadkladné vychodiska a piliere, rozdiely
medzi predajnou a marketingovou koncepciou

4. Marketingovy plan, jeho obsah (SWOT analyza, mark. ciele — formulécia, zdsady, realizacia a
kontrola)

5. Segmentacia trhu (trzny segment, segmentacné kritéria, typy segmentécie), positioning

6. Marketingovy mix podniku — ,,4P* (product — price — place — promotion)

Vyrobok - definujuce vlastnosti, kvalita vyrobku, zédkladné rozdelenie produktov. Sluzba ako
zvlastny druh produktu — sluzby poskytované Statom a komerénymi spolo¢nostami. Znacka
produktu, ndzvy zna¢ky produktu, dizajn, obal — jeho funkcie. Zivotny cyklus vyrobku.

7. Cena — definicia, faktory ovplyvnujuce jej tvorbu, krivka dopytu. Metody tvorby ceny (s
orientaciou na naklady, na ceny konkurencie, na dopyt)

8. Miesto — place. Distribu¢na politika firmy. Distribu¢ny kanal — priamy, nepriamy. Maloobchod
— typy maloobchodnej firmy, charakteristika. Velkoobchod — typy velkoobchodnej firmy,
charakteristika.

9. Marketingova komunikécia. Komunika¢ny mix podniku.
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Reklama — definicia, poziadavky na reklamu, legislativny rdmec vztahujici sa na oblast’ reklamy.
Stanovenie reklamnych ciel'ov. Stanovenie rozpoc¢tu — metody. Priprava reklamnej stratégie. Vyber
reklamného média, plusy a minusy jednotlivych médii. Vyhodnotenie reklamnej kampane —
komunikacné efekty a obchodné vysledky.

10. Podpora predaja — ciele, nastroje podpory predaja — pre firemnych partnerov (veltrhy, vystavy),
spotrebitel'ské (kupony, vzorky, cenové balicky, prémie, reklamné daréeky, sitazné odmeny...)

11. Public Relations — vztahy s verejnostou, tlacové spravy, publicita, verejné zalezitosti, lobbing,
vzt'ahy k investorom, pomoc sponzorov

12. Osobny predaj. Priamy marketing.

13. Zhrnutie. Vyhodnotenie predmetu, predtermin.

Odporiacana literatira:

KITA, J. a kol. 2017. Marketing. Bratislava: [URA EDITION, 2017. ISBN 9788081685507
KOTLER, P. - KARTAJAYA, H. - SETIAWAN, I. 2017. Marketing 4.0 : Moving from
Traditional to Digital. New York, United States: John Wiley & Sons Inc. 2017. ISBN13
9781119341208

KOTLER, P. - KELLER, K. 2015. Marketing management. London: Pearson, 2015. ISBN
9781292092621

KARLICEK, M. 2018. Zaklady marketingu. Praha: Grada, 2018. ISBN 9788024758695
MURGAS, J. 2000. Planovanie marketingu a vyroby. Nitra: TS Agrointitatu, 2000. ISBN
80-7139-058-5

KOLTER, P. - AMSTRONG, K. 2004. Marketing. Praha: Grada, 2004. 864 s. ISBN
978-80-247-0513-2

JANKOVA, G a kol. 2016. Socialna zodpovednost’ pri tvorbe adverfaktov. 1. vyd. Nitra: UKF,
2016. 103 s. ISBN 978-80-558-1135-2

DZUPINA, M. 2011. Stratégia marketingového mixu vo vzdeldvani. In: Marketing uplatiiovany v
Skolskom prostredi. Nitra: UKF, 2011. s. 6-36. ISBN 978-80-558-0036-3

DZUPINA, M. - JANKOVA, G. 2017. Development of sustainable consumpton through
consumer education. In: Economic and Social Development: Book of Proceedings from 20th
International Scientific Conference on Economic and Social Development, Prague, 2017.
Varazdin: Varazdin Development and Enterpreneurship Agency, 2017, CD-ROM, pp. 243-251.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1277

A B C D E FX

13.86 18.32 24.59 16.84 15.97 10.42

Vyuéujuci: doc. Mgr. Gyorgyi Jankova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Zaklady socioldgie pre masmedialne Studia
KMKR/1ZSMS/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny Student: seminare 26 hodin + priprava seminarneho projektu 30 hodin + priprava seminarnej
prezentacie 18 hodin + prezentacia 1 hodina

Externy Student: semindre 6 hodin + priprava projektu 45 hodin + priprava seminarnej prezentacie
23 hodin + prezentacia 1 hodina

Podmienky: Aktivna ucast’ na semindroch (30%), tvorba a prezentécia projektu na vybranu tému
(70%). V priebehu semestra Student vypracuje skupinovy alebo individualny projekt podl'a zadania
vyucujuceho. Vysledky prezentuje na semindri. Na konci semestra Student ziskava vysledné
hodnotenie. Kredity budi udelené studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmene;j
70 % bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

- Student sa oboznami so zakladnom terminoldgiou a pojmologickym ramcom z oblasti sociologie
médii.

- Student nadobudne poznatky o prostriedkoch medialnej komunikacie zo sociologického hl'adiska.
- Student dokaze uplatiiovat’ vyskumné zistenia zo sociologického vyskumu do oblasti medialnej
komunikacie.

- Student dokaze navrhniit’ vlastné riesenie komunika¢nej kampane zohl'adiiujiice socidlne faktory
komunikacie.

- Student prijima zodpovednost’ za navrhované rie$enia.

- Student vd’aka préci v skupine ziskava vedomosti o sebe, svojich zru¢nostiach a predpokladoch
na uplatnenie v medidlnej a marketingovej praxi.

K W01

Ma zékladné vedomosti o charaktere vied o poznani a o socidlnej komunikécii, o ich mieste v
systéme vied a zaroven o vztahu k inym vedam, pozna terminoldgiu spojenu s vysSie uvedenou
oblast'ou vied.

K U06
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Dokaze identifikovat' zdkladné sociologické pojmy a kategorie, diagnostikuje mechanizmy
spravania jednotlivych socialnych skupin.

K K01

Rozumie potrebe ulit’ sa cely zivot, zdokonal'uje svoje schopnosti, uruje smerovanie vlastného
rozvoja, rozoznavajuic vopred vlastné interpersondlne kompetencie.

K K02

Dokéaze fungovat a spolupracovat’ v skupine, prijimat’ v nej rozli¢né ulohy.

K K03

Dokaze vhodne vyberat’ priority, ktoré¢ mu sltizia na realizaciu urcitej ulohy samostatne alebo inymi.
K K05

Dokéze sa podiel’at’ na priprave socidlnych projektov (politickych, hospodarskych, ob¢ianskych),
prihliadajiic na komunikacné, pravne, ekonomické a politické aspekty.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod so socioldgie médii (predstavitelia, predmet sociologie médii, teoretické pristupy, siiéasné
sociologické a medidlne teorie, charakteristika spolocnosti a médii, socialna Struktara, socialne
skupiny)

2. Komunikécia ako predpoklad existencie I'udskej spolo¢nosti (pojem komunikécia, socidlna
komunikacia a medialna komunikécia, paradigmaticka typoldgia komunikacie)

3. Komunikdcia v minulosti a pritomnosti (vyvoj medziludskej komunikécie, informacna
spolo¢nost’, marketingova komunikacia, mediacia)

4. Média ako hromadné oznamovacie prostriedky (prostriedky komunikacie zo sociologického
hl'adiska, teorie a pristupy k prostriedkom komunikacie)

5. Posobenie médii v spolocnosti (funkcie médii, prinosy a rizika médii, medialna kultira)

6. Etika a zodpovednost’ médii (etika zurnalistickej ¢innosti, novinarska etika)

7. Medialne rizika (vplyv médii na deti a mladez, politicky vplyv médii, rizika internetu, psycho-
socialne negativne medidlne vplyvy)

8. Regulacia médii a medialna legislativa (regulovany pristup a obsah, reklama)

9. Informacnéd spolo¢nost’ (dosledky novych informaénych technoldgii v socialnej oblasti —
zamestnanie a vol'ny Cas, zivotny §tyl, medziludské vztahy)

10. Informacné spolocnost’ (dosledky novych informaénych technolégii v socidlnej oblasti —
kultara, vzdelavanie, vychova, verejna mienka)

11. Socioldgia zurnalistiky a slovensky medialny trh

12. Vyskum prostriedkov medialnej komunikécie (oblasti aplikacie komunikacného vyskumu,
vizualizacia vyskumu v médiach)

13. Evaluacia projektov a spitna vizba

Odporiacana literatira:

MUSIL, J. 2010. Socialni a medialni komunikace. Praha : Univerzita J. A. Komenského, 2010.
ISBN 978-80-7452-002-0.

HLINKOVA, D. 2007. Socioldgia a prostriedky masovej komunikacie. Bratislava : UK, 2007.
ISBN 978-80-2223-2275-1.

HUK, J. 2008. Sociologie médii. Praha : Univerzita J. A. Komenského, 2008. ISBN
978-80-8672-365-5.

GALIK, S. 2012. Filozofia a média. K filozofickej reflexii médii na utvaranie (su¢asnej) kultary.
Bratislava : Iris, 2012. ISBN 978-80-8925-686-0.

KELLER, J. - NOVOTNY, P. 2008. Uvod do filozofie, sociologie a psychologie, Praha : Dialog,
2008. ISBN 808-67-6181-7.

CARPENTIER-REIFOVA, 1. 2011. Analyza obsahu medilnich sdéleni. Praha : Karolinum.
2011. ISBN 978-80-246-1980-4.
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URBAN, L. 2011. Sociologie trochu jinak. Praha : Grada, 2011. ISBN 978-80-2473-562-7.
KELLER, J. 2012. Uvod do sociologie. Praha : Slon, 2012. ISBN 978-80741-9102-2.
STRBOVA, M. - KUZIOR, A. Safety Management in the Age of Internet Threats. In:
Management Systems in Production Engineering. Vol. 27, No. 2 (2019), p. 88-92. DOI https://
doi.org/10.1515/mspe-2019-0015. ISSN 2450-5781.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 510

ABS N

96.47 3.53

Vyuéujuci: doc. PhDr. Monika Strbové, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Uvod do vedy masovej komunikacie
KMKR/1TUVMK/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: sktiska (S)

Celkovéa zat'az Studenta: 100 hodin

Denny $tudent: prednasky 26 hodin + samostudium a priprava na skusSku 72 hodin + t¢ast’ na skuske
2 hodiny.

Externy Student: prednasky 6 hodin + priprava na vyucbu 16 hodin + samostidium a priprava na
skasku 76 hodin + i¢ast’ na skuske 2 hodiny

Podmienky: aktivna ti¢ast’ na prednaskach, pisomna sktska

Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Hodnotenie: A=100%-95%, B=94%-90%, C=89%-85%, D=84%-80%, E=79%-70 %, FX = 69%
- 0%.

Vysledky vzdelavania:

Student nadobudne vstupné vedomosti k analytickému, kritickému, vedeckému a vyskumnému
pohl'adu na masové média, ich produkciu, vplyv a funkcie v spolo¢nosti, typoldgiu a fungovanie
médii. Student sa zoznami so zékladnym pojmovym aparatom pouZivanym v analyze a kritike
médii. Na zdklade ziskanych vedomosti bude schopny porozumiet’ stuvislostiam tradi¢nych
medialnych foriem a novych médii.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky. Zaglenenie medialnych $tidii do univerza Pudského vedenia a vedy,
zakladné pojmy: komunikacia, médium, komunikacny retazec a i.

2. Modely medialnej komunikacie. Linedrny, ritudlovy, propagany a prijmovy model — ich
teoretické a praktické vyuzitie.

3. Laswellova formula. 5w, zakladné pristupy k medidlnemu vyskumu. McLuhan a technologicky
determinizmus. Medium is a message, globalna dedina, ,,teplota” médii a i.

4. Typoldgia prostriedkov masovej komunikécie I. Tradicné prostriedky masovej komunikécie,
elektronické média, publikovanie, vysielanie, nové média.

5. Typolégia prostriedkov masovej komunikacie II. Verejnopravne a sukromné média, dominantné
medidlne systémy, medidlna krajina, medialny ekosystém.

6. Konvergencia v oblasti medidlnych studii. Intermedialita, transmedialita.
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7. Uginky masovej komunikacie. Fazy predstav o u¢inkoch masovych médii, teoreticka a prakticka
reflexia.

8. Gatekeeping. Cenzura, demokratickd spolo¢nost’, pristup k informécidm) a agenda-setting —
agenda-cutting.

9. Medialny framing. Techniky framovania udalosti, vplyv framovania na kons$truovanie verejnej
mienky.

10. Mediédlne publikum. Typy kolektivity, publikum, masa, dav, ich typoldgia a podstata pre
medialnu komunikaciu, celebrity a prominenti.

11. Kritické pristupy k masovej komunikacii (Frankfurtska skola, Birminghamska Skola, zékladné
myslienkové prady, hlavni predstavitelia.

12. Vyvoj masovej a medialnej komunikécie 1. Fixné a prenosné média, tlac.

13. Vyvoj masovej a medialnej komunikécie II. Film a elektronické média.

Odporiacana literatira:

BRECKA, S. a kol. 2009. Od tamtamov po internet. Bratislava : Eurokddex, 314 s., ISBN
978-80-8936-329-2.

CHARVAT, J. 1996. Masova komunikacia. Bratislava : J.Ch., 45 s., ISBN 80-957545-8-0.
CHLUMSKA, E. 2013. Uvod do medialnich studii. Olomouc : UP, 52 s., ISBN
978-80-244-3610-4.

MCQUAIL, D. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 447 s. ISBN
8073673383.

MORAVCIKOVA, E. 2020. Medialna kultura I. Nitra : UKF, 144 s., ISBN 978-80-558-1617-3.
JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. 2009. Masova média. Praha : Portal, 416 s., ISBN 9788073674663.
REIFOVA, I. a kol. 2004. Slovnik medialni komunikace. Praha : Portal, 328 s., ISBN
8071789267.

RANKOV, P. 2002. Masova komunikacia, masmédia a informac¢na spoloc¢nost’. Levice : L.C.A,
83 s., ISBN 80-88897-89-0.

SPALOVA, L., BENES, I., CABADA, L., JUST, P., CHARVAT, J., CHARVAT, M.,
CHARVATOVA, D., MIKULAS, P, NIKLESOVA, E., ROSULEK, P. 2022. Media - Migration
- Politics: Discursive Strategies in the Current Czech and Slovak Context. 1. vyd. Berlin: Peter
Lang, 2022. 245 s. ISBN 978-3-631-86275-9. ISSN 2197-1625.

FICHNOVA, K, MIKULAS, P. et. al. Identita a masova komunikacia. 1. vyd. Nitra: UKF, 2010.
350 s. ISBN 978-80-8094-848-1

WOJCIECHOWSKI, L.P., MIKULAS, P., STRBOVA, E. 2013. Masmedialna komunikécia -
vybrané aspekty. 1. vyd. Nitra: UKF, 2013. 196 s. ISBN 978-80-558-0357-9

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1246

A B C D E FX

15.41 16.93 21.99 16.29 20.79 8.59

Vyuéujuci: prof. Mgr. et Mgr. Peter Mikulas, PhD., Mgr. Dana Hodinkova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Uvod do $tadia jazykov
KMKR/1USJ/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

Denny $tudent: seminare 26 hodin + priprava seminarneho projektu 30 hodin + priprava seminarnej
prezentacie 18 hodin + prezentacia 1 hodina

Externy Student: seminare 6 hodin + priprava seminarneho projektu 45 hodin + priprava seminarnej
prezentacie 23 hodin + prezentacia 1 hodina

Podmienky: Aktivna ucCast’ na seminaroch (30%), tvorba a prezentacia projektu na vybrana
tému (70%). V priebehu semestra Student vypracuje skupinovy alebo individudlny projekt podla
zadania vyucujuceho. Vysledky prezentuje na semindri. Hodnoti sa obsahova a formalna stranka
spracovania prezentacie, prezentatné a komunikacné zruc¢nosti Studenta a obsahova a formalna
stranka spracovania seminarneho projektu. Na konci semestra Student ziskava vysledné hodnotenie.
Kredity budi udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom hodnoteni najmenej 70 %
bodov.

Vysledky vzdelavania:

- Student si pamita terminologické poznatky a generalizuje vedomosti o klasifikdciach a
kategoriach z oblasti slovenského jazyka a jazykovych rovin.

- V ramci vzdelévania sa aplikuju ziskané poznatky o jazykovych rovinach na oblast’ marketingovej
komunikacie a na prikladoch redlnych textov sa analyzuji moznosti vyuzitia jazykovych
prostriedkov v roznych typoch marketingovych textov.

- Ciel'om predmetu je poskytnut’ Studentom vSeobecny prehlad o problematike jazykového systému
a otazkach vSeobecnej jazykovedy vo vztahu k masmedidlnej komunikacii.

- Student nadobudne prehl’ad o systéme a truktire slovenského jazyka prostrednictvom jazykovych
rovin (fonickej, gramatickej, lexikalnej, Stylistickej, textovej).

- Student sa oboznami so zakladnou jazykovednou terminoldgiou, sprostredkiva poznatky o
jazykovych disciplinach a hrani¢nych jazykovych disciplinach a ich vyuziteI'nosti v marketingove;j
praxi.

- Student v ramci vzdelavania aplikuje ziskané poznatky o jazykovych rovinach na oblast
marketingovej komunikacie (na prikladoch redlnych textov analyzuje mozZnosti vyuzitia
jazykovych prostriedkov v réznych typoch marketingovych textov).
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Struéna osnova predmetu:

1) Lingvistika ako vedecka disciplina. Rozdelenie lingvistiky podl'a hl'adisk vyskumu.

2) Jazyk a re¢ podla Saussura a ich uplatnenie v komunikcii.

3) Primérne a sekundéarne funkcie jazyka a ich vyuzitie v marketingovej komunikacii.

4) Typy komunikacie a charakteristika zékladnych pojmov.

5) Model interpersonalnej a masovej komunikacie a ich uplatnenie v marketingovej komunikécii.
6) Clenenie jazykového systému a zakladné jazykovedné discipliny a ich vztah k marketingovej
komunikacii.

7) Zvukova rovina a vyuzitie suprase-gmentalneho systému v procese odovzdavania spravy.

8) Vyznamova rovina — vzt'ah zvukovych a vyznamovych jednotiek komunikatu.

9) Morfologicka rovina a sémanticka morfolégia — ich vplyv na odovzdévanie spravy.

10) Charakteristika ohybnych a neohybnych slovnych druhov a ich vyuZzitie a funkcia v
marketingovych komunikatoch.

11) Spisovnost’ v nastrojoch komunika¢ného mixu.

12) Syntax a jej vplyv na fungovanie komunikatov v marketingovej komunikécii.

13) Opakovanie ziskanych poznatkov, zavere¢ny test

Odporucana literatura:

ONDRUS, Simon — SABOL, Jan: Uvod do $tudia jazykov. 3. vyd. Bratislava : Slovenské
pedagogické nakladatel'stvo, 1987. 339 s.

CERNY, J.: Uvod do studia jazyka. 2. vyd. Olomouc: Rubico, 2008. 248 s.

ERHART, Adolf: Zéklady jazykovédy. Praha : Statni pedagogické nakladatelstvi, 1984. 187 s.
VANKO, Juraj: Komunikécia a jazyk. Nitra, Filozoficka fakulta UKF 1999. 202 s. ISBN
80-8050-253-6.

KOLEKTIV: Pravidla slovenského pravopisu. 3. upravené a doplnené vydanie. Bratislava : Veda,
2000. 592 s. Strana: 2

RANKOV, Pavol: Masova komunikécia. Masmédia a informac¢na spoloc¢nost’. Levice : K. Kertész
Bagala, L.C.A., 2002. 84 s. ISBN 80-88897-89-0 KRATKY slovnik slovenského jazyka. 3.
doplnené a prepracované vydanie. Bratislava : Veda, 1997. 944 s. ISBN 80-224-0464-0

KRAT, Abel: Pravidla slovenskej vyslovnosti. 2. vydanie. Bratislava : Slovenské pedagogické
nakladatel'stvo, 1988. 632 s.

MISTRIK, Jozef: Gramatika slovenginy. 2. doplnené vydanie. Bratislava : Slovenské
pedagogické nakladatel'stvo, 2003. 180 s.

MISTRIK, Jozef: Jazyk a re¢. 2. upravené vydanie. Bratislava : Mladé leta, 1999. 430 s.
CERNY, Jiii: D&jiny lingvistiky. Olomouc : Votobia, 1996. 517 s.

TVRDON, Emil: Text a $tyl reklamy v periodicke;j tla¢i. Bratislava : EPOS, 1999. 272 s. ISBN
80-88810-63-9.

HRADISKA, Elena — LETOVANCOVA, Eva: Psycholégia v marketingovej komunikécii.
Bratislava : Univerzita Komenského, 2005. 172 s.

VYSEKALOVA, Jitka — MIKES, Jifi: Reklama. Jak d&lat reklamu. Praha : Grada, 2003. 124 s.
ISBN 80-247-0557-5.

GODEFROY, H. Christian —- GLOCHEUX, Dominique: Tajomstvo reklamného textu alebo ako
pisat’ listy, ktoré predavaju. Bratislava : Ister Science. 180 s. ISBN 80-88683-17-3.

MISTRIK, Jozef: Lingvisticky slovnik. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 2002.
294 s. ISBN 80-08-02704-5

GOGORA, A.: Digital humanities and media studies scholarship. In: Megatrends and

media 2015 : media farm - totems and taboo. Conference proceedings from international
scientific conference, Smolenice, 14th - 15th April 2015. - Trnava : UCM, 2015. - ISBN
978-80-8105-720-5, p. 48-63.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 606

ABS N

98.18 1.82

Vyucujuci: doc. Mgr. Marek Debnar, PhD., Mgr. Andrej Gogora, PhD., Mgr. Zuzana
Schlosserova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Uvodny seminar k bakalarskej praci
KMKR/1USBP/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denny Student: konzultacie so Skolitelom 15 hodin + priprava a prezentacia Ciastkovych uloh 20
hodin + samostidium 15 hodin.

Externy Student: konzultacie so Skolitelom 15 hodin + priprava a prezentacia Ciastkovych tloh 15
hodin + samostidium 20 hodin.

Podmienky: Aktivna Géast’ na semindroch, pravidelné konzultacie so $kolitePom prace. Student v
priebehu semestra pracuje na zadanych ¢iastkovych ulohach. Podmienkou absolvovania predmetu
je na zaklade nadobudnutych poznatkov vytvorit’ a prezentovat’ navrh konceptu zadverecnej prace.

Vysledky vzdelavania:

« Student ziska schopnost’ samostatne analyzovat a riesit’ rozne odborné problémy spadajuce do
odboru.

« Student je schopny samostatne vyhladavat a kriticky analyzovat’ literatiru a pramene k vybranym
problémom a vyuzivat existujice informacné sluzby.

« Student dokéze aktivne vyhl'adavat relevantné informacie z oblasti zamerania svojej bakalarskej
prace a nasledne ich vyuzivat’ pri spracovani teoretickej a vyskumnej Casti bakalarskej prace.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zékladné pojmy (AIS, EZP, KIS, CRZP, HAR a iné).

2. AIS manualy k zdvere¢nym pracam.

3. Legislativa (13/2020 Smernica o zavere¢nych, rigor6znych a habilitacnych pracach, Ramcovy
postup pri zadévani, odovzdavani a obhajobe zavere¢nych prac).

4. Metodické pokyny k zavere¢nym pracam KMKR.

5. Usmernenie ku konzultacidm a seminarom k zavere¢nym pracam KMKR.

5. Zasady odkazovania a citovania ( ISO 690, parafraza, citicia), plagiat, kompilat, kontrola
originality.

6. Struktura zavereénej prace (¢islovanie stran a kapitol, riadkovanie, okraje, ozna¢ovanie obrazkov,
tabuliek, grafov a priloh, formalne nélezitosti abstraktu, uvodu, jadra prace, diskusie a zaveru).

7. Digitalne databazy, reSers, vyhl'ad4avanie vo vedeckych ¢asopisoch.

8. Elektronické spracovanie literarnych odkazov.

Strana: 148




9. Medzinarodné normy a Standardy pisania zavere¢nych prac.

10. Oboznamenie sa s témou zaverecnej prace (individualne).

11. Vyber relevantnej odbornej a vedeckej literatary.

12. Obsahova priprava zaverecnej prace.

13. Konzultacie so Skolitelom podl'a odporac¢aného harmonogramu.

Odporiacana literatira:

KMKR FF UKF v Nitre. Usmernenie ku konzultaciam a semindrom k zavere¢nym

pracam Katedry masmedidlnej komunikacie a reklamy [online]. Dostupné na: <http://
www.kmkr. ff.ukf.sk/uploads/images/Semin%C3%A 1re%20k%20zaverecnym%20pracam.pdf>.
KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace s pouzitim kvalitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kuvalitativna_metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace s pouzitim kvantitativnej

metodoldgie [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/

ZP Kvantitativna _metodologia.pdf>.

KMKR FF UKF v Nitre. Struktira zavereénej prace pre praktické prace z oblasti grafického
dizajnu [online]. Dostupné na: <http://www.kmkr.ff.ukf.sk/uploads/images/ZP prakticka.pdf>.
Univerzitna kniznica UKF v Nitre. 13/2020 Smernica o zaverecnych, rigordznych a
habilitaénych pracach [online]. Dostupné na: <https://www.uk.ukf.sk/sk/zaverecne-prace?
fs=50ED7AF66F3D4987BD77B88D3BAB0120& fn=main>.

STN ISO 690 (01 0197): Dokumentacia. Bibliografické odkazy. Obsah, forma a Struktara. 1998,
ICS 01.140.20.

STN ISO 690-2 (01 0197): Informacie a dokumentacia. Bibliografické citacie. Cast 2:
Elektronické dokumenty alebo ich ¢asti. 1998, ICS 01.140.20. 2001, ICS 01.140.20.

MESKO, D. - KATUSCAK, D. — FINDRA, J. a kol. 2013. Akademick4 priru¢ka. 3. vydanie. 495
s. Martin : Osveta, 2013. ISBN 978-80-8063-392-9.

KATUSCAK, D. 2013. Ako pisat’ zavereéné a kvalifikaéné prace. Nitra : Enigma, 2013. ISBN
80-89132-45-4.

RICHTEROVA, K. a kol. 2013. Uvod do vyskumu trhu. Bratislava : Sprint 2, 2013. ISBN
978-80-89393-95-4.

ONDREJKOVIC, P. - MAJERCIKOVA, J. 2012. Vysvetlenie, porozumenie a interpretacia

v spoloc¢enskovednom vyskume. Bratislava : Veda — vydavatel'stvo SAV, 2012. ISBN
978-80-224-1262-9.

KOZEL, R. — MINAROVA, L. - SVOBODOVA, H. 2011. Moderni metody a techniky
marketingového vyzkumu. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. 304 s. ISBN 978-80-247-3527-6.
FERJENCIK J. 2010. Uvod do metodologie psychologického vyzkumu. 2. vydanie. Praha :
Portal, 2010. 256 s. ISBN 978-80-7367-815-9.

SILVERMAN, D. 2005. Ako robit’ kvalitativny vyskum. Bratislava : Ikar, 2005. 327 s. ISBN
978- 80-551-0904-4.

ECO, U. 1997. Jak napsat diplomovou praci. Olomouc : Votobia , 1997. 271 s. ISBN
80-7198-173-7.

FOLTYNEK, T. et. al.. 2020b. Jak se vyhnout plagiatorstvi Piiru¢ka pro studenty. Praha:
Univerzita Karlova, Nakladatelstvi Karolinum, 2020. 42 s. ISBN 978-80-246-4790-6 (pdf) ISBN
978-80-246-4789-0 (print). Dostupné aj online tu: <https://www.akademickaetika.cz/priruckapro-
studenty/>[ citované 6.7.2021]

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 348

ABS N

100.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Patrik Lenghart, PhD., Mgr. Zuzana Schlosserova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 04.12.2022

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Statistika pre nematematikov
KM/SPN/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezné hodnotenie (PH)

Celkova zataz studenta: 75 hodin

seminare 26 hodin + priprava na seminare 13 hodin + samostidium a vypracovanie zadanych uloh
24 hodin + priprava na zavere¢ny test 10 hodin + i¢ast’ na teste 2 hodiny.

Podmienky: Aktivna ucast’ na seminaroch a zaverecny test. V priebehu semestra vypracuje Student 6
uloh podl'a zadania vyucujiceho (24 bodov); v rdmci seminarov realizuje Student praktické aktivity
a prezentuje ich vysledky (13 bodov). Na konci semestra absolvuje Student zaverecny test (37
bodov).

Kredity nebudu udelené Studentovi, ktori ziska v celkovom bodovom hodnoteni menej ako 52
bodov.

Hodnotenie: A =100 % - 95%, B =94 % - 90 %, C =89 % - 85 %, D =84 % -80 %, E =79 %
-70 %, FX =69 % - 0 %.

Vysledky vzdelavania:

Student identifikuje a interpretuje zakladné pojmy Statistiky, rozumie zakladnym metodam
matematickej Statistiky, chdpe vztahy medzi nimi a vie ich definovat. Vie interpretovat
zakladné Statistické charakteristiky. Pozna a rozumie problematike teorie pravdepodobnosti a
pravdepodobnostnym rozdeleniam. Pozna a interpretuje podstatu Statistického testovania a vyberie
vhodnu Statisticki metédu a pri vyhodnoteni vlastnych zisteni a merani s dorazom na potreby
Studovaného odboru. Interpretuje vysledky Statistického skimania a vie napisat’ vyskumnu spravu
z vlastnych vysledkov.

Student vie navrhnit’ zdkladny vyskum orientovany na potreby praktickej ¢asti bakalarskej/
diplomovej prace a vybrat’ adekvatne Statistické metody potrebné k jeho vyhodnoteniu.

Student riesi samostatné alebo skupinové zadanie, pricom obsahové zameranie uloh kladie doraz
na $tudijny odbor $tudenta. Student prezentuje pred skupinou studentov vysledky vlastnej tvorivej
prace, komunikuje vlastné nazory a postoje a konfrontuje ich s vedeckou teériou. Kooperuje pri
rieSeni praktickych zadani a prezentuje vysledky skupinovej prace.

Struc¢na osnova predmetu:
Zakladné pojmy Statistiky.
Popisna Statistika. Tabul'ky rozdelenia pocetnosti. Kontingencna tabulka.
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Statistické charakteristiky - charakteristiky polohy, charakteristiky variability, $ikmost’ a §picatost.
Pojem pravdepodobnosti. Klasické4 definicia pravdepodobnosti.

Pravdepodobnostné rozdelenia — alternativne rozdelenie, binomické rozdelenie, normalne
rozdelenie, normované normalne rozdelenie.

Zakladny subor, vyberovy subor, ndhodny vyber. Bodovy odhad strednej hodnoty, intervalovy
odhad strednej hodnoty.

Podstata testovania Statistickych hypotéz. Testovanie normality rozdelenia.

Parametrické testy — parovy t-test, testovanie hypotéz o rovnosti strednych hodnét dvoch
normalnych rozdeleni: dvojvyberovy t-test s rovnostou rozptylov, dvojvyberovy t-test s
nerovnost’ou rozptylov, testovanie rovnosti rozptylov dvoch normalnych rozdeleni (F-test).
Neparametrické testy — jednovyberovy Wilcoxonov test, dvojvyberovy Wilcoxonov test (Mann-
Whitneyho test).

Zavislost’ statistickych znakov.

Koeficient korelacie a regresna priamka.

Chi-kvadrat test nezavislosti.

Interpretécia vysledkov Statistického skimania a pisanie vyskumnej spravy.

Odporiacana literatira:

ANDEL, J. 1998. Statistické metody. Praha: Matfyzpress.

HEBAK, P. a kol. 2007. Vicerozmérné statistické metody (1,2,3). Praha: Informatorium.
HENDL, J. 2012. Piehled statistickych metod: analya a metaanalyza dat. Praha: Portal. ISBN
978-80-262-0200-4

CHAJDIAK, J. A KOL. 1994. Statistické metody v praxi. Bratislava: Statis.

CHRASKA, M. 2017. Metody pedagogického vyzkumu. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5326-3
KRAL, P. a kol. 2009. Viacrozmerné §tatistické metody so zameranim na rieSenie problémov
ekonomickej praxe. Banska Bystrica: UMB.

LAMOS, F., POTOCKY, R. 1989. Pravdepodobnost’ a matematick4 Statistika (Statistické
analyzy). Bratislava: Alfa.

LUDWIG, J. A., REINOLDS, J. F. 1988. Statistical ecology: A primer on methods and
computing. Wiley&Sons.

MARHOLD, K., SUDA, J. 2001. Analyza multivariacnych dat v taxondémii. PF UK, Praha.
MARKECHOVA, D., TIRPAKOVA, A, STEHLIKOVA, B. 2011. Zaklady tatistiky pre
pedagdégov. Nitra: UKF v Nitre. 405 stran. ISBN 978-80-8094-899-3

MARKECHOVA, D., STEHLIKOVA, B., TIRPAKOVA, A. 2011. Statistické metody a ich
aplikacie. Nitra: UKF v Nitre. 534 stran. ISBN 978-80-8094-807-8

MCCORMICK, K., SALCEDO, J. 2017. SPSS® Statistics for Data Analysis and Visualization.
Indiana: J. Wiley and Sons

MOORE, D. S. a kol. 2021. The basic practise of statistics, ninth edition. New York:
W.H.Freeman

MUNK, M. 2011. Pocitacova analyza dat. Nitra: UKF v Nitre. 361 stran. ISBN
978-80-8094-895-5

OBTULOVIC, P. 2001. Biostatistika. Nitra: SPU v Nitre. 132 stran. ISBN 80-7137-901-8
Rencher, A. C. 2002. Methods of Multivariate Analysis. New York: John Wiley & sons.
ROWNTREE, D. 2018. Statistics without Tears. An Introduction for Non-Mathematicians. UK:
Penguin Books. ISBN 978-0-141-98749-1

SPIEGEL, M.R., STEPHENS, L.J. 1999. Statistics, third edition. New York: McGraw-Hill.
SOLTES, E. 2008. Korelatna a regresna analyza s aplikaciami. Bratislava: Tura edition.
TVRDIK, J. 2003. Analyza vicerozmernych dat. Ostravska univerzita, 2003.

VRABELOVA, M.. 2013. Multivariaéné analyzy udajov. Nitra: UKF v Nitre.
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VRABELOVA, M., MARKECHOVA, D. 2001. Pravdepodobnost’ a $tatistika. Nitra: UKF v
Nitre.

ZVARA, K., STEPAN , J. 2002. Pravdépodobnost a matematicka statistika. MATFYZPRESS,
Praha 2002.

Kurz Statistika pre nematematikov: https://edu.ukf.sk/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. RNDr. Anna Tirpakova, CSc., RNDr. Kitti Palenikova, PhD., RNDr. Cubomir
Rybansky, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 12.11.2021

Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Zurnalistické etika
KMKR/3ZE/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob ukoncenia a hodnotenia predmetu: absolvoval (A)

Celkova zataz studenta: 50 hodin

Denny $tudent: 26 hodin absolvovanie seminara + 8 hodin priprava na seminare + 12 hodin tvorba
seminarnej prace + 3 hodiny priprava prezentacie + 1 hodina prezentacia.

Externy Student: 6 hodin absolvovanie seminara + 8 hodin priprava na seminare + 12 hodin tvorba
seminarnej prace + 3 hodiny priprava prezentacie + 20 hodin samostadium +1 hodina prezentacia.
Podmienky: Student sa aktivne za¢astiiuje seminarov, plni tlohy poé¢as seminarov.

V priebehu semestra Student vypracuje semindrnu pracu, ktora odprezentuje v rdmci seminara.
Absolvovanie predmetu je podmienené aktivnou ucastou (30%), vypracovanim semindrnej prace
a jej prezentaciou (70%). Kredity budu udelené Studentovi, ktory ziska v celkovom bodovom
hodnoteni najmenej 70 % bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student si pamita zékladné fakty, teorie, kategorizacie a kritéria suvisiace so zurnalistickou etikou.
Student dokaze nachddzat’ moznosti vyuzitia poznatkov o zurnalistickej etike a aplikovat’ ich v
planovani medialnej komunikacie, dokaze uplatnovat’ principy Zurnalistickej etiky vo svojej praci.
Ma strategické vedomosti o spdsoboch, postupoch a principoch etickej zurnalistiky. Vie kriticky
pristupovat’ k tvorbe i percepcii medialnych produktov.

Struc¢na osnova predmetu:

1.) Uvod do problematiky. Etika ako vedna disciplina, jej funkcie a vztah k inym veddm. Vztah
etickych a zakonnych noriem. Zakladny pojmovy aparat: etika, éthos, mos, moralka, mravnost’,
moralny problém, moralna dilema. Zlaté pravidlo etiky. Zakladné pojmy v etike: socialnost’, étos,
axioldgia, principy a normy. RozliSenie: etika jednotlivca, profesiondlna etika; socialna etika; etika
v ekonomike; zdravotnicka etika, politicka etika, etika v médiach a pod.

2.) Etika ako systém, vybrané etické teorie — normativna etika, metaetika, deskriptivna etika,
utilitarizmus, etika diskurzu, etika cnosti, deontologicka etika, etika zodpovednosti, situacna etika
a ich aplikdcia v mediélnej praxi.

3.) Zékladné principy v etike. Vysvetlenie pojmov princip, norma, zasada, paradigma. Univerzalne
principy a normy; socialnoetické principy. Kategorialny systém etiky — hodnotovo-normativna
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stranka etiky, morélne spravanie s a konanie, kategorie moralky. Struktira Pudského &inu, sloboda
a zodpovednost’; eticky diskurz.

4.) Uloha profesijnej etiky. Charakteristika medialnej etiky ako profesijnej etiky, vztah k
podnikatel’'skej etike. Etika médii, zurnalisticka etika, etika reklamy. Medidlna komunikécia a etika.
Vztah medzi moralkou spolo¢nosti, komunikac¢nou etikou a etikou v médiach. Suvislosti medzi
funkciami médii a funkciami moralky. Spolocenska zodpovednost’ médii.

5.) linStitcie a fromy etickej samoreguldcie v médiach, novinarskej prace a v reklame.
Eticky kodex novindra SSN. Eticky kodex reklamnej praxe. Obsah, vyznam, zdmer, zakladné
hodnoty,zodpovednost’ v etickych kodexoch. Etické kodexy v zahranici. Komparacia.

6.) Etické zasady zurnalistickej profesie. Poziadavky na (pracu) novinara — etické zasady
novinarskej ¢innosti, vzt'ah ku kolegom, vedeniu a zamestnavatel'om, novinar a informator. Etické
aspekty vzt'ahu medidlny pracovnik (a jeho préaca), verejnost/publikum/spolo¢nost’ a objekt jeho
zaujmu. Etika v praci s informaciami, netiketa. Etika komunikacie na socialnych siet’ach, etika on-
line komunikacie.

7. - 13.) Vybrané medidlne komunikaty a ich posudenie z etického hl'adiska. Prezentacia
seminarnych préc + diskusia.

Odporiacana literatira:

Eticky kodex novinara SSN.

Eticky kodex reklamnej praxe.

CHLEBCOVA HECKOVA, A. : Uskalia zurnalistickej etiky v Gase internetizacie médii. In:
Megatrendy a média 2015 : medidlna farma - totemy a tabu. Zbornik z medzinarodnej vedecke;j
konferencie. Trnava : UCM, 2015. ISBN 978-80-8105-721-2

LETAVAJOVA, S. - CHLEBCOVA HECKOVA, A. - KRNO, S. - BOSELOVA, M. 2020.
Novodobé migracie vo verejnej, medialnej a politickej diskusii. Nitra : UKF, 2020, ISBN
978-80-558-1631-9.

ILOWIECKI, M. — ZASEPA, T.: Moc a nemoc médii. Bratislava : Typi Universitatis
Tyrnaviensis, vydavatel'stvo Trnavskej univerzity, spolocné pracovisko TU a VEDY,
vydavatel'stva SAV, 2003. 183 s. ISBN 80-224-074-2.

POLAKOVA, E.: Etika — praktick4 filozofia masmedialnej komunikacie. Trnava: FMK UCM,
2008. 184 s. ISBN 978-80-8105-055-8.

POLAKOVA, E.: Medialne kompetencie. Uvod do problematiky medialnych kompetencii.
Zvizok 1. Trnava: FMK UCM. 144 s. ISBN 978-80-892220-65-6.

Rada pre reklamu. www.rpr.sk (internetova strdnka Rady pre reklamu)

REMISOVA, A.: Etika médii. Bratislava: Kaligram, 2010. 310 s. ISBN 978-80-8101-376-8.
SCHICHA, Ch. - BROSDA C. (ed.): Handbuch Medienethik. VS Verlag, 2010. ISBN
978-3-531-92248-5.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, cesky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 173

ABS N

88.44 11.56

Vyuéujuci: . externy pracovnik, Mgr. Andrea Chlebcova Heckova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 20.06.2022
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Schvalil : Predmet nie je zaradeny k Studijnému programu.
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